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Compuler efabliert
sich auch in
deutschen
Privathaushalien

Ergebnisse ciner Reprisentativbefragung in
Baden-Wirttemberg und Rheinland-Pialz

Jugendliche vnd Mulfimedia:
Stellenwert im Alltag von
Zwilf- bis 17 jahrigen

Von Sabine Feicrabend und Walter Klingler®

Die technische Entwicklung im PC- und Multi-
mediabereich sowie die damit verbundene Ver-
breitung haben heute eine Geschwindigkeit wie
wohl niemals zuvor erreicht. In bezug auf die
Privatsphire, aber auch den Berufsalltag, 14Rt
sich dies mit wenigen Beispielen belegen: In
verschiedenen Bundeslindern wurden Multi-
mediaprojekte begonnen, wurden erhebliche
Finanzmittel in diesen Sektor investiert. Die
LCeBIT" als eréfite Computer- und Telekommu-
nikationsausstellung reagiert auf die rasante
Zunahme der Besucherzahlen vor allem aus
dem privaten Bereich mil einer eigenen Messe,
der .CeBIT Home" Und vor allem im Bildungs-
bereich werden grofle Erwartungen in die sich
immer weiter verfeinernde und immer nut
zungsireundlicher werdende Technologie ge-
sefzt, wie nicht nur die ehrgeizige Initiative
+Schulen ans Netz" deutlich macht.

Diese wenigen Beispiele zeigen aber auch
die Bandbreite der Verdnderung. Hielien Com-
puter und PCs zunichst Einzug in die Bires und
waren somil eher in der Arbeitswelt veroriet,
etabliert sich der Compuier inzwischen auch in
den bundesdeutschen Haushalten. Entsprechend
hat sich mittlerweile eine grofe Bandbreite
unterschiedlicher Nutzungsfelder entwickell:
Multimedia, Computer, Offline, Online sind
Begriffe. die heute sowohl den privaten wie
beraffichen Alltag won vielen Bundeshiirgern
prégen - und verdndern. Die Eingchitzung dar-
iiber. wie schnell und welche Bereiche sich wann
verdndern werden. gehen allerdings deutlich
auseinander. Zwischen der Prognose dramati-
scher Verénderungsprozesse bis zu duRerst vor-
sichiigen Ausblicken, von Euphorie bis Besorg-
nis ist fast jede Positien zu finden.

Studien zur Computernutzung Jugendlicher

Verschiedene reprisentative Untersuchungen in
Deutschiand ermitteln Daten zur Ausstattung
mit Computern generell, bis hin zur Online-
nutzung im speziellen. Die Ergebnisse liegen
zwar grundsitziich in ghnlichen Grioenordnusn-
gen, weisen aber letztendlich doch eine gewisse
Spannbreite auf - vor allem bei verschiedenen
Alters- oder Bildungsgruppen. Dies hingt damit

“ Sabiuc Feichand Medienpddagogischer Forschungsyerbund
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zusammen, dall die Ausstatiungs- und Nut-
zungsdaten bei jeder Studie aufl unterschiedliche
Art und Weise erhoben werden - die Operationa-
lisierung der Fragestellung und Antwortskalie-
rung variiert, die Plazierung der Frage in der
Fragebogendramaturgie kommt zum Tragen,
unterschiedliche Teile der Bevélkerung werden
reprasentiert,

Laul Media Analyse 1997 {MA 97) beispielsweise
leben 22,7 Prozent der Bevblkerung ab 14 Jah-
ren in einem Haushalt, in dem ein PC oder Note-
book vorhanden ist. Zwar ermittelt die RAT-Frei-
zeitstudie (1) einen fast gleichen Wert (22 %),
alierdings wird hier nach dem persénlichen
PC-Besitz zu Hause geiragl. Gleiches gilt fiir die
Intensitdt der PC-Nutzung. Auf die Frage, welche
Freizeitbeschiitigungen in der letzten Woche
oder am Wochenende ausgeiibt wurden, geben
14 Prozent der Befragien den BAT-Freizeitior-
schern .mit dem eigenen Computer beschafti-
gen” zur Antwart, In der MA 97 geben 9.9 Pro-
zent an, tiglich bzw. fast tiglich personlich einen
PC zu nutzen, weitere 8.4 Prozent tun dies mehr-
mals in der Woche,

Besondere Bedeutung bei allen Verinderungs-
prozessen wird vor zllem der Generation zu-
kommen, die heute mit PC, Multimedia usw.
aufwichst, den heute 10- bis 20j&hrigen. Auf der
einen Seite ist dies die néchste Generation, die
- wenn nicht schon geschehen - ins Berufsleben
eintreten wird, auf der anderen Seite sind die
heutigen Jugendlichen diejenigen, die bei der
Einrichtung eines eigenen Haushalts {iber die
wellere Entwicklung der Technik und der Eta
blierung im Privatbereich (mit-jentscheiden wer-
den. Gleichzeitig ist dies die Bevélkerungs-
gruppe, die erstmals schon frijhzeitig in der
Breite den Umgang mit neuen Technologien und
Anwendungen lernen kann und damit zwei.
fellos Startvorteile gegeniiber Alteren hat,

Aus diesem Grund ist es von besonderem Inier-
esse, cie Einbettung der Computernutzung in
den Alllag dieser Generation aulmerksam zu
begleiten. Das Freizeitverhalten und die Medien-
nutzung von Kindern und Jugendlichen - repri-
sentativ {iir die BRD ~ kann anhand verschiede-
ner Studien beschrieben werden. Auch hier gel
ten die bereits oben genannten Unlerschiede
hinsichtlich Tiefe und Sachzusammenhang der
jeweiligen Untersuchungen:

So geben die Daten aus der Media Analyse
keine Auskunll {iber das Freizeit- und Medien-
verhalten der unter 14jghrigen, Hinsichtlich der
Einbettung von Computern und multimedialen
Anwendungen in den Alltag kénnen nur Anga-
ben tiber die Ausstatiung selbst, Nutzungsinten-
sitdten oder Nutzupgs- und Verweildaver der
jugendlichen ab 14 Jahre gemacht werden. 39
Prozent der 14- bis 19jihrigen gelten hiernach
nicht nur als PC-Nutzer, sie werden sogar als
Intensiviutzer zusgewiesen {(Nutzung minde-
stens mehrmals pro Woche: 31.4 %)

In jedem vierten bis
fiinften Haushalt PC
vorhanden

Junge Generation
fernt Iriihzeitig
Umgang mit
Compuiers

Weichen Stellenwert
hat Computer

im Alitag von
jugendlichen?



Befragung von
800 Jugendiichen
im Siidwesten
zum Umgang mit
Neuen Medien

Freunde treffen und
Musik héren sind
hauligste Freizeit-

beschiltigungen

Jugendliche und Multimedia: Stellemwert im Al
ngendiche i aleernwedtim /

Die BAT-Freizeitstudie liefert zahlreiche und
wichtige Informationen {iber den Stelienwert
der Medien in der Freizeit der jugendlichen -
betrachtet das Freizeitverhalten der bundesdeut-
schen Bevilkerung aber in seiner gesamten
Manniglaltigkeit. PC und Multimedia werden
entsprechend thematisiert, kdnnen aber hin-
sichtiich Fragen nach Heranfihrungsweise,
Rahmenbedingungen und méglichen Grinden
fir die Beschiftigung mit Computern bzw. der
Nichibeschaftigung aus der Anlage der Unter-
suchung heraus nicht vertielend analysiert wer-
den.

Eine weitere Quelle, die beispielsweise Aul-
schiull dber die Einbettung multimedialer Ange-
bote in den Alltag der jungen Generation gibt,
liefert die Studie von Stelan Weiler, der fiir die
ZDF-Medienforschung die Relationen zwischen
Computernutzung und Fernsehkonsum vnter-
sucht hat. (2) Die Studie beschrinks sich auf die
Altersgruppe der € bis I3jihrigen, also nicht
aufl die Aliersgruppe, die in der ngheren Zukunft
den Einstleg in das Berufsleben zu finden hat,

Wiz der Umgang der Jugendiichen mit Multi-
media, PC, Oflline- und Onlineangeboten heute
aussieht, ist Thema einer im Mérz 1997 im Aul-
trag des Medienpiddagogischen Forschungsver-
bundes Siidwest - einem Zusammenschluf von
Stidwestfunk, Landesanstalt flir Kommunikalion
Baden-Wiiritemberg und Landeszentrale {iir pri-
vate Rundfunkveranstalter Rheinland-Pfalz -
vom Enigma-institut, Wiesbaden, durchgefiihr-
ten telefonischen Befragung. Befrast wurden
insgesamt ca, 800 Jugendliche von zwslf bis 17
Jahren in Baden-Wiiritemberg und Rheinland-
Plalz, représentativ fiir rund 770 000 Perscnen
dieser Altersgruppe in beiden Bundesléndern.
3)

Die Themen der Untersuchung waren inshe-
sondere die Nufzung sowie Integration von
Computern und mullimedialen Anwendungen
in den Alltag von Jugendiichen, weiter die Rah-
menbedingungen, die fiir die Auseinanderset-
zung bzw. die Nichtavseinanderselzung mit
Computern bedeutsam sind, sowie die Rolle der
verschiedenen Institutionen wie Familie, Schule
und Freundeskreis in diesem Kontext,

Der Stellenwert des Computers in der Freizeit
Jugendlicher

Eine Liste von 14 Freizeifaktivititen soll ein-
gangs die Freizeilaktivititen der Zwolf- bis
Fjehrigen dokumentieren. Als MaRstab dient
hier .mache ich hiufig" Die Liste wird eindeutig
von zwel Beschéffigungen angeliihrt: Freunde
treffen” nennen 85 Prozent, £Ds bzw. Musikkas-
seiten” héren 83 Prozent. .Ferasehen* und
~sport” liegen mit je 59 Prozent Nennungen auf
Rang drei bzw, vier, Auf den nachstehenden Plat
zen finden sich .Radio héren™ mit 53 Prozent,
LLeitschriften/Magazine lesen® mit 44 Prozent
und . Biicher lesen” mit 32 Prozent. Mit dem
PC/Computer beschiifltigen” kommt auf 30 Pro-
zent. die anderen abgelraglen Tatigkeiten blei-

g von Zwlf- bis 17jaheigen o

ben unier diesem Wert (vgl. Tabelle 1). Die audi-
tive Mediennutzung rangiert hier vor dem Fern
schen, ein Befund. der zunidchst im Widerspruch
zu anderen Uniersuchungsergebnissen, zum Bei-
spiel der MA, zu stehen schein! - das Fernsehen
nimmt in der Reget den ersten Platz ein. Dies ist
aul die hier verwendete Skalferung zurtickzu-
fikren, die sich aus methodischen Griinden auf
vier Ausprigungen (hdufig, gelegentlich, seiten,
niej beschrinkt. Zudem lag der Focus dieser
Belragung - anders als zum Beispie] bei der von
Birgit van Eimeren und Brigitte Majer-Lesch in
diesem Heft vorgestellten Studie - nicht aus-
driicklich auf dem Medium Fernsehen,

Die geschlechtssperifische Belrachtung zeigt,
daf zuch heute noch Midchen dewtlich hiufiger
Radio héren (62%), Zeitschrifien/Magazine
155%) und Bicher lesen (41%} ais Jungen.
Umgekehrt geben 58 Prozent an, nie in der Frei-
zeit mit dem Gameboy zu spiclen, 28 Prozent
lesen nie Zeilung (unabhingiz vom Geschlechl,
alterdings geht dieser Anteil mit steigendem
Alter auf 14 Prozent bei den 15 bis i 7jzhrigen
zuriick).
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(1) Freizeitbeschiiftigungen Jugendlither - Hiufigkeit und Priferenz

12~17 Jahre, in %

mache ich am Jebsfen/
zwenheos:en

mache ich hamrv

‘Frnundﬁ treffen 83
CDiMC 83
Fernsehen 39
Sport 54
Radio 33
Zettschriflen 44
Buch lesen 32
BC 30
Ausruhen, nichts tun 28
Familie 24
Videos 19
Zzitung 17
Kino 16
Gameboy 7

Basis: Atle Befragten = 8031,
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Welche quantitative Bedeutung - snabhingig
zundchst von Nutzungsmodi und Inhalten -
hzben Computer fiir Jugendliche als Mittel der
Freizefigestaliung? 30 Prozent der Befragien
nutzen - wie beschrieben - hiufig PC/Compulter,
weitere 20 Prozent geben an, sick gelegentlich
damit zu beschiftigen, Médchen sind unter den
Computernutzern/-innen (mache ich hiufig/
gelegentlich} deutlich unterreprisentiert, So
geben dies 38 Prozent von ihnen an, bei den
jungen sind es 63 Prozent. Festzuhalten bleibt
an dieser Stelle auch, daf} nur rund ein Viertel
aller Belragten von zwdif bis 17 Jahren nach

30 % der Jugend-
lichen nutzea

Computer hiufig,
20 % gelegentlich
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Compuler auf Rang
3 der Beliebtheit von
Fretzeitaktivitdten -

noch vor TV

Fast die Hilfte
beschifiigt sich
mehrmals pro
Woche mit
Computern

Midchen nuizen
Computer generel]
seltener

(2 Beschiftigung mil dem Computer
Jugendliche 1247 Jalre, in %

iGesamt | Midchen |Jungen

tiglich/fast gl 17 7
mehrm./Woche 29 24
einmat/Woche 19 22
seltener 21 28
i 1

nie 14

Lo

Basis: Alle Befrapien fn = 8835
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28
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{12-13 Jahre |14-15 fahre [16-17 Jahre

i 19 17
20 30 28
18 18

23 20 20
15

12 13

eigener Angabe in ihrer Freizeil nie mit einem
Compuler zu tun haben. Selbst wenn man hier
eine gewisse [Selbst-)Uberschitzung bei der
PC-Zuwendung annehmen sollte, macht dieser
Wert doch deutlich, wie stack Computer mittler-
weile im Alltag der jugendlichen Einzug gehal-
ten haben.

Unterschiede und Parallelen zur Nutzungshiu-
figkeit zeigen sich bei der Nachfrage nach den
beliebtesten Freizeitbeschiltigungen. Die Be-
schaftigung mit Medien wie Fernsehen, Radio,
Zeitschriften/Zeitungen oder Videos erfolgt zwar
relativ hiufig, erreicht aber als Lieblingsheschif-
tigung in der Freizef! nur wenige Prozenipunkie.
Zwischen Hiulighelt der Nutzung und Beliebs
heit der Tétigkeit besteht demnach ein Unter-
schied.

Der Computer als liebsteszweitliebste Frei-
zeitbeschifligung erreicht mit 13 Prozent der
Nennungen insgesamt Rang drei - die Liste wird
angefiihrt von Freunde trefien” (59%) und
LSport treiben® (44 %), Hier gibt es erneut deut-
liche Unterschiede zwischen den Geschlechiern,
27 Prozent der Jungen geben den PC als eine
priferierte Freizeitbeschdftigung an, bei den
Madchen von zwilf bis 17 jahren spielt der PC
in der Freizeit so gut wie keine Rolle (3%}

Eine Quantifizierung der PC-Nutzung auf
Wochenbasis - unabhiingig davon, ob diese in
der Freizelt oder in der Schule erfolgt - zeigt,
dall sich 46 Prozent der Befragten mindestens
mehrmals pro Woche mit dem PC beschéltigen
(taglich/fast tdglich 17%), weitere 19 Prozent
etwa einmal pro Woche. leder fiinfle Befragte
wendet sich seltener dem PC zu, und 14 Prozent
geben an, nie am Computer zu sitzen. Bei der
Abfrage nach den Freizeitaktivitidten lag der Pro-
zentsatz der  Nichtnutzer' noch bei 23 Prozent -
offensichtlich ein Mischwert aus ,nutze nie" und
der {sehr} seltenen Nutzung (vgl Tabelie 2).

Die Differenzierung nach dem Geschlecht zeigt
zweierlel: Fast jede flinfte Zwdl- bis 17j&hrige
gehirt in die Gruppe derer, die sich nie mit dem
PC beschiftigen (19%), wahrend es bei den
mannlichen Zwéll- bis (7j&hrigen nur jeder

zehnte ist (9%, Aullerdemn nutzen Maidchen
Computer generell seltener; Zu den Intensiv-
nuizern (mindestens mehrmals pro Woche) zih-
fen nur 31 Prozent von ihnen, bef den minn
lichen Pendants sind es mit 62 Prozent doppeli
so viele. Das After der Befragten hat auf die
Nufzungsintensitdt fm dbrigen so gul wie kel
nen Einflu. jene Befragten, die sagen, nie einen
Computer zu nutzen, geben aber insgesamt zu
88 Prozent an. doch irgendwann einmal bereits
etwas am Computer gemacht zu haben.
Unabhéngig davon. wie hiufig ein Computer
genutzt wird, wurden jene, die zumindestens
gelegentlich einen PC nufzen. um eine Einschat
zung des Zeitbudgeis gebeten, das dann pro Tag
normalerweise vor dem PO verbracht wird.
Sicherlich kann unterstellt werden, dafl selte-
nere Nutzer eine weniger gute Finschitzung
ihres aufgewendeten Zeitbudgets abgeben kin-
nen - irotz allem lassen sich durch die Angaben
zumindest Gréfenverhiiinisse abbilden.

(3 Durchschnittliche PC-Kotzungsdaver in Minuten
Jugendliche 12-17 Jahre

Min.
Gesamt 64
Midchen 86
Jungen 103
12-13 Jahre 81
14-15 jahre 84
16-17 Jahre 108
tiaghich/fast tiglich 123
mehrmals pro Woche 99
einmal pro Woche 86
selten 71
Onlinenutzer 118

Basis: Befragte. die zumindest seiten Computer nuizen
in = 6901

Die durchschnittliche Nutzungsdauer an einem
Tag liegt demnach bei 94 Minuten (vgl Tabelle
3} Je hdufiger Jugendliche Compuler nutzen,
desto linger sitzen sie dann davor: Jene, die tdg-
lich/fast tdglich Computer nulzen. erreichen
einen Durchschnittswert von mehr als zwei
Stunden. Wer Computer mehrmals pro Woche
nutzt, tut dies 99 Minuten am Tag. 13 Minuten
weniger dauert die durchschnittliche Zuwen-

Durchschnittliche
PC-Nutzung/Tag bei
94 Minuten

et o L £5 VO



PC-Nutzung
hauptsichlich weil
es ,Spafl macht®

dung bei denen, die einmal pro Woche Com-
puter nutzen. Und die seltenen Nutzer kommen
aul 71 Minuten durchschnittlicher Nulzung. Der
Durchschnittswert variiert weiler: fungen nui-
zen einen PC im Schnitt 17 Minuten linger als
Médchen (86 Minuten), betrachiet man die drei
Altersgruppen, so FRt sich mit steigendem Alter
eine zeitlich intensivere Zuwendung an einem
durchschnitilichen Nutzungstag beohachien. Je-
der zweite Befragte - Schitlerinnen {47 %) und
Schitler (51%) - wiirde sich gerne hiufiger mit
Computern beschiftigen.

(@ Griande fir die Nutzung von Computern
Jugendliche 12-17 jahre, in %

i trifft voli und ganz zu

|Vorgaben

Macht Spall 71
Computerspiele 56
PC zu Hause 47
Niitzlich fiir Schule 47
Gut zum Zeitvertreih 36
Macht nichr jeder 25
Langeweile 21
Freunde 13

Basis: Befragte. die zumindes! selien Computer nutzen
in=630j.

Hative der Computernutzung

Nach den Gritnden fiir den eigenen Umgang mit
Computern wurden all jene gefragt, die zumin-
dest selten einen Computer nutzen {val Tabelle
4}. Hier stimmen 71 Prozent der Befragten voll
und ganz zu, dafl Computer einfach Spafl
machen. 56 Prozen! nennen die Vorliebe fiir
Computerspiele als wichtigen Grund. Besonders
bei Haupt- und Realschitlern, aber auch bei
weiblichen Befragten, steht der Nulzen fiir die
Schule vor der Freude an Computerspielen an
zwelter Stelle in der Bewertung der vorgegebe-
nen Motive. Dies gilf jedoch nicht fiir Intensiv-
nutzer, hier kommt der Nutzwert fiir die Schule
erst an dritter Stelle. Insgesamt stimmt knapp
die Hallte der Befragten der Aussage ,weil es fiir
die Schule nittzlich ist* voll und ganz zu {47 %),

Diese Angaben werden unterstiitzt durch die
dewtliche Zustimmung - nun wieder aller Re-
fragten - zur Schule als Lernort fir den Umgang
mit dem Compuler; Dem Statement Wn der
Schule sollte man den Umgang mit Computern
beigebracht bekommen® stimmten 79 Prozent
voll und ganz® zu. Auch sprechen sich 44 Pro-
zent der Befragten dafiir aus, dafl Computer im
nermalen Unterricht eingeselzt werden sollen.
Dariiber hinaus glauben 60 Prozent der Befrag-
ten, daR Fertigkeiten im Umgang mit Compu-
tern wichtig sind, um spiter einen Berul zu
finden.

Das reine Vorhandensein eines PCs in der
heimischen Umgebung ist fir 47 Prozent derer,
die sich zumindest gelegentlich mit Computern
beschiftigen, ein wichtiger Grund Fir die
Beschiftigung mit dem Medium. Aber auch Zeit-
vertrelb (31%) und Langeweile {Z1%)} sind
bedeutsame Motive der Zywendung.

ltog von Zwilf-bis 17idhrigen

@

Bei der Frage nach den persinlichen Nutzungs-
motiven und dem Stellenwert von Computern
im Alltag von Jugendlichen diirfen zwei budey.
tende Aspekte nicht auBer acht gelassen werden:
Die Rolle der Peer group als identifikations- und
orientierungsstiftende Institution einerseits. die
der Schule andererssits. 52 Prozent der weih-
tichen Befragien geben an, dafl sich mindestens
die Hallte der Freunde mi Compulern beschal-
tigt, bei den minnlichen Belragten sind dies
bereits 74 Prozent. Beim Gesprichsthema Com-
puter setzt sich dieser geschlechtsspezifische
Unterschied weiler fort: 44 Prozent der jungen
sprechen mindestens mehrmals pro Woche mit
Freunden iiber Computer, bet den Madehen tun
dies nur 7 Prozent. Hauptsichlich geht es dabei
um alles, was mi Computerspielen zusammen-
hingt - auch bei den Madehen. Aber auch der
Austausch von Neuigkeiten im PC-Bereich wird
hiufiger thematisiert, vereinzelt auch Hardware-
kKomponenten oder Dinge rund ums Internet.
Bei den Schilerinnen gehi es dariiber hinaus in
den Gesprichen um Computerunterricht bzw.
Computer und Schule.

Die Computerausstattung Jugendiicher

Jenseils der Frage nach der individuellen Nui-
zung ist die Ausstattungsquote mit Computern
in den Haushalten, in denen die befragien
Zwilf- bis 17jihrigen leben, mit 72 Prozen:
iiberdurchschnittlich hoch. Verschiedene Unter-
suchungen ermitteln - abhéngig von der Frage-
steliung - bei Jugendlicher eine PC-Haushalis.
aussiatlung zwischen 45 und 61 Prozent, {4)

Der Befund. dafl fast drei Vierte! der in dieser
Untersuchung befragten Zwilf- bis 17jahrigen
angeben, zu Hause einen PC zu haben. kann
und soll nicht absclut bewertat werden - der
Anteil derer, die im Sinne einer sozialen
Erwiinschtheit geantwortet haben und damif
evtl eine itberhéhte Ausstatiungsquote herbei-
fihren, kann nicht ermittelt werden, Um dieses
Phinomen zu vermeiden, wurde die Haushaits-
ausstattung in dieser Untersuchung sowoh! bej
den Nutzern als auch bei den Nicht-Nutzern
indirekt ermiielt - gefragt wurde nach poten-
tiellen Nutzungsmoglichkeiten, wobei neben
anderen Vorgaben auch ,zu Hause® zur Auswah]
stand. Gleichwokl zeigt der hier ermitielte Wert
die Dynamik dieser Fragesteliung auf,

Wo findet die Zuwendung zum Computer bei
denjenigen Befraglen statt, die diesen zumindest
selten putzen? Auf diese Frage nennen je 8¢
Prozent die heimische Umgekung oder die der
Freunde (vgl. Tabelie 5). Die Nutzung zu Hause
wird dabei von 70 Prozent der Hauptschiiler,
jedoch von 90 Prozent der Gymnasiasten ge-
nannl. Zwei Drittel der Befragten geben aber
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Freunde und Schule
mit groffem Einflud
auf Computer-
nulzung

Fast drei Viertel
geben an, zu Hause
PC zu haben

Heimische Umge-
bung hiufigster
Nutzungsort
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Computer wird
meist nicht von
Jugendlichen allein
genutzi

auch die Schule an - deutlich mehr Hauptschi-
ler (87%) als Gymnasiasten (52 %). Abgerundet
wird das Spektrum an Nutzungsméglichkeiten
durch Verwandie/Bekannte (59%). Bichereien
oder Jugendeinrichtungen spielen hier eine
untergeordnete Rolle (je 14 %), noch unbedeu-
tender sind internetcafés (7%).

(&) Maglichkeiter der PC-Nutzung
Jugendliche 12-17 Jahre, in %

fin U
Zu Hause 80
Bei Freunden 80
An Schule 69
Bei Verwandten/Bekannten 54
In Biicherei 14
Jugend-/Freizeiteinrichtungen i4
In Internetcafé 7
Woanders 3

Basis: Beiragte. die zumindest selten Computer nulzen
== G940}

Welche Zugangsmoglichkeiten besteht dagegen
bei den Nicht-Nutzern? 15 Prozent geben an,
keine Moglichkeit zu haben. einen PC zu nut-
zen. Der Rest {n=96) kinnte einen PC theove-
tisch bei Freunden (73 %), in der Schule (62 %)
cder bei Verwandten/Bekannten (58 %) nuizen.
Auch hitien 28 Prozent zu Hause Gelegenheit,
sich mit dem PC zu beschiltien. Als weitere
potentielle Zugangsorte werden Internetcalés
{1894}, Blichereien (14 %), und Jugend- und Frei-
zeiteinrichtungen (11 %) genanni.

[ie heimische PC-Nutzung steht bei den
Schiilerinnen und Schilern eindeutig im Vorder-
grund - wie hat man sich diese vorzustellen?
Ein Fiinftel kann dabet sogar auf zwei und mehr
PCs zugreifen. Verstirkt triflt dies auf Gymna-
siasten zu {25 %} - unter den Hauptschiilern gibt
es dagegen nur bei 12 Prozent mehrere Compu-
ter im Haushait. Und je lter die Befragten sind,
desto grofer ist die Chance, daRk mehrere Gerdite
vorzufinden sind - 14 Prozent der ZwiH- bis
13jihrigen stehen hier 27 Prozent der 16- bis
17jihrigen gegentiber.

Rund 40 Prozent nennen als Standort des meist-
genuizien PCs das eigene Zimmer bzw. das Kin-
derzimmer. Dieser Wert variiert aber deutlich
nach Geschlecht - withrend nur jede vierte
Zwilf- bis 17jahrige angibt, einen PC im cigenen
Zimmer zu haben, sind das bei den gleichaliri
gen Jungen doppelt so viele. Entsprechend belin-
det sich der von Schiilerinnen zu Hause am hilu-
figsten genutzte PC eher im Arbeitszimmer
{(35%). Wenig verwunderlich ist dagegen der
Befund, dafl mit steigendem Alter der Befragten
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hitufiger Computer im eigenen {Kinder)Zimmer
zu finden sind, Nur 23 Prozent kénnen den hel-
mischen PC fiir sich alleine benutzen - wieder
sind dies hiiufiger Jungen als Madchen, hiufiger
iltere als jiingere Befragte. [n der Mehrzah! der
Falle wird der Computer von der ganzen Familie
genutzi - zu gleichen Teilen werden hier die
Eltern (35%) und die Geschwister (53%)
genannt.

Drucker {85%) und CD-ROM-Laufwerk
{(77%) gehéren bei den meisien zu Hause
genutzten Computern zur Standardausstattung.
Ebenfalls ist bei 59 Prozent der Befragten eine
Soundkarte vorhanden - allerdings kann jeder
zehnte hieriiber keine genauen Auskiinfte ge-
ben. Weniger verbreitet sind Scanner - im
Durchschnitt nach eigenen Angaben bei 23 Pro-
zent der Befragten - und ein Modem bzw. ISDN-
Anschlu (21%). Die Méglichkeit zur Nutzung
von Onlinediensten oder des Internets von zu
Hause aus ist demnach nur einem begrenzien
Teil der Zwili- bis 17idhrigen mglich.

Praferenzen bei der Computernutzung

Fast alle Jugendlichen spielen Computerspicle
{91%), die Hiifte mehrmals pro Woche. Méid-
chen nutzen Computerspiele nicht nur weniger
als Jungen (87 % vs. 95 %), sie spielen dann auch
seltener, Nur 34 Prozent der Schiilerinnen gibt
an, mindestens mehrmals pro Woche Computer-
spiele zu spielen, bei den Schiilern sind dies mit
69 Prozent doppelt so viele. Das Interesse an
Computerspielen geht mit steigendem Alter der
Befragten zuriick.

Wenn Jugendliche Computerspiele spielen, so
tun sie das (berwiegend mit anderen zusam-
men; 28 Prozent geben an, hdufig mit anderen
zusammen zu spielen, weitere 35 Prozent tun
dies gelegentlich. Dies trifft noch stirker aul
jene zu, die sich mehrmals pro Woche mit dem
PC beschiftigen, auch spielen Schiller hiufiger
zusammen mit anderen am Computer als Schi-
lerinnen. IYas Spielerepertoire i3t dabei unter-
schiedlich wmfangreich - 19 Prozent spielen
meist dasselbe Spiel, je 40 Prozent beschrinken
sich entweder auf einige wenige Spiele bzw. ver-
fiigen dann iiber eine reickhaltige Auswahlmag-
lichkeit. [nteressant ist hierbei, das Schiilerinnen
etwas stirker dazu neigen, ein bestimmies Spiel
zu spielen, auch tauschen Schiilerinnen nur halb
s0 oft Spiele mit Freunden sus. Ein Grund hier-
fir mag in dem meist fir Midchen weniger
ansprechenden Spieleangeboi generell legen.

Andere Titigkeiten neben den Computerspielen
gehdren natiirlich ebenfalls in das Anwendungs-
repertoire der Computernutzer - diese werden
aber insgesamt von weniger Befraglen und auch
mit einer geringeren Intensitdl ausgeibi {vgl
Tabelle 6). Angefihrt wird die Liste weiterer
Titigkeiten von der Arbeit mit Textverarbei-
tengsprogrammen  (79%). Jeweils 74 Prozent
geben Arbeiten fiir die Schule bzw. Lernen
and Mal-/Grafikprogramme an. Auch das Arhei-
ten mit speziellen Lernprogrammen wird von

Jugendiiche priife-
rieren Computer-
spiele, kidulig mit

Freunden

Auch Lernen und
Nutzung fiir Schule
haben hohen

Stelienwert



Nebenbei wird
hiufig Musik gehsrt

Midchen trauen
sich am PC
weniger zu

lugendliche und Multimedia: Stellenw
37 Prozent genanni, mit deutlichem Abstand
wird die Lisie durch Programmieren (41 %) forl-
geselzt - eine Tdtigkeit der sich ermeut mehr
Schitler (46%) als Schiilerinnen (35 %) widmen.
Auch hdren 41 Prozent mit dem PC Musik, wik-
rend Musik machen/komponieren nur fir 19

- Prozent relevant ist. Beide Lauditive” Anwendun-

gen werden von minnlichen Belragien bevor.
zugt ausgelihrt Im Gbrigen werden Tatigkeiten,
die keine Computerspiele singd, von den Beirag-
ten elwas weniger oft zusammen mit anderen
Personen gemacht, die individuelle Nulzung isi
hier etwas stirker ausgeprigt.

Vergleicht man die PC-Vielnutzer (mind.
mehrmais pro Woche) mit den PC-Wenignutzern
iseltener), so bleibt die Rangreihe der am Com-
puter ausgeiiblen Titigkeiten im gzroRen und
ganzen gleich, such wenn Wenignutzer eher
dazu neigen, Mal- und Graflikprogramme sowiz
spezielle Lernsollware anzuwenden.

(&) Tasigkeiten am Computer
Jugendliche 12-17 Jahre. in %

lzumindest  jmehrmais

Mache ich. gelegentiich | pro Woche
Computerspiele 91 53
Textverarbeitung 74 3z
Schule/Lernen 74 31
Malen/Gralik 74 23
Lernprogramme 57 21
Musik hiren 41 18
Programmieren 41 1t
Bilder/Videos sehen 31 9
Mustk machen 14 5
Internet 16 4

3

Onlinedienste 11

Basis: Befragte. die zumindest selten Computer nutzen
in = A90),

Unabhéingig von den eigentlichen Tatigkeiten
am Cemputer selbst ist auch dis Nutzung im
Medienverbund - also die gleichzeitige Nutzung
anderer Medien neben dem Computer - von
Interesse. Mehr als die Hallte der Belragten hért
hiiufig nebenbei Musik von CDs oder Musikkas-
setlen, mehr als ein Drittel Radia. Die Nebenbei.
Nutzung dieser audiliven Medien erfolgt stirker
bet Schitlerinnen und dlieren Befragten - jener
Klientel, die sich auch weniger intensiv mit
Computerspielen auseinandersetzt, Andere Me-
dien. die mehr Aulmerksamkeit veriangen wis
das Fernsehen oder das Lesen von Magazinen
und Zeitschriften werden entsprechend weniger
oft parallel zum Computer genutzl, nur jeweils
14 Prozent tun dies zumindest gelegentlich.

Die eigene Fertigkeit im Umgang wiederum
wird nach Geschlechtern unterschiedlich einge-
schitzt: Madchen trauen sich weniger zu als Jun-
gen. Mit 29 Prozent swufen aur halb so viele
Schiilerinnen als Schiiler die eigenen PC-Kennt-
nisse als mindestens gut ein, Insgesam! zeigle

ert im Alltag von Zwlf- bis 17jahrigen

sich, dafl die Terminologie der Neuen Medien
roch nicht in die Alltagssprache der Jugend-
lichen verankert ist. Die Vorlage géngiger
Begrifle aus der Computerwelt (2.B. Windows,
E-mail, Modem, Homepage, Chatlen) zeigt, daR -
im Gegensalz zu deren allgemeinem Bekann!-
beitsgrad - nur bei wenigen Ausdriicken auch
konkrete Bedeutungszusammenhinge durch die
Jugendlichen hergestellt werden kénnen, Zwei
Dritteln der Befragten war beispielsweise der
Begriff \Chatten” unbekannt, ein Drittel konnte
sich unter Homepage® nichts vorstellen,

lnternet-und Onlinenutzung

im Vergleich zum Umgang mit PC und Compu-
ter spielt die Onlinenutzung. also Inlernet oder
Onlinedienste, bei den Befraglen cine weniger
verbreitete Rolle. Insgesamt geben 14 Prozent
aller Belraglen an, im Internet zu surfen. 9 Pro-
zenl geben an, Onlinedienste (ohne Internel) zu
nutzen.

Ausgehend von den Schiilerinnen und Schi-
jern, die zumindest selten einen Computer nut-
2en. liegt der Amieil der Infernetnutzer bei
16 Prozent. Ahnliches gilt fir die reine Nuizung
von Onlinediensten (ohne Internet) - hier sind
11 Prozent zu verzeichnen. hm Vergleich zu
anderen BevBlkerungsschichten diirite die junge
Generation damit aber {berproportional zum
Kreise derer gehdren, die die Neuen Medien nut-
zem, {3 Allerdings liegt der Anteil der regel-
miRigen Onlinenutzer (mehrmals pro Woche)
nur bei 4 Prozent, weitere 5 Prozent gehen ein-
mal pro Woche caline.

Im folgenden kenzentriert sich die Betrach-
tung auf die Teilgruppe, die nach eigenen Anga-
ben das Internet bzw. Onlinediensie tatsichlich
nutzt (n=125). Diese Gruppe besteht aus stwas
mehr Jungen (36%) als Midchen (4490, die
Nutzer sind schwerpunkimilig zwischen 14 und
16 jahre alt {63 %) und haben eine gehobenere
Schulbildung {vgl. Tabelle 7.

(T Nuizer ven Internet/Onlinediensien
Jugendliche 12-17 Jahre

Antetl Gesamt ;setzung

0= 803} Nutzer (n=12%)
Gesamt 16 100
Madchen 13 44
Jungen 18 56
12-13 Jahre 11 25
14-15 Jahre 19 42
16-17 jahre 16 33
Hauptschule 12 16
Realschule 19 38
Gyvmnasium 16 38
Berufsschule 14 8
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Onlinenutzung bei
Jugendlichen
wenjger verbreitei
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Nur jeder [tinfle
nutzt Online-
angebote mehrmals
pro Woche ~ meist
von zu Hause aus

Spall als
dominierendes
Nulzungsmotiv

E-mail und Chatien
haufigste
Nutzungsarten

Insgesam! findet .nur” ein Fiinftel dieses Perso-
nenkreises mehrmals pro Woche Zugang zu
Onlinzangeboten. Der Anteil der wichentlichen
Nutzer {.einmal pro Woche™) liegt bei 29 Pro-
zeni, 28 Prozent geben an, elwa einmal pro
Monat online zu sein. Und bei jedem zehnten
findet die Onlinenutzung noch seliener statt.

Die durchschnitiliche Nutzungsbiographie
der befragten jugendlichen reicht neun Monate
zuriick - zllerdings sind hier breite Schwankun-
gen zu becbachten. Zwei Drittel kénnen zum
Zeitpunkt der Umfrage als Neueinsteiger be-
zeichnet werden, ihre erste Onlinenutzung liegt
maximal ein Jahr zurdck (bei 34 % weniger als
6 Monate) - angesichts des Alters der Befragien
liberrascht dies nicht unbedingt. Insgesamt sind
geschlechtsspezifische Unterschiede in der Nut-
zungsbiographie nur marginal auszumachen.

Uber die Hillte der Jugendlichen gehen vom
eigenen PC aus online, aber auch die Nulzung
bei und demnach wahrscheinlich mit Freunden
spielt eine groffe Rolle (29%), Die Schule als
iberwiegender Nutzungsorf wird von 7 Prozent
genannt.

Die Jugendlichen sehen bei der Onlinenutzung
offenbar das Unterhaltungsmoiiv als vorrangig
an. Der Aussage, das Surifen im Iniernet bzw. die
Nutzung von Onlinediensten mache Spall, stim-
men drei Viertel der Befragten voll und ganz zu.
DaR man mit diesen Angeboten inleressanie
Informationen erhalten kann, bejahen 68 Pro-
zent. Die Méglichkeit der Rontaktaufnahme mit
anderen ist fir 36 Prozent ein wichtiges Nut-
zungsmaotiv. 45 Prozent stimmen voll und ganz
zu, dafl man sich mil diesen Angeboten gut die
Zeit vertreiben kann, Fir einen anndhernd
gleich grofen Teil spielt der Neuigkeitseflek! bei
der Nuizung von Onlineangebolen eine grofle
Eolle. In eine Zhnliche Richtung geht die Aus-
sage ,ich mache gerne Sachen, die nicht jeder
macht” - hier stimmen 30 Prozent voll und ganz
zu. Der Niitzlichkeitsaspekt ilir die Schule wird
dagegen flir weniger zwingend erachtet. Online-
nutzung aus dem Bediirinis nach Zugehorigkeit
zum rreundeskreis wird ebenfalls nur als unter-
geordnetes Motlv genannt (vgl. Tabelle 8).

Welche konkreten Anwendungen werden von
den jugendlichen bel Onlinediensten bzw. dem
Internet wahrgenommen? Und mit welcher
Intensitdt findet die Auseinandersetzung mit
diesen Anwendungsmoglichkeiten stati? Das
Internet wird gerne als Mittel zur Kommunika-
fion genutzt, das Versenden von E-mails (66 %j)
gehdrt hier genauss dazu wie das Chatten
{(56%) oder das Spielen von Multi-user-Spielen
(54 %), deren Mitspieler rdumlich verteilt sind.
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(B) Griinde for die Nutzeng vor Iaternet/Onlinediensten
fugendliche 12~ I7,!ahre in%

es Spall mach!

ich s0 einfach Informationen erhalten kann, die mich
inieressieren

man mil anderen in Kontak! kommen kann

man sich damit gut die Zeit verireiben kann

ich gerne auf dem neuesten Stand der Technik bin

ich gerne Sachen mache, die nicht jeder macht

es fr die Schule niitzlich ist

meine Freunde im [nternet surfen/Onimedlensm nutzen

Basls: Befragie. die Internet/Onlinediensie nutzen 1n = 1251

trifft voll
und QANT 1Y

Ebenfalls geben rund zwei Drittel an, Musik-
hzw. Sounddateien sowie Stand- oder Bewegthil-
der (Videos) online zu nutzen. Die Recherche in
Datenbanken sowie das Herunterladen von
Daleien auf den eigenen Computer bilden mit
46 bzw. 44 Prozent die Schiuflichier der genutz-
tenn Inhaife {vzl. Tabelle 9).

(8) OnlinetEtigheiten Jugendlicher
12-17 jakre, in %

]mache ich
mache ich [mehrmals
tberhaupt {pro Woche

E-mails 66 18
Sounddateien 66 18
Bild/Video schauen 82 15
Chatten 56 13
Netzspiele 54 16
Downloading 46 14
Datenbgnknn 44 1

Basis: Belfragte, die Inteernet/Onlinedienste nutzen (n = 1323).

DaR die Jugendlichen hier aufgrund der in der
Abfrage vorgegebenen Anwendungen mégii-
cherweise dazu neigen, ihr Nulzungsspekirum
etwas zu (berschitzen, wird bei der Nachfrage
nach der Nutzungshdufigksit der jeweiligen
Anwendung deutlich. Denn diese erfolgen meist
eher unregelmafig und in groReren Zeifabstin-
den - keine Anwendung wird von mehr als 18
Prozent mehrmals pro Woche genutzt, wobei
hier natiirlich auch andere Restriktionen eine
Rolle spielen kénnen.

Auf die Frage nach inhaltlichen Priferenzen bei
der Onlinenutzung kdnnen nur 14 Prozent der
jugendlichen explizit Angebote lir thre Alters-
gruppe nennen. Dabei handelt es sich fast aus-
schiieflich um diverse Einzelnennungen aus den
unterschiedlichsten Bereichen. Weiterer An-
kniiplpunkt stellen die Angebolen anderer Me.
dien - Fernsehen, Radie oder Printprodukte -
dar. Onlineangebote von Fernsehsendern haben
19 Prozent bereits einmal besucht. Auch bei
Onlineangeboten von Radiosendern waren 12
Prozent der jugendlichen schon einmal zu Gast.

Inhaitliche Priferen-
zen kdnnen van
jugendiichen meist
nicht explizit
benannt werden



Computer im Alltag
von Jugendlichen
schon relativ fest

verankert

Uberwiegende
PC-Nutzung im
auflerschulischesn
Bereich

Mit 20 Prozen! wurden jedoch am hiufigslen
Angebote von Zeitungs. bzw, Zeitschriflenverla-
gen genannl. Hier reicht die Bandbreite von
Fachzeitschriften bis zu Jugendmagazinen. Auf
eine spezieile Lieblingsseite kannen sich 86 Pro-
zent allerdings nicht festlegen. 39 Prozent der
Jugendlichen bejahen die Frage nach der Ver.
wendung von fremdsprachigen Onlineapgebo-
ten. Diese werden allerdings eher sporadisch
genutzl.

Fazit

Die Hir Baden-Witrttemberg und Rheinland-Plzlz
représentative - und von den GriRenverhilinis-
sen sicherlich in weilen Teilen auf bundesweite
Ebene Gberiragbare - Untersushung der Zwill-
bis i7fdbrigen zeigl, in welchem AusmaR und
auf welche Weise PC und Multimedia in den Al
tag von Jugendlichen Einzug gehalten haben. Ob
es durch die fortschreitende Integration der
Neuen Medien in den Alllag von Jugendlichen
beispielsweise zu Wechselwirkungen mit der
Nutzung anderer Medien kommt oder bereits
gekommen ist, kennte im Rahmen der Unter.
suchung jedoch nur am Rande angesprochen
werden und bedar! weiterer Klirung.

Die Ergebnisse zeigen, daf Computer heute im
Alltag von Jugendtichen schon relativ Test veran-
kert sind. Egal ob Midchen oder Jungen - mehr
als die Halfte nimmt die Maglichkeit der Nut-
zung mindestens einmal pro Woche wahr, Hier
bestdtigen sich GréBenverhiltnisse, die auch in
anderen Untersuchungen ermittelt wurden. Ge-
legenheften zum Umgang mit Computern beste-
hen dabei auf vielfaltige Art - zu Hause oder bej
Freunden, in der Schule oder bei Verwandien
und Bekannten.

Bef den Griinden fiir die Computernutzung
stehen heule (noch?) Spaf, Computerspiele und
der Zeitvertreib im Mittelpunkt. Aber immerhin
rund die Hélfte beurteilt den Umgang mit PCs
auch fiir die Schule als niitzlich, Gleichgiitig ob
es sith nun um den spielenden oder den lernen-
den Umgang mit dem PC handelt. Jugendliche
werden - wenn sie ins Berufsleben einsteigen -
im Gegensatz zur Elterngeneration schon in
aller Regel Kontakt zum PC gehabt haben.

Dem Medium wird insgesamt eine grofie
Erwartungshaltung entgegengebracht. es hat bei
den Jugendlichen ein positives Image - teilweise
allerdings’ mit diffusen Vorsiellungen hinsichi-
lich der Bandbreite der Anwendungs- und Nut-
zungsmébglichkeiten, die sich dazu oft hinter
Begrifflichkeiten jenseits der Alltagssprache und
damit der Alitaglichkeit der Jugendiichen ver-
stecken kénnpen.

Computer werden heute In den meisten Schulen
eingesetzt - die {iberwiegende Nutzeng f{indet
aber im auBerschulischen Bereich statt. Dies
liegt zum einen an den sich zwar stindig verbes-
sernden, aber noch irmmer eingeschrinkten und
im Technologiebereich schneil veralternden®

Moglichkeiten der Schulen. zum anderen an
dem unterschiedlichen Vorwissen der Schiler -
und der Lehrer. Besonders wird dies beim
Thema Internet und Online deailich. Die Schule
als Wissen und Umgang vermittelnde Instituiion
hat hier ebenso wie als Nutzungsert nur
begrenzle Bedeutung, und fraglich ist es. inwie-
weit hier inftialiven wie zum Beispiel ,Schulen
ans Netz" Frilchte (ragen werden,

Wichtigste Vermiitlungsinstanz bei allem,
was mit Computern zu tun hat, sind Freunde
und Gleichaltrige - ein System mit Eigendyna-
mik. Entsprechend kann von sozial isolierten
Computerkids weniger die Rede ssin - im
Gegenteil zeigt sich diese Klentel als ausge-
sprochen kommunikativ. Ein Befund. der bereits
ghnliche Ergebnisse in dieser Hinsicht weiter
bekréftigt. Dabei spielt neben der persdalichen
hommunikation dann auch die Tele" Kommuni.
kation in Form von E-mails oder Chats eins
Rolie,

Die Internet-/Ornlinenulzung der fugendlichen
ist - ebenso wie {ar die {ber 17jihrigen - {noch}
in Thema einer Minderheit, Auch hier dominie-
ren als Nutzungsmuster Spall und Zeitvertreil,
aber offensichtlich stirker als beim Computer
spielen hier Information und Kommunikation
eine Rolle. Bestitigt hat sich auch in diesem
Bereich das stark ausgeprigte Bildungsgefille.
Inlernet-/Onlinenutzung nimmi mit steigendem
Bildungsgrad zu.

Die PC- und Onlinenutzung ist insgesamt
gesehen weit von alien Extremen entfernt. Nach
wie vor rangieren bei den Jugendiichen traditio-
nelle Freizeittdtigkeiten an erster Stelle. nach
wie vor wird kommuniziert - wenn nun auch
verstirkt iiber neue Themen und neve Kommu-
nikationswege. Und noch lzange nicht sind wir in
der so cft beschriebenen virtuellen Computer-
welt. Der Weg zum Hichendeckenden Einsatz
der neuer: Technologien im Bereich der Bildung
- auch das macher die vorliegenden Daten deut-
lich - ist noch weil. Aber ein Anfang ist bereits
gemacht.
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Onlinenutzung noch
Thema einer Min-
derheit



