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jugendliche wollen
Spafl und Freizeit,
halten aber auch an
traditionellen
Werten fest

Junge Frauen sind
stérker an sozialem
Engagement inter-
essiert als junge
Minner

Ergebaisse ciner Repriisentativhelragung von
rund 1060 Jugendlichen zwischen zwill und
19 Jahren

Mediennutzung und Freizeit-
gestaltung von Jugendlichen

Birgit van Eimeren und Brigitie Maier-Lesch®

War in den 60er und Anfang der 70er Jahre noch
der Generationenkorfliks das beherrschende
Thema. wenn es um die Jugend ging, so ist das
Jugendbild der $0er Jahre stark geprigt von den
wirtschaltlichen und sozizlen Problemen, die
unsere Geselischaflt beherrschen. Gewalt von
Jugendlichen. Drogenproblematik und jugend-
arbeitslosigkeit sind die Stichworte, unter denen
das Thema Jugend offentlich diskutiert wird.

Vor dem Hintergrund dieser problematischen
gesellschaftiichen Situation und dem damit in
Zusammenhang stehenden Negativbild von
Jugend erstaunt es umso mehr, wenn auf die
Frage nach den Lebensperspekiiven der jugend-
lichen wnicht nur die hiufig probiematisierien
individualistisch-hedonistischen, sondern auch
die klassisch-traditionellen Werte hoch im Kurs
stehen. Wie eine vom Bundesjugendministerium
in Auftrag gegebene Urmnfrage unter 55300 deut-
schen 13- bis 30jihrigen herausiand. sehen ber
80 Prozent einen guten Beruf, finanzielle Sicher-
heit und ,eine Partnerschaft, die mich ausfiille"
als ihre priméren Lebenszizle an. Die hier vor-
gestellte, im Auftrag des Iniernationalen Zen-
tralinstituts {iir das Jugend- und Bildungsfernse-
hen (1ZI), des Baverischen Rundfunks und des
Stidwestfunks durchgefithrte Studie (1} kommt
zu vergleickbaren Ergebnissen, Uber 80 Prozent
der jugendlichen halten an den Werten Erfolg
im Berul und Familiengriindung fest, Mit einer
dhnlich hohen Prioritdf werden in dieser Siudie
aber auch SpaR und Freizeit favorisiert. Eine
Auseinanderselzung mit der Tatsache, daR die
gesellschaitlichen Bedingungen dazu fithren
kdnnten, da weder das eine noch das andere -
geschweige denn beides zusammen - verwirk
licht werden kann. wird vorsichishalber ver-
mieden.

Eine altbekannte Tatsache wird auch in dieser
Studie wieder bestdtigt: das stdrkere Inleresse
von frauen, sich sozial zu engagieren. Einen
Beruf zuszufiben. in dem man fiir andere da
sein kann. ist fir weibliche Jugendiiche weitaus
erstrebenswerter als fiir ménniiche: 43 Prozent
der Midchen, aber nur 22 Prozenl der Jungen
geben an, dafl diese Lebensperspektive fiir sie
veil und ganz zutrifft,

® Baveriscier Rundfunk, Medivnjorsehung

Mit Abstand am wenigsten inleressiert sind die
Jugendiichen daran, spiter elnmat fiher Mucht
und Einflull zu verfiigen: dies hiingt sicherlich
auch damit zusammen. daf diese Attribute far
vicle Jugendliche noch relativ abstrak! klingen
und das konkrete Vorstellungsvermégen daiir
fehlt,

Nur 17 Prozent der Befragten - und dies be-
trifft vor allem die jiingeren Altersgruppen -
dullern, noch nicht Gher die Zukunft nachee-
dacht zu haben. Die Devise .Kopf in den Sand”
scheint bei den Jugendlichen trotz der zuneh-
mend schwieriger werdenden wirtschaftlichen
Verhélinisse mit Verschlechterungen im Ril:
dungswesen. Problemen aufl dem Lehrstelien-
markt und hoher Arbeitslosigkeit keine attrak-
tive Alfernative zu sein.

Wann ist die Kindheitsphase heendet. wann
beginnt der Eintritt ins Erwachsenenaiter? Die
Definition von Jugend wird zunehmend schwie-
riger. Der sogenannte ReifungsprozelR beginnt
immer {rither. gleichzeitig dauert die Phase der
Jugend aufgrund lingerer Ausbildungszeiten
sowie eines Bedeutungsverlustes traditionel}
wichliger Statuspassagen. wie Heiral oder Griin-
dung eines eigenen Hausstandes, immer [inger.
Aber nicht nur externe Ursachen [iihren zu ei-
ner Verschiebung der Generationsgrenzen. Der
Jugendkulf unserer Gesellschaft fiihrt bet vielen
Zellgenossen zu einer erheblichen Diskrepanz
zwischen kalendarischem und wahrgenomme-
nem Alter, was den wirklichen Jugendlichen die
ftir die identititsfindung wichiige Abgrenzung
von der Well der Erwachsenen erschwert.

Wissenschaflliche Arbeiten im Bereich der
Jugendforschung sind dementsprechend nicht
einheillich in der Wahl der Altershegrenzung. So
hat zum Beispiel die neueste Shell-Studie (2)
einen refativ breiten Rahmen {13 bis 24 Jahre)
fiir ihre Untersuchung der Jugend 97 gewihlt. In
siner vom Bundesiugendministerium in Auftrag
gegebenen Studie wurde die obere Altersgrenze
gar erst bei den 30jahrigen festgesetzt.

Im Bereich der angewandten Forschung, zum
Beispiel der Medien- oder Konsaumgiiterfor-
schung, giit die Konvention. junge Menschen
bereits ab 14 Jahren als Erwachsene zu etikettie-
ren. Gleichzeitiz besteht die Ubereinkunft, hei
Strukturanatvsen nach Alter die 14- bis 19jihri-
gen als Jugendliche zu betrachten. Fiir dis 171/
BR/SWE-Studie schien es sinnvell, sich nahe an
die Konventionen der Fernsehforschung anzu-
iehnen, um in einigen Bereichen die Befragunas-
daten auch den GiK-Dasen gegeniiberstellen zu
kénnen. Da der Altersrahmen 14 bis 19 jahre
etwas zu eng gefaflt erschien, wurden hier die
ZwBil- bis 13jdhrigen in die Auswahl mit auige-
nommen.

Jugendkuiteren - ein Spiegel der Gesellschaft

JJugendkulivr lindet nicht im lufileeren Raum
statt, sondern entsteht immer wieder neu inner-
halb von gesellschafilichen Rahmenbedingun-

Jugend dauert
immer lnger -
Definition von
Jugend wird
schwieriger

Aliersgrenze in
dieser Studje:
12 bis 19 Jahre



30er Jahre von
filmischen und
musikalischen
Varbildern
beeinfluflt

60er und 7Ger Jahre:
jugendkultur mehr
und mehr durch
Medien geprégt

90er Jahre: Vielzahl
neuer jugend- bzw.
Medienkultaren

Mediennutzung und Freizeitgestaliung von Jugendlichan

gen, die sich ihrersells stetig verindern® (33 Will
man das Phdnomen Jugend zu einem bestimm.
ten Zeitpunkt beschreiben, so st es unerlaflich,
zum einen den sozialen Hintergrund, der den
Jugendlichen vorgegeben ist, und zum anderen
die Reaktionen der Heranwachsenden auf diese
Gegebenheiten aufzuzeigen.

Die 30er lahre spiegelten die Erfahrungen des
Krieges: wirtschaftliche Sicherung des Alltags
und Nachholbedarl durch die eriebten Eptbeh-
rungen. Die Ansdtze einer Jugend(protest)bewe-
gung, die sogenannten Halbstarken, wurden, da
konkrete soziale Molive vordergriindig nicht
ersichilich waren, als Wohlstandsdelikte abge-
handeft.

Die Bewsgung, die in Amerika ihren Anfang
nahm, wurde begieitel von [ilmischen Vorbil-
dern (z.B. James Dean in dem Film ,Denn sie
wissen nicht was sie tun") und musikalischen:
die Entstehung des Rockn Rell (Elvis Presley,
Bill Haley). Der Prozentsatz von Jugendlichen,
die dieser Gruppe angehérien, war zwar rech!
klein, dennoch wurden die 30er [ahre auch bei
uns, nicht zuletzt durch den Einfluf der Medien,
durch diese Gruppe geprigt.

Die folgenden Jahre und Jahrzehnte brachten -
immer auch als Ausdruck der jeweiligen gesell
schaftlichen Sitwation - mehr und mehr durch
die Medien vermittelte Jugendbewegungen, Ju-
gendkulturen bzw. -szenen herver: angefangen
bei der G8er Bewegung (APQ) und der Hippie-
kuliur, deren prigende Kraft die Polidk war,
iiber die durch den Skologischen Protest der
70er Jahre motivierten Friedens- und Umweltbe.
wegungen, bis hin zu den immer schnelfer wech.
selnden, teilweise parallel zueinander bestehen-
den jugendszenen, die in erster Linie durch thre
Musik und Kieidermoden Identilikation stifteten
(z.B. Teds, Punks, Popper etc).

Eine Antwort der Jugendlichen auf die Heraus-
forderungen der Medien- und Informationsge-
sellschaft der 90er Jahre mit ihren vielfiltigen
Optionen und Wahlireiheiten ist dic Herzus-
bildung einer Vielzah! neuer ugendkulturen
bzw. -szenen - oft in Form von Medienkuliuren.
So sind die mit Hilfe der auditiven Medien ver-
mitielten Musikgenres in hohem MaBe identifi-
kationsmedium und bieten durch das ihnen
innewohrende Protestpotentiai gleichzeitiz Ab-
grenzung von der Erwachsenenwell.

Hoch im Kurs bei den Zwol- bis 19idhrigen
stehen gegenwiirlig die Rapper, die Sympathie-
werte (.finde ich gut*) bei knapp 30 Prozent der
Jegendlichen verbuchen kiénnen. Durch die
sogenannten Neuen Medien initiierte Spezial-
kulturen, wie zum Beispiel die Computerfreaks,
haben vor allem unter den Zwdlf- bis 19jahrigen
Jungen eine grofe Anhingerschaft (46% Zu-
stimmung). Rechtsextreme Gruppierungen (z.B.
Skinheads} finden dagegen nur 2 Prozent der
ugendlichen gul. Tabelle 1 zeig: nur einen klei-
nen Ausschnitl aus der uniiberschaubaren Fiille
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{1) Bewertung verschiedener Jugendszenen durch Jugendliche

WEinde ich gut' in %

|Gesaml  |Jungen

| Midchen
Rollerblade 6240 33,7 6885
Skater 34.0 490 39,1
Fullballlans 56.7 381 430
Rapper (Rap/HipHop) 47,6 46,2 491
Raver (Techno) 34.2 343 340
Computerfreaks 338 45,8 213
Heavy-Metal-Rocker 23,1 265 1846
Hippies 218 16,3 274
lunge Christen 208 217 204
Videokids 154 178 128
Punker i33 135 [7.1
Gruftjes (Waver) 78 58 8.8
Skinheads 2.2 26 17
Grundgesamtheit: Jugendliche zwischen [2 und 19 |shren in der BRD in=) bady.

Quelie: BR-/BRW-Medienforschung.

an Jugendkulturen und -szenen. Eine Typologie-
pildung der Jugendbewegungen ist kavm mehr
maglich.

Die Diversifizierung der jugendkultureilen
Szenen auf der einen Seite fiihrt aul der anderen
Seite zu einem Riickgang der tradilionellen
Jugendgruppen mit ausgeprigt institutionellem
Charakier (konfessionelle, politische oder ge
werkschaltliche Organisationen). Binzig die
Sportvereine, die allerdings ihr zeitgemifles
Pendent in den Fitnessclubs der 90er Jahre und
den diversen Aktivszenen finden. stehen bei den
fugendlichen hech im Kurs. Dies zeigt auch der
hehe Anteil an Sportgruppenfans {Rollerblader:
62 %, Skater: 54 %).

Die Mitgliedschaft in Sport- bzw. FitneRelubs ist
die Organisationsform der Jugendlichen der
90er Jahre. Rund 50 Prozent der Zwiil- bis
15idhrigen gehidren einem derartigen Verein an.
Aul nennenswerie Mitgiiederzahlen kénnen
daneben nur noch Musik-/Gesangsversine und
kirchliche Jugendgruppen zéhlen, wobei letzlere
thre Mitglieder vor allem aus den jiingeren
Altersgruppen rekrutieren. Unter den 18- bis
19j#hrigen sind nur noch 7 Prozemt Mitghied in
einer kirchlichen Jugendgruppe.

Die etablierten Parteien haben grofle Nach-
wuchsprobleme. Institutionalisierte politische
Aktivitéten scheinen diz Jugendlichen kaum
anzusprechen, wie die verschwindend geringe
Mitgliedschaft von 14 Prozent in einer politi-
schen Partei zelgt, Aber auch in Umwelthewe-
gungen, denen viele der Jugendlichen grofle
Sympathie enigegenbringen, engagieren sich
relativ wenige aus dieser Altersgruppe (6%}
el Tabelle 21

Zugehbrigkeit zu
Organisationen:
Spert dominiert,
Parieien sind nicht
gefragt
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(3 Mitgliedschaft von Jugendfichen in Versinen und Organisctionen

Offenre Nennungen (Melrfachnennung), in %

Sportverein/Fitneficlub
Musik-/Gesangverein
Kirchliche fugendgruppe
Religids orientierte Gruppe 52
Soziab-/umweltorientierter Verein 0.0

Laienspielgruppe
Pfadfinder
Politische Partei

Keine Mitghiedschalt

[Gesamt flungen IMiidchen
50.7 38,1 430
17.3 137 2.9
133 134 135

2.8 6.7
3.4 6.7
3.8 22 54
23 28 1.7
14 1.7 1.2
24

274

I Y

324

Grundgesamtheit: Jugendliche zwischen 12 und 19 jahren in der BRD (=106t

Guelie: BR-/BRW-Medien{urschung.

{n neuen Bundes-
lindern sind
tugendliche seliener
Mitglieder in

Organisationen

Unter Liebiings-
beschiitigungen
mindestens eine

Sportart

Gut ein Viertel der jugendlichen kann weder
eine Vereins., Gruppen- noch Parteizugehdrig-
keit aufweisen, wobei die Jugendlichen in den
neuen Bundesléndern stirker Abstand von einer
Mitgitedschafl nehmen als ihre Altersgenossen
im Westen: Hier sind 39 Prozent der Zwéll- bis
19idhrigen nicht organisiert. Dieses Phinomen
kann verschiedene Griinde haben, Zum einen
haben sich aulerhalb der politischen Parteien
tlegende Vereinskulturen vielleicht noch nicht in
dem Mafle entwickelt, wie dies im Westen der
Republik der Fall ist. Méglicherweise manife-
stiert sich darin auch eine Gegenreaktion auf
den staatlich erwiinschiten hohen Organisiert-
heitsgrad der Bevilkerung zu DDR-Zeiten. wenn
auch die heute Zwslf- bis 19ighrigen dieses poli.
tische System kaum noch bewufRt miterlebt
haben diirften. Sicherlich sind fehlende finan-
zielle Mitiel ein Hinderungsgrund - gerade im
Fretzeitbereich ~ eime Mitgliedschaft zu erwer-
ben.

Spert, Freunde und Medien - dig drei Sdulen der Freizeit-
gestaltung

Was machen die jugendlichen in ihrer Freizeit?
Verbringen sie ihre freie Zeil hauptsichlich mit
den elekircnischen Medien Fernsehen, Radio
und PC. wie die gdngige Meinung in der Bevil-
kerung ist, oder sind die Freizeitinteressen der
Jugendlichen vielfiltiger Natur?

Die Studie komm! hier zu einem differenzierte-
ren Ergebnis. Gefragt nach der Lieblingsbeschaf-
tigung in ihrer Freizeit geben die meisten
Jugendlichen mindestens eine Sportart an. An
erster Stelle steht dakei - nicht iberraschend ~
Fullballspielen, gzelolat von Radfzhren und
diversen Trendsportarten wie [nline skating oder
Rollerblading. Ein Indiz [dr den hohen Stellen-
wert von Sport bet den Zwsll- bis 19j5hrigen

Birgit van Eimeren / Brigitte Maier-lesch

zeigl sich auch bei der Bewertung der jugend-
kulturellen Szenegruppen: Die Mebrheit bringt
sowoh! den FuRballfans als auch den Skatern
und Rollerbladern grofle Sympathie entgegen,
alierdings mit geschlechtsspezifisch unterschied.
lichen Préferenzen: Fihlen sich die Maidchen
mehr den Trendsporiarten zugehfirig, so st Fufl-
balt noch stirker die Domiine der ménnlichen
jugendlichen.

Fernsehen nimmt auf der Skala der liebsten
Freizeitaktivitilen nur den vierten Rangplatz
ein. Die Frage nach der liehsten Freizeitgestal:
tuttg sagt jedoch noch nichts dartber aus, wie
hiintig diese auch ausgelibt wird, Hier zeigt
sich, dall den medialen Beschiftigunasformen
fernsehen und Musik hdren deutlich hiufiger
nachgegangen wird als sportlichen Aktivitdten.
Fernsehen ist die von Midchen wie Jungen am
hiuligsien ausgedbte Freizeitheschiftigung: 47
Prozen{ dieser Altersgruppe sehem tiglich bis
mehrmals in der Woche fern. Musikhéiren giit
als das klassische Identifikationsmerkmal der
fugend seit der Erfindung des Rock n'Roll. Fiir
90 Prozent der Zwill- bis [9jdhrigen gehért
Musikhéren von Tonirigern, wie Langspiclplat-
ten, Musikcassetten und Compact Discs, zum
fast tdglichen Freizeitausgleich. Am populirsten
sind hier die sogenannten Dancelloor-Richtun-
gen wie Disco, Rap/HipHop und Techno. [nsge-
sam! stehen die audiovisuellen Medien in der
Haufigkeit der Nutzung klar vor den Print-
medien Zeitungen/Zeitschriften und dem guten
alter: Buch. Aul letzteres greifen allerdings dber
die Hilfte der Madchen (57 %). aber nur 36 Pro-
zent der jungen mindesiens mehrmals pro
Woche zuriick (vgl Tabelle 3).

Fernsehen ist die
am hiufigsten
ausgelibte Freizeit-
beschiitipung

(3> Hiufig nusqeithte Freizeitbeschiftigungen von Jugendlichen

Jaglichifast téglich” und ,2- bis Smal die Woche™. offene Nennungen, in %

|Gesamt |jungen [Maédchen
Fernsehen 97,1 97.0 57.1
LPs, MCs, CDs horen 89.6 87.8 g16
Mit Freunden zusammen sein 85.7 83,7 856
Radio héren 80.7 774 833
Sport treiben 714 77.0 636
Ausruhen. tréumen, nichts machen 68.3 629 738
Zeitungen/Zeitschriften lesen 628 638 618
Biicher lesen 46.5 36.2 57.2
Video-/Computerspicle spielen 38,0 370 184
Beschiftigung mit dern Computer 380 314 20.2
Grundgesamineit: jugendliche zwischen 12 und 19 Jahren in der BRI (n=1060%
Guelle: BRBRW-Medienforschung.
Auch die sogenannten Neuen Medien haben sich  Computernutzung
ihren Plalz im Freizeitbereich der Jugendlichen  gewinnt an Bedeu-
erobert: Die Beschdfltigung mit dem relativ tung - noch |
neuen Medium Computer wird momentan zwar  geschiechtsspezifi-

nur von rund einem Drittel der Zwil{- bis 19j5h-
rigen hdufiger ausgeiibt. in Zukunlt, so ist zu
vermuten, wird dieses Medium bef der Freizeit-
gestaltung der Jugendlichen allerdings eine stér-
kere Rolle spielen. Die Nulzung weist jedoch

sche Unterschiede



Zusammensein
mii Freunden
nach wie vor belieht

Medien als Tages-
begleiter, ldentifika-
lionsstifter und
Sozialisationsinstanz

Mediennutzung und Freizeitgestaltung von Jugendlichen

{3 Entwicklung der Seh- und Hérdaver von Erwachsenen und lugendlichen 1992 kis 1997

BRD gesanmy, in Min.

Sehdauer
Erwachsene ab 14 Jahren 168
tugendliche (14 bis 19 Jahre) 43
Hiirdauer
Erwachsene ab 14 Jahren
Jugendliche (14 bis 19 Jahre) 125

11996 11997

176 178 186 93 -
83 96 107 i2 -
169 168 167 169 177
125 121 117 121 126

Quelle: Fernsehen: GiK-Fernsehlurschung, PC=TV, Horluak: MA 02 h1s V4 u7

eindeutige geschiechisspezifische Differenzen
aul: Fiir Video- baw. Compulerspiele konnen sich
Midchen bisher koum begeistern. Nur 18 Pro-
zent der weiblichen. dagegen 37 Prozent der
miinnlicher fugendlichen gehen dieser Form der
Freizeitbeschdfligung mehrmals in der Woche
nach, Auch die Onlinewell ist (noch) mirnlich,
wie eine im Frihjahr 1997 von der ARD-Me.
dienkemmission durchgeflithrie Reprisentativ-
studie {4) nachweist. Aul drei Onlineanwender
kemmt eine Anwenderin. Allerdings verschiebt
sich dieses Verhilinis zugunsten der Frauen. je
jdnger die Anwender sind. Im Segment der 14-
bis 19idhrigen trifft eine Onlinenutzerin aufl 1.6
Onlinenutzer.

Neben medialen und sportlichen Freizeitprife-
renzen ist das Zusammensein mit Freunden eine
der hiufigsten Beschiltigungen in der Freizeit.
Unabhéngig von Alter und Geschlecht verbrin-
gen gut vier Finftel dieser Aliersgruppe mehr-
mals wichentlich und haufiger ihre freie Zeit
mit Freunden bazw. gehen gemeinsamen Unier-
nehmungen nach. Die Peer group ist fiir die
Jugendlichen nach wie vor der wichtigste Erleb-
nis- wnd Artikulationsraum zum Erlernen und
zur Erprobung sozialer Verhaltensweisen, aber
auch zur Abgrenzung gegeniiber der Frwachse-
nenwelt, die in vielen Aspekten als nicht erstre-
benswert in dieser Allersphase gilt.

Insgesamt zeigt sich, daft die jugendlichen in
threr Freizeit zwar vielfiltigen Interessen nach-
gehen, bei der Hiufigkeit der ausgeiiblen Titig-
keiten aber klar die elektronischen Medien
Fernsehen und HMorfunk im Vordergrund stehen.

Bie Rolle dar Medien im Alitag der Jugendlichen

Eine nicht medial beeinfiufte Kindheit und
Jugend ist heute nicht vorstellbar. Medien. und
hier vor allem die elekironischen Medien, pra-
gen Alltagserleben, vermitteln Handlungsmuster
und Normen und helfen, sich mit der Welt der
Erwachsenen auseinanderzusetzen. Sie schaffen
die Maglichkeit. dem Alltagserleben zu entilie-
hen und neue Welten, die auBerhalb des eigenen
Erfahrungshereiches liegen, kennenzulernen,

Elektronische Medien strukturieren - und dies
betleibe nicht nur bei Kindern und Jugendlichen
- wesenilich den Tagesablaui des einzelnen,
angelangen vom morgendlichen Radishdren bis
hin zum habitualisierten Einschalten der Lieb-

lingssendung am Abend. Auch splelen Medien
eine zentrale Rolle bei der Etablierung von
jugendkulturen. indem sie neue Sprachstile und
Kommunikationsriume schaffen und die Zuge-
Abrigkeit zur Peer growp markieren. Noch nie
haben Medien einen so starken EinfluR auf die
Sezialisation von Jugendlichen ausgeibt wie
heute.

577 Minuten, also mehr als sechs Stunden, ver
bringt ein Jugendlicher tiglich mit Medien. {3)
Der Lowenanteil entfillt auf die alien Massen-
medien Fernsehen und Hérfunk. Nur ein relativ
geringer Teil, ndmiich rund 13 Prozent des
gesamten Medienbudgets von Jugendlichen,
kommt der Beschiltigung mit den sogenannten
Neuen Medien zugule, wie Computerspiele, der
Einsatz des PCs als Arbeitswerkzeug und das
Erkunden neuer elekirenischer Wellen iiber die
vorhandenen Onlineangehote,

Auch haben die kiassischen elekironischen
Massenmedien durch das Aulkommen der
Neuen Medien nicht an Attraktivitds bet den
Jugendlichen verloren, Im Gegentell: In den letz-
ten lahren stieg - wie in der Gesamthei: der
bundesdeutschen Zuschauer und Zuhdrer - bei
den Jugendlichen die Zuwendungsinlensitat 7y
den Medien Fernsehen und Hérfunk an (vgl,
Tabelle 4).

Der Stellenwert, den Medien im Alltagserteben
der Jugendlichen einnehmen, ist einerseits auf
die Vervielfachung des Medienangebots in den
letzten zehn fahren zuriickzufiibren, anderer
seits auf die verfinderten Lebensumstinde der
Jugendlichen. Sie wachsen heute mehr als noch
vor zehn Jahren in einer Umgebung auf, die
durch eine Auflosung traditioneller Familien-
und Beziehungsstrukturen und eine verstarkie
Individualisierung geprigt ist. mit der Folge, dalk
Erfahrungen vermehrt auflerhalb des familifiren
Umields und iber die mediale Vermittlung
gemacht werden. Dariiber hinaus gilt fir die
heute ZwoH- bis 19iahrigen. daR sie von frihe-
ster Kindheit an mit einer Vielzah! an elektroni-
schen Medien und Medienangeboten aufiuch-
sen, die eine Generation zuvor kaum vorstelibar
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Tdglicher Medien-
Kensum von iiber
sechs Stunden

Vervielfachung des
Medienangebots
und veriinderte
Lebensumstinde
innerhalb weniger
Jahre
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waren. Auf Seiten der medialen Soltware wurde
diese Entwicklung entscheidead beeinflufi
durch ein Radio- und Fernsehangebot, das sich
gegentiber 1990 mehr als verzehnfacht hat,
Parallel dazu stieg in den letzten Jahren die
Haushalisaustattung mil elektronischer Hard-
ware kontinuierlich an, so daR inzwischen in
nahezu jedem Haushalt, in dem bundesdeutsche
jugendliche leben, mindeslens eine Stereo-
anlage, ein Fernsehgerdt, Kasseitenrecorder,
CD-Player und Videorecorder verhanden sind.
Mit Ausnahme des Videorecorders kénnen viele
Jugendliche dariiber hinaus aufl ein zusitzliches,
eigenes Gerdt zugreifen (vgl Tabelle 55 (6)

(& Medienausstatiung von fugendlichen
Mehrfachnennurngen, in %

{Gerdt im Haushalt {Zusdizliches eigenes

mrhandpn Gerit
Radiogerit G853 88.0
Fernsehgerit 982 558
Kassettenrecorder/Tonband 94,4 762
CD-Player 883 731
Videorecorder 83.8 185
Plattenspieler 672 182
Walkman 645 386
PC 34,2 164
Videokamera 307 11
Spielkonsole 261 108

Grundgesamiheit: Jugendliche zwischen 12 und 19 jabren in der BRD (n=1060).

Quelle: BR/BRW-Medienforschung.

Haushalte mit
fugendlichen verfii-
gen hiufiger fiber
einen PC

Starke bildungs-
und geschlechts-
spezifische
Unferschiede bet
PC-Ausstattung

Als neue elektronische Hardware verbreiteten
sich die Anfang der 80er jahre auf den Markt
gekommenen Spielkonsolen sowie immer lei-
stungsfihigere Personalcompuler mit stetig
wachsenden Angeboten, die online iiber das
Internet verfighar sind. Verglichen mit der
PC-Durchdringung #m Querschnitt der bundes-
deutschen Haushalte sind Haushalte mit Jugend.
lichen haufiger mif einem PC ausgestatiet, jeder
zweile bundesdeutsche Zwslf- bis 19j3hrige lebt
in einem Haushalt, in dem ein PC vorhanden ist,
Uber zinen eigenen PC verfiigen immerhin 16
Prozent von ihnen.

ErwartungsgemdR zeichnen sich bei der PC-
Ausstattung starke bildungs. und vcschlechts
spezifische Abhingigkeiten ab: 74'*Prbzent der
miénnlichen, aber nur 9 Prozent der weiblichen
fugendlichen kéinnen auf einen eigenen PC zu-
greifen. Annidhernd parallel stellt sich die
Situation von jugendlichen im oberen im Ver-
gleich zum unteren Bildungssegment dar (vgl.
Tabelle 6).

Birgtt van Eimeren / Brigitte Maier-Lesch

(5 Verfiigbarkeit von Persanaleamputern in Havshalten mit Jugendlichen

in %
|PCim Haushalt fE1gener PC
GLsamf 542 164
BRD West 7 174
BRD Ost 494 133
jungen 57.3 23,6
Midchen 31,1 8.0
Hauptschule 308 113
Weiterfihrende Schule 483 144
FH-Reife/Abitur 62.8 189
Grundgesamtheil: fugendliche zwischen 12 und 19 jahren in der BRD In=[06G).

Queile: BR/BRW-Medienforschung.

Obwohl der Computer in der Welt der Jugend-
lichen Inzwischen fest etabliert ist, zdhlt nur
eine Minderheit der Jugendlichen zu den Inten-
sivnuizern, die in der Literatur hiulig als Com-
puterireaks bzw. Computerkids bezeichnet wer-
den: Knapp 4 Prozent der bundesdeutschen
Zwdl- bis 19j3hrigen zeichnen sich durch einen
taglichen/fast tdglichen PC-Gebrauch mit einer
Nutzungsdauer von mehr als zwe{ Stunden aus
{vgl. Tabelle 7).

Im Gegensatz zur Mehrzah! der jugendlichen
PC-Anwender ist die PC-Nutzung dieser Gruppe
nicht nur zweck-, sondern in hohem Mafle
erlebnisorientiert. Der Einsatz der PCs fiir Com-
puterspiele, {lir das Erforschen virtuell vermit
telter Welten, ist gegeniiber dem Einsatz fiir
schulische und berufliche Arbeiten vorrangig.

(@) Douer der PC-Nutzung von Jugendlichen
Téglichelfast iac'lzche PC-Nutzung, in %

Nurwenige
PC-Intensivnutzer

{Gesamt  [Jungen fMadchen
Bis zu einer Stunde 6.0 78 472
Bis zu zwei Stunden 3.3 78 2.7
Bis zu drei Stunden 13 b 04
Mehr als drei Stunden 24 37 1.0
Grundgesamiheit: Jugendliche zwischen 12 und 19 fahren in der BRD (n= 1 060},

Quelle: BR-/BRW-Medienforschung.

Die meisien jugendlichen, die zu Hause auf
einen PC zugreifen kdnnen, nutzen den Compu-
ter allenfalis zwel- bis dretmal in der Woche,
wobel rund ein Viertel der jugendiichen, die zu
Hause tber einen PC verliigen, selten oder nie
Gebrauch davon machen (= 12% aller bundes-
deutschen Jugendlichen). Ahnlich wie bei den
Erwachsenen steht auch bef den meisten jungen
PC-Anwendern der funktionale Einsatz im Vor-
dergrund: Der PC dient nicht dem Abtauchen in
neue virtuelle Wellen, sondern vorrangiz als
Werkzeug, um Arbeitsanforderungen einfacher
und schnelier bet griBtmbglichem Bedienungs-
komfort zu erledigen.

Der eher funktional orientierte als unterhal-
tungs- und spielerisch orientierte’ Finsatz des
neuer Mediums Personal Computer wirkt sich
auch auf den Umgang mit den neuen Online-

PC dient bei den
meisten Jugend-
lichen vorrangig als
Arbeitswerkzeug

Nur 7% der erwach-
senen Onlinenutzer
in Altersgruppe der
14- bis 19jihrigen



Jugendliche Online-
nutzer sind stidrker

an Unterhaltungs-

angeboten interes-

siert

Jugendliche nutzen
klassische Medien
weniger, Speicher-
medien jedoch aus-
giebiger als Gesamt-

bevi]

{kerung

(8) Wichtige Grinde fir die Onlineefnrichtung 7 House
Su/z rfc:was wichitige Gr mm’e in %

Komme so an inleressante
War neugierig

Bin gerne auf dem neuesten Stand der Technik
Versand/Emplang von E-mails

Brauche es beruflich

War nitzlich fiir meine Ausbildung

Kemme an neue Unterhaltungsangeboie heran
Koemme so mit vielen Menschen in Kontakt

fnformationen

Jugendiiche
14 b!S 19 jahre

[Erwachsene
ab 14 Jahren

83 94
7 &9
b3 68
52 33
46 27
38 46
37 7>
34 B4

Cheelle: ARD-Online Swedie 1947

angeboten aus: Nach der von der ARD-Medien-
kommission durchgefiihrten Reprisentativsiudie
iber die bundesdeutschen Oulinenutzer sind
Jugendliche in der Welt der Onlineanwander
nicht tiberrepréasentiert: Lediglich 7 Prozent der
bundesdeutschen Onlineanwender sind zwi
schen 14 und 19 Jahre alt. Dieser Wert entspricht
exakt dem Antell der Jugendlichen unter den
bundesdeutschen Erwachsenen ab 14 Jahresn,

Ebenso wie bei den Erwachsenen war auch bei
den jugendlichen Onlineanwendern das Haupt-
motiv fiir die Anschaffung eines Onlinezugangs
der Wunsch, an interessante Informationen her-
anzukommen, sowie Neugier und technisches
Intevesse. Allerdings sind Jugendliche. die heute
online sind, auch stdrker an den Unterhaltungs-
moglichkeiten des neuen Mediums interessiert
als dies bef dem durchschnittlichen Onlinenut-
zer der Fali ist: Wihrend nur fir 37 Prozent der
Onlinenutzer insgesamt die newen Unierhal-
tungsangebote ein wesentliches Motiv fiir die
Anschaffung darstellten, nannten 75 Prozent der
Jugendlichen die online abrufbaren unterhalten-
den Angebote als zentralen Grund. sich diesem
neuen Medium zuzuwenden. Auch die Mdglich-
keiten des Chaltens und der Gespriichsloren
spieiten fiir jugendliche Nutzer eine griiRere
Rolle bei der Entscheidung als fiir den Durch-
schnitt der bundesdeutschen Onlinenutzer vel.
Tahelle 8).

Mediennutzung von Jugendlichen

Obweh! der Medienkonsum von Jugendlichen
sich auf tiber 6 Stunden téglich beiduit. sind sie
im Vergleich zum Querschnitt der bundesdent-
schen Bevélkerung bei den klassischen Medien
unterreprisentiert: Jugendliche schauen weniger
fern. haren weniger Radio und lesen seltener
dic Tageszeitung. Umgekehrt nutzen sie in sir-
kerem Mafle auditive und visuelle Speicher-
medien. wobei das {ir die eher akiiveren
Medien aulgebrachte Zeftbudget zu gering ist.
als dal es die niedrige Nutzung der klassischen
Massenmedien kompensieren wiirde.

Ein bundesdeutscher 14- bis 19jghriger wid-
met im Durchschniit 112 Minuten t3glich dem
Fernsehen. wohingegen der durchschnitiiche
Zuschauer ab 14 jahren pro Tag auf 193 Minu-

ten Fernsehkonsum kommt {7) Das ilteste elek-
tronische Medium, das Radio, ist auch das von
den Jugendlichen meistgenuizte: 125 Minuten -
dem stehen 177 Minuten Hordauer hei den
bundesdeutschen Erwachsenen gegeniiber - ent-
falfen 1téglich auf das Radiohéren. (8) Dem
Anschauen von Videos widmen Jugendliche
dagegen deppelt soviel Zeil wie die Durch-
schnittshevilkerung (6 Minuten gegenither 3
Minuten). (9) Mit 35 Minuten tiglicher Nutzung
ist das Abspieten von CDs, Tonkassetten etc. bei
Jugendlichen um den Faktor 3 héher als in der
Gesamtheit der bundesdeutschen Erwachsenen
{35 Minuten im Vergleich zu 11 Minuten).
Umgekehrt belindet sich die Nuizung von Tages-
zetiungen auf deutlich geringerem Niveau:
Wihrend jeder bundesdeutsche Erwachsene sich
50 Minuten der Tageszeitung widmel, beliuft
sich die Lesedauer bei 14- bis 19jihrigen nur
aul 14 Minuten {vgl Tabelle 91 (10) Bei der
PC-Nutzung mufl zwischen berufsinformations-
orientierter und unterhaltungsorientierter Nuf.
rung unterschieden werden. Der informations-/
berufsorientierten Nulzung widmen Erwachsene
mehr Zeit, wohingegen bei Jugendlichen der
unterhaitungsorientierte Einsatz stirtker im Vor-
dergrund steht.

© Mediennutzungsdaver von Erwachsenan und Jegendiichen
Mo-So.pro Tag, in \1’m

Erw achsene

fab 14 }ahren_ ;

Fernsehen 193

Hérfunk 177
Tageszeitung 30
Video 4
Compact Discs, Tonkassetten ete. 14
PC ete. 6

‘ @ MEDIA PERSPEETIVEX j1ig7

Jugendl ICh“
14 bis 19 jahre

Queilen: Fernsehen = GIK. 3
Horfunk, Video, CD ete. u. PC = MA 97

1996, Tugeszeiteng = Massenkommunikation 1995;
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Jugendliche zeigen
bei Fernseh- und
Hérfunknutzung

anderes Rezeplions-
verhalten

Birgit van Eimeren / Brigitte Maier-Lesch

Abb. 1 Fernsehnutzung im Tagesverlauf von Jugendlichen
und Gesamtbevoikerung 1996
Mo-So, Viertelstunden-Reichweite in %
‘ e rwachsene ab 14 J. :
40 Ferees l—Jugendiiche (14 big 19 J) Fm - o R

Abb. 2 Horfunknutzung im Tagesveriauf von Jugendlichen
und Gesamtbevdlkerung 1997
Mo-Fr, 5.00-24.00 Uhr, BRD gesamt, Viertelstunden-Reichwaite in %
B -
|
» AT N mmCowachseneabid ). | |

\~—Jugendliche (14 bis 19 J.)
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Quelie: MA 97, BR-/BRW-Medienforschung.

Jugendliche schauen nicht nur weniger fern und
hifren weniger Radio als der Durchschnitt der
bundesdeutschen Erwachsenen, gleichzeitig
zeichnen sie sich auch durch ein anderes Rezep-
tionsverhalten bei diesen Medien aus; Die Prime
time im Fernsehen zwischen 1800 Uhr und
2000 Uhr ist bel ihnen weniger ausgeprigt.

1alt dessen verteilt sich der Fernsehkonsum der

jugendlichen stdrker iber die Zeitachse 14.00
Uhr bis 22.00 Uhr So ist der Nachmittag die ein-
zige Zeitzone an einem durchschnittlichen Fern-
sehtag, an der der prozentuale Anteil der
jugendlichen Zuschauver anndhernd gleichauf
mit der Reichweite aller Zuschauer liegt (vgl.
Abbildung 1),

Anders stellt sich die Nutzung des Harfunks
dar, Wihrend sich die Gesamtheit der Harfunk-
nutzer durch eine von der Prime time am Mor-
gen Kkontinuierlich abnehbmende Harfunknut-
zung bis in den Abend auszeichnet, sind bei
Jugendiichen zwei Hauptnutzungszeiten festzu-




Fernsehen und
Hérfunk bestimmen
weiterhin den
Medienalitag der
Jugendlichen
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Abb. 3 Mediennutzung im Tagesveriauf von Jugendlichen (14 bis 18 Jahre)
Mo-Fr, 5.00-24.00 Uhr, BRD gesamt, Viertelstunden-Reichweite in %
56 !
—Radis
‘= Auditive Speichermedien
AL EEE s waFemsehen  eeeeeoo ke b i
‘ -Video !
30
20
10
0 oo - ps il
2 8 8 8 8 8 8 8 8 8 8 8 8 38 8 g8 8 e B
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Quelle: MA 87; BR<BRW-Medienforschyng.

stelien, die weitgehend aul thren durch Schule
und Ausbildung geprigten Tagesablauf zuriick-
zufthren sind: Eine erste Prime time zwischen
6.30 und 730 Uhr und eine zweite Prime time
rwischen 1330 LUhr und 18.0G Uhr (vgl. Abbil-
dung 2).

Beim Vergleich der Zuwendungsintensitdten zu
den kiassischen und zu den Neuen Medjen ist
bemerkenswert, dafll die alten Medien Farnsehen
und Hérfunk im Medienalitag der jugendiichen
weiterhin die dominierende Roile spielen. Auch
wenn sie die Moglichkeit, ihr eigener Pro-
grammdirektor zu sein, durch eine hihere
PC-Nutzung und durch den héufigeren Einsatz
von CDs und Videos intensiver nutzen, iiber
wiegt dennoch die passive Mediennuizung ein-
deutig gegeniber der aktiven. Wie i anderen
Altersgruppen steht der Konsum, nicht die
aklive Beschiltigung im Vordergrund,

Die Dominanz der Medien der Massenkom-
munikation Horfuak und Fernsehen gegeniiber
den Individuaimedien Video, CD, Cassetien und
PC spiegelt sich auch im medialen Tagesablauf
der Jugendlichen wider. Laut Media Analyse
1997 sind Horfunk und/oder Fernsehen zu jeder
Tageszelt die meistgenutzien Medien der jungen
Erwachsenen. Die Prime time des Horfunks stel-
len die Zeitzonen 6.00 Uhr bis 8.0¢ Uhr und
13.30 Uhr bis 1800 Uhr dar. Die Hauptfernseh-
zeit beginnt wie in der Gesamtheit der bundes-
deutschen Zuschauer erst ab 13.00 Uhr. Auditive
Speichermedien werden erst ab 1400 Uhr in
nennenswertern Umfang genutzl, reichen aber
selbst in jhrer Prime time zwischen 16.00 Uhr
und 18.00 Uhr nicht an die Attrakeivitat des Hér-
funks heran. Ebenso wenig zeichnet sich (noch)
die Beschiftigung mit dem PC bzw. das Surfen
in den diversen Onlineangeboten bel den mei-
sten jugendlichen als Alternative zum Hérfunk

oder Fernsehen ab. Zur PC-Prime-time, die bej
den 14- bis 1Gjdhrigen zwischen 13.00 Uhr und
19.00 Uhr liegt, widmen sich an einem durch-
schnittlichen Werkiag nicht mehr als 4 Prozent
der bundesdeutschen Jugendlichen ihrem PC
und seinen diversen Angeboten. Dagegen
kommt das Fernsehen in dieser Zeitzone auf
eine maximale Reichweite von knapp 30 Pro-
zent, der Hérfunk aul sine maximale Reichweile
von 7 Prozent {vgl Abbildung 3).

{il: Bindung von Jugendlicher an die Medien

in %
|Gesamt |
Femsenen 354
MCs. LPs, CDs 252
Radio 20,8
Blicher 87
Zeitungen/Zeitschriften 84
\'ideo 23

Frage: .Angenommen. Du ddrftest in Zukunft our noch ein Mediu
wirdest Du Dich entscheiden™

Grundgesamtheil: jugendiiche zwischen 12 und 19 lahten in der

}ungen

40,8 298

237 226
171 248
8.1 134
8.3 8.3
37 1.2

i verwenden. fiir welches

BRD (n=106().

Quelle: BR-/BRW-Medienforschung.

Das Fernsehen ist. wie die vorliegende Studie
ebenso wie andere Untersuchungen mit dhn.
licher Fragestellung zeigen, auch das Medium.
aul das Jugendliche am wenigsten verzichten
mochten. Falls bundesdeutsche Zwglf- bis 19-
jahrige zukiinfiig nur noch ein Medium verwen-
den dirften, wiirden sich 354 Prozenl der
jugendlichen fir das Fernsehen entscheiden. Aul

Am wénigs!en
mdéchten
Jugendiiche

auf das Fernsehen
verzichfen
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Geringere
Programmbindung
als in anderen

Altersgruppen’

PRG SIEBEN, RTL
und VIVA sind
Lieblingsprogramme
der Jugendlichen

Plaiz 2 rangieren die auditiven Speichermedien
wie Musikkassetten und CDs. Das Radic wird
von 20.8 Prozent der bundesdeulschen Jugend-
lichen fiir unverzichibar gehalten. Auf Bicher
meint nur jeder zehnie Jugendliche nicht ver-
zichlen zu kénnen. Die Tageszeitung oder Zeit-
schriften wiirden nur 84 Prozent der Jugend-
lichen auf die sprichwirtliche Insel mitnehmen
fvel Tabelle 10},

Die Mediennuizung vor Jugendiichen unfer-
scheidet sich nicht nur quantitaiiv. sondern auch
gualitaliv. Sowoh! lir den Hérfunk als auch fiir
das Fernsehen gilt, daR Jugenaliche hiufiger
zwischen den Programmen zappen. Die Bindung
an die einzelnen Programme ist geringer ausge-
prigt als in anderen Altersgruppen. was sich
zum einen in einer seringen Verweildauer bet
den einzelnen Programm- und Sendungsangebo-
ten, zum andersn in einer gréferen Anzah!
genutzter Programme ausdriickt.

Dennoch verteilen sich die Fernsehpriferenzen
der Zwél- bis 19idhrigen relativ monolithisch
auf drei Programme: PRO SIEBEN, RTL und
VIVA. 282 Prozent der bundesdeutschen jugend-
lichen bezeichnen PRO SIEBEN, 219 Prozent
RTL als ihr liebstes Fernsehprogramm, Hoch in
der Werlschétzung rangiert der Musikspartenka-
nai YIVA. den 16 Prozent der Jugendlichen als
inr Lieblingsprogramm bezeichnen (vgl Tabelle
11

{il; Liebstes Fernsehprogremm von Jugendlichen

in %
|Gesamt |jungen !Médchen

PRO SIEBEN 292 338 223
RTL 219 156 284
VIVA 160 138 182
SAT. 50 7.2 27
ARD 41 2.4 58

19

ZDF 13 11

Grundgesamiheit: Jugendiiche zwischen 12 und 19 Jahren in

Mit zunehmendem Alter und zunehmendem for-
malen Bildungsniveau steigt die Priiferenz far
die Blfentlich-rechtlichen Programme. Dennoch
spielen ARD und ZDF auch bei den 18- bis
19jdhrizen nur eine untergeordnete Rolle im
Bouquet der beliebtesten Fernsehsender.

Zu den Lieblingssendungen der heutigen Zwiif-
bis 19jdhrigen zdhlen vor allem die Daily soaps
LGute Zeilen. schlechie Zeiten™ (RTL) und Ver-
botene Liebe® {ARD), die mafgeblich von den
weiblichen Jugendlichen bevorzugt werden.
Héhere Resonanz bei den Jungen finden vor
allem Sitcorns oder Serien mit Comedy-Charak-
ler. Am héufigsien von den ménnlichen jugend.
lichen als Lieblingssendung bemannt wurde
jedoch eine Actionserie mit quasi realistischem
Hintergrund: ,Akte X, die unheimlichen Fille
des FBI” {vgl. Tabelie 12,

(i Lieblingssendungen von Jugendlichen
Offene Nennungen (Mehrfachnennung), in %

Gule Zeiten, Schlechte Zeiten (RTL) 157

Akte X (PRO SIEBEN; 108
Verbotene Liebe {ARD) Qi
Unter uns (RTL) 79
Eine schrecklich nette Familie

{PRO SIEBEN) 6.9
Die Simpsens {PRO SIEBEN) 47
Arabella (PRO SIEBEN) 38
Roseanne (PRO SIEBEN) 35
Marienhof {ARD) 34
Star Trek (SAT.I) 33

Spielfilme und

Serien am

teliebtesten

{Gesamt | Jungen
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Grundgesamtheit Jugendliche zwischen 12 und 19 jahren in der BRD (== 10601,

Quelle: BR-/BRW-Medienforschung,

Serien zihlen nicht nur zw den beliehtesten,
sondern auch zu den am héuligsten genutzten
Sendungsiormaten: 74 Prozent der bundesdeut-
schen fugendlichen widmen sich mindestens

der BED (n= 1 060, () Nutzungshiufigkeit bevorzugter Sendengsfermate ven Jugendlichen

Jdglich/fast tdalich” und etwa 2- bis Smal die Woche', in %
Quelle: BR/BRW:Medenforschung. i
[Gesamt |jungen |Méadchen

Serien (Sitcoms, Seaps, Krimis)

Die Programmpréferenzen der jugendlichen 741 839 788
sind aus thren Motiven bei der Programmaus-  Spielfilme 63,0 68,5 614
wahl ableitbar. Fir die meisten Jugendiichen ist  Nachrichtensendungen 394 67.0 516
das Fernsehen prim#r Abspielmedium flir  Musiksendungen 58,6 371 6.1
Serien und Spielfilme. Diesem Bediirlnis kom-  Cartoons/Zeichentrickfilme 386 436 334
men die Sender PRO SIEBEN und RTL mit  Sportsendungen 381 36.2 194
ihren Angeboten enigegen: Bei PRO SIEBEN  Talkshows 34.3 280 409
entfallt 68 Prozent der Sendezeit auf den  Spezielle lugendsendungen 287 234 342
Bereich Fiction, bei RTL 46 Prozent (113, wohin-  Gameshows/Quizsendungen 213 221 203
gegen bei der ARD lediglich 31% des Sende-  Natur- und Tiersendungen 188 184 19.2
volumens auf die Programmsparten Film und  Politiksendungen/Magazine 12,1 16.1 78
Serie entfalit. (12) Wissenschafissendungen 83 135 58

Kultursendungen 78 69 90

Schul-/Bildungsfernsshen 44 3.0 8

Grundgesamihedl: fugendliche zwischen 12 und 19 Jahren in der BRD {n= 1560,

Quelle: BR/BRW-Medien(orschung.



jugendiiche werden
immer weniger
von poelitischer
Information erreicht

Mediennutzung und Freizeiigestaliung von Jugendiichen
g ung freizeng Jng ven jugendichen

(8} Reichweite der politischen Infermation pro Tag
BRD West, in %

Erwachsene ab 14 Jahren

{1990
Reichweite politischer Information 28
im Fernsehen, Harfunk und in der
Tageszeitung
Reichweite politischer Information 55
im Fernsehen
Reichweite der tagesakiuellen 63

politischen information im Fernsehen

lugendliche (14 bis 19 Jahre}

11995 j 1990 11995
23 12 7
39 41 53
60 44 34

Quelle: Massenkommunikation 1960 und 1995,

zwet- bis dreimal in der Woche Serienangeboten.
Ebenfails hoch in der Nutzungshiuligkeit iegen
Spielfilme (3 %). Am wenigsten gern gesehen
werden Politik-, Wissenschafts- und Kultursen-
dungen (vgl. Tabelle [3},

Der nichtinformieete Jugendliche - eine Schimdre der
Erwachsenen?

Wie die Langzeitstudie Massenkommunikation
{13} aufzeipt. sank in den letzien lahren das
politische Interesse innerhalb der bundesdeut-
schen Bevdlkerung deutlich, was sich auch auf
die Nutzung der politischen Informationsange-
bole in den Massenmedien Fernsehen, Horfunk
und Tageszeitung auswirkie, Besonders deutlich
wurde das abnehmende Interesse an der medial
vermittelten, tagesakiuellen Information bei den
jugendiichen Bundesbiirgern:

Wurden laut Massenkommunikation 1990 noch
12 Prozent der westdeutschen Jugendiichen
zwischen 14 und 19 jahren tdglich diber zlie drei
Medien mit tagesaktueller Information erreicht,
waren es 1993 nur noch 7 Prozent. Innerhalb
der Gesamtbevilkerung sank der Anteil der
Vollversorgten ven 28 Prozent auf 23 Prozent.
tm gleichen Zeitraum reduzierte sich die Reich-
weite der politischen Information im Fernsehen
von 65 Prozent auf 59 Prozent. Unter den
Jugendlichen kam 1953 nur noch jeder dritte
thglich mit thr iiber das Fernsehen in Kontakt
(1490: 42 %). Besonders stark reduzierte sich die
Reichweite der tagesaktuelen information, also
der Nachrichten, bei den jugendlichen: Gaben
1950 noch 44 Prozent der westdeutschen Ju-
gendlichen an, tiglich Nachrichten zu sehen,
waren es 1995 pur noch 34 Prozent (vgl. Tabeile
14}. Diese Ergebnisse sind nur teilweise auf die
Sondersituation des Jshres 1990 zuriickyulih-
ren, das wegen des Golfkrieges und der deut-
schen Vereinigung durch eine hihere Aufmerk-
samkeit fir politische Informationen geprig:
WAL

Parallele Ergebnisse zeigt die 1Z1/BR/SWF.
Jugendstudie aul, wobel aber auch die hiufig in
den Medien thematisierte These, dafl Jugend:
liche nie Nachrichten im Fernsehen sehen, nicht
bestdfigt werden kann. 594 Prazent der Jugend.
lichen sehen mindestens zwel: bis dreimal in der

Waoche eine Nachrichiensendung. Der Antei] der
1églichen/fast tdglichen Nachrichtenseher unter
den bundesdeutschen Zwdll- bis 19{ahrigen liegt
bet 36 Prozent. Umgekehrt liegt der Anteil der
Jugendlichen, die nur alle 14 Tage oder seitener
mit Nachrichien in Kontakt kommen, bei 25
Prozent.

Dabei begriinden rund drei Viertel der Nichi-
bzw. Seltenseher von Nachrichten ihr Desinter-
esse mil der langweiligen Prisentationsform.
Ebenfalls rund drei Viertel geben an. grundsitg.
lich bei Nachrichten aufl ein anderes Programm
umzuschalten.

Allerdings kann man auch bei den regelma-
Rigen Nachrichtensehern unter den Jugendli-
chen nicht unbedingt von einem hohen Interesse
an der Aktualitit ausgehen. Vielmehr scheinen
die in einem Monat in den deutschen Fernseh-
pregrammen ausgestrahlten rund 1600 Nach-
richtensendungen im Rahmen des bereits
genutzten Programms milgenommen zu wer-
den.

Entsprechend handell es sich bef den
Lieblingsnachrichten der jungen Erwachsenen
hdufig wm aktuelle Angebole, die in threm
Lieblingsprogramim gebracht werden: ,PRO
SIEBEN-Nachrichten® und ,RTL-News" Dennoch
bezeichnen auch 168 Prozent der fugendlichen
die bundesweit erfoigreichste Nachrichtensen-
dung Tagesschau" (ARD} als liehste Nachrich-
tensendung, womit sie knapp hinter ,RTL-News"
(17.5%) liegt.

Zur Validierung dieser Befragungsdaten wurde
eine Sonderanalyse aus GIK-Daten durchge-
fikrt, die den verbalen Einschitzungen der
Jugendlichen ihre tatsichiichen Verhaltensdaten
gegeniiberstellt. Aus dem Analysemonal April
1697 gingen alle von der GIK-Fernsehforschung
ausgewiesenen Nachrichiensendungen ein. In-
nerhalb dieses Monats wurden in den sogenann-
ten AGF-Sendern (14) tiber {800 Nachrichten-
sendungen ausgestrahit.

: @ WMEDIA PERSPERTIVEN 1ifoy

Desinteresse an
Nachrichten wird
auch mit langweili-
ger Prisentations-
form begriindet

Sonderanalvse aus -
GIK-Daten
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Je Hinger die
Zuschauer, desto
weniger werden
Nachrichten
gesehen

Im Analysezeitraum sahen 88 Prozent der bun-
desdeutschen Erwachsenen mindestens eine
Nachrichtensendung. b Schnitt sah jeder Bun-
desdeuische 21 Nachrichiensendungen. In der
Ablrage der tagesakiuellen Information zeichnet
sich - wie bei kaum einer anderen Sparte - eine
bemerkenswerte Diskrepanz zwischen dleren
und jungen Fernsehzuschauern ab.

Eine Vollversorgung mit Nachrichten ist bel den
tber 30jdhrigen lesizustellen. 98 Prozeni der
Angehdrigen aus diesem Allerssegment sahen
im Analysemonat April 1997 durchschnittlich 33
Nachrichtensendungen. Im mittleren Segment
der 30- bis 45j3hrigen lag die Kontakthiufigkeit
mit mindestens einer Nachrichtensendung bei
90 Prozent, die Anzah! der gesehenen tages.
aktuellen Angebote bel 15 Sendungen (vgl
Tabelle 13). Im Vergleich zu den erwachsenen
Zuschauvern zeichpen sich die 14- bis [9jahrigen
durch ihren sporadischen Kontakt mit Nachrich-
tensendungen ab. Zwar sehen innerhalh eines
Menats immerhin noch 71 Prozent der jugend-
lichen mindestens eine Nachrichtensendung.
Dieser Kontakt mit tagesakiueller Information
wirkt sich jedoch nicht in einer regeimiRigen
Ablrage aus. Jugendliche Zuschauer mit minde-
stens einem Nachrichtenkontakt im Monat wer.
den im Schnitt nur von sechs Nachrichtensen
dungen erreicht. Somit sind Nachrichten ein
seltenes Ereignis im Fernsehalliag fugendlicher.

(5) Kontakthiufigkeit mif Nacheichten und Konlektanzah! im Apzil 1997
Bzmdesdemsdze Erwachsene ab 14 ]a]zrerz

Emachsene ab 14 lahren

14 bis 19 Jahre
20 bis 29 Jahre
30 bis 49 Jahre
Ab 50 Jahren

mindestens eine 1
Nachrichtensendung |

‘gesehen
’in % 4] t\omaklza
87.7 218

712 6.2

835 109

90.4 15.3

96.8 333

Quelie

Geringes Interesse
an politischen
Magazinen

CAGF/DAP TV-System,

infotainment - Jugendliche Twischen information ynd
Unterhaltung

Wihrend sich in der Sparte Nachrichten bei den
Jugendiichen noch eine relativ hohe Nutzung
abzeichnet, stoflen Magazinsendungen, inshe-
sondere die politischen Magazine. nur auf ein
geringes Interesse: 62,3 Prezen! der bundesdeut-
schern Zwdll- bis 19j8hrigen schauen so gut wie
nie ein politisches Magazin im Fernsehen, Auch
werden boulevardmiflig aulbereitete Magazin-
fermen eindeutig den sachlich-journalistisch
orientierten Sendungen vorgezogen. {13)

Birgif van Ermeren / Brig\ﬂe Muref Lesch

Das geringe interesse der Jugendlichen an den
politischen Magazinen der éflentlich-rechilichen
Sender 1aRL sich einerseils aus ihrem im Ver-
gleich zum Bevilkerungsquerschnitt geringerem
politischen Interesse, andererseifs aus der Dis-
krepanz zwischen den in den Magazinen ge-
brachten Inhalten und den inhaltlichen Prife.
renzen der Jugendlichen ableiten. Politikvermitt-
lung In den klassischen Magazinen erfolgt
hiiufig sach-, weniger personenbezogen, stirker
abstrakt als konkret und personalisiert. hiufiger
unter einem gesamigesellschaftiichen Blickwin-
kel als boulevardesk in Form von Infotainment
aufbereitel. Gerade diese [formal-inhaltlichen
Rriterien bedingen das Urteil vieler Jugend:
lichen. daR Informationssendungen langweilig
und an den Interessen der Jugendlichen vorhei.
produziert sind. Dagegen scheint Personalisie-
rung und Nachvollziehbarkeit der Schitissel zur
Aulmerksamkeit der Jugendlichen zu sein. Dies
wird in Magazinen wie .Explosiv (RTL) und
Jafl* (PRO SIEBEN) konsequent umgesetzl. Sie
zéihlen zu den mit Abstand beliebtesten Infor-
mationssendungen der bundesdeutschen Zwglf-
bis 19jdhrigen.

Die Vorliebe der Jugendlichen [iir das Perso-
nalisierte, Nachvollziehbare, threr eigenen Vor-
stellungswelt Entnommene wird aus ihren The-
meninteressen deutlich. Operationalisiert wurde
das akiuvelle Themeninieresse durch die Vorgabe
von 13 Schlagzeilen. fiir die die befragten
fugendlichen den Grad jhres Interesses bekun-
den soliten. Harte politische Themen wie Ren-
ten nicht mehr sicher® Kurdenproleste gegen
Walfenlieferungen in die Tirkei” .Menschen-
rechtsverletzungen in China®, .Einfihrung von
Studiengebithren flr Langzeitstudenten” sic.
interessierten bestenfalls jeden zweiten jugend-
lichen. Umgekehrt tralen Themen wie  Sieben-
jdhriges Médchen wird Opler eines Sexualver-
brechens” {79,7%), .Neues aus der Musikszene®
{733%) und ,Polizel deck! Schieberei mit Gilt-
milll aul® (668 %) weit mehr das Interesse der
Jugendlichen - Themen. die in Boulevardmagazi-
nen wie Brisant” und Explosiv' zum tiglichen
Standardrepertoire gehéren,

Ein anderer Grund fiir die geringe Nachirage
der Jugendiichen nach Informationssendungen
besteht darin. dafl jugendliche andere Kommu-
nikationsformen fir politische und gesellschalt
liche Informationen bevorzugen.

Die wichtigste Informationsquelle von Jugend-

lichen, um sich tiber das aktuelle Geschehen auf -

dem laufenden zu halten. ist nicht die medial
vermittelte, sondern die personale Kemmunika-
tion. 86 Prozent der Zwill- bis 19jdhrigen nen.
nen das Gesprich mit Bekannten. Freunden und
Verwandien als wichtigsten informationstriger,
Das Fernsehen wird von 78 Prozant, der Hér-
funk von 71 Prozent, die regionale Tageszeilung
von 42 Prozent als reievante Informationsquelle
iiber das aktuelle Geschehen angesehen. Dies
verwundert vielleicht auf den ersten Blick, bei
genauerer Belrachtung leitet sich die Erklarung

[nfotainment st3R4
bei fugendlichen aufl
aroflercs Interesse

Personale Kommu-
nikation ist wichtig-
ste [nformations-
quelle iiber aktue-
les Geschehen

T T e gy W



Jugendliche zeigen

politisches Interesse

nyr geringes

Mit zunehmendem

Interesse an Politik

Alter und hoher

Bildung nimmt

u

ays dem Themeninteresse der Jugendlichen, wie
oben ausgefihrt, ab, Am wenigsten wird dieses
Themenspektrum von den klassischen Medien
regionale Tageszeilungen, dberregionals Tages-
zeitungen  und  Wochenzeitungen/Magazine
abgedeckl. Fernsehen und Hérfunk sind hierzu
um einiges besser geeignet. Gespriche mit
anderen erfillen gleichzeitiz mehrere Funkiio-
nen, sie helfen zum einen, laformationen aufzu-
bereilen, haben aber auch eine seziale Funkijon:
Sie dienen der Rickversicherung dazuzugehs-
ren, was bel der immer grofler werdenden
eeselischalilichen Diversifizierung zunehmend
wichiiger wird.

Politikinteresse der Jugendlichen

Politik kommt, wie bereits angesprochen, im
Interessenspekirum der Jugendlichen immer
weniger vor. Konnte die Shell-Jugendsiudie 1691
noch ein kurzes Zwischenhoch, bedingt durch
die Vereinigung der beiden deutschen Staaten
feststellen, so zeigt die zwdlite Sheli-Jugend-
studie Jugend [997 ein deutliches Absinken des
politischen Interesses in dieser Zielgruppe,

Gelragt nach ihrem Interesse an akiuellen Ereig-
nissen aus der Politik und dem bifentlichen
Leben gaben in der IZI/BR/SWF-lugendstudie
nur 29 Prozent der ZwéH- bis 1%jahrigen an, sich
stark bzw. ziemlich stark fiir dieses Thema zu
interessieren. Zu einem #hnlichen Ergebais
kommt auch diz Langzeitstudie Massenkommu.
nikation, die seit 1964 in Finfjahresabschnilten
erhoben wird. Nach dieser, zuletzt 1983 durchge-
[thrien Studie zeigen sich 25 Prozent der bun-
desdeutschen 14- bis 19jdhrigen als politisch
interessiert. Hingegen sind unter den bundes-
deutschen Erwachsenen 43 Prozent als politisch
interessiert einzustufen.

Das geringe Interesse der fugendlichen an Poli-
tik sollie nicht vorschnel} generalisiert werden.
So zeigt zum Beispiel eine Differenzierung nach
den demographischen Merkmalen Geschilecht,
Aller und Bildung uniterschiedliche Interessen-
strukturen. Bekanntermaflen beeinflussen zum
Beispiel die Merkmale Alter und Bildung deut-
lich das politische Interesse. Mit zunehmendem
Aler und hohem Bildungsniveau steigl auch das
Interesse an diesen Themen an. S stimmen nur
12 Prozent der ZwBIl- his 13jghrigen, aber 51
Prozent der 18- bis 19fihrigen der Antwortvor
gabe .interessiert mich (sehr)* zu. Bund ein Drit-
tel der Jungen. aber nur ein Viertel der Madchen
zeigen sich stark/ziemlich stark an Politik inter
essiert. Bei den ostdeutschen Jugendlichen kann
eine grifiere Distanz festgesiellt werden als bej
den westdeutschen,

Dennoch sagte auch bei den 18- bis [9jdhri-
gen rund die Halfie der Jugendlichen. dafll sie
sich fiir die Politik weniger bzw, tiberhaupt nicht
interessiert. Welche Griinde stecken nun hinter
dieser ablehnenden Haltung gegeniiber der
etablierten Poliik?

@
Die Jugendlichen hegen groRes Mitrauen ge-
gendber der Politik und den Politikern, Uher
B0 Prozent der Zwdll- his 19jshrigen gehen
davor aus. daf thre Interessen keine Beriick.
sichtigung in der Politik finden. Rund dref Fiint-
tel sind der Meinung, daB Politiker haupisich-
lich an Macht inieressiert sind und nicht an den
Problemen der Menschen (vgl, Tabelte 16). Inter-
essanierweise ist dieses Meinungsbild iiber alle
Altersgruppen hinweg relativ konstan!. Diese
Auflerungen erkliren zum groRen Teil die
Abkehr der Jugendlichen wvon der etablierten
Politik.

(& Einstellungen von Jugendiichen rur Palizik

Wit voll und ganz/liberwicgend zu”

Politiker sind nur an Macht interessiert

Politik interessiert mich nicht

Politik bestimmt meine Zukunfl

Poltik ist zu kompliziert

Nur wenn ich etwas tue, kann ich was verdndern
Politik hat nichts mit mir zu tun

MEDGTA PERSPEKTIVEN 11/97

Jugendliche fithien
sich in ihren Interes-
sen nicht vertreten

Grundgesamiheit: Jugendliche zwischen 12 und 19 jabren in der BRD in= 1 0607

Quelie: BR/BEW-Medien[orschung.

Selbst diefenigen Jugendlichen, die eine eher
positive Grundhaltung einnehmen. das heiflt die
Wichtigkeit von Politik und politischem Engage.
ment anerkennen - dies sind etwa 30 Prozent
der Jugendlicken - fiihlen sich von der Politik
im Stich gelassen. Allerdings tritt hier ein deus
licher Alterseffekt aul. Die Aussage .Politik ist
Hir mich wichtig. da sie meine Zukunit mitbe-
stimmt”® wird nur von 33 Prozent der Zwail- bis
13jéhrigen bejaht; fast doppeht soviele sind es
dagegen bei den 18- bis 19jihrigen (68 %), Auch
bei denjenigen Jugendlichen, die als politisch
distanziert eingeschitzt werden kénnen {,Politik
ist wichtig, aber mich interessiert sie nicht}
bzw, denjenigen. die Politik als kompliziertes
Gebilde, das schwer zu begreifen ist. elikeltie-
ren. ist ein Alterseifeki festzustellen. allerdings
in umgekehrter Richtung. Das heiflL. je dlter die
politikdistanzierten Jugendlichen sind. desto
weniger halten sie die Politik in bezug auf das
eigene Leben [tir wichiig.

Wenn auch die Bedeutung der Politik fiir das
eigene Leben von der Mehrheit der Jugendlichen
anerkannt wird, sind immerhin 41 Prozent der
Melnung, dall dieser Bereich des 5ifentlichen
Lebens keine Relevanz fir ihre personiiche
Lebenssituation besitzi.
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Weder extrem links
noch extrem rechis
- Jugendliche
zwischen den
Parteien

Uber zwei Drittel
der Jugendlichen
haben schon einmal
an Unterschriften-
aktionen teilgenom-
men

Ein Dritte! nahm
an Demonsirationen
teil

Geringes Interesse
an Wahlveranstal-

fungen und Biirger-
initiafiven

tine Méglichkelt, seinen potitischen Willen zu
bekunden, ist in einer demaokratischen Gesell-
schaft die Beteiligung an Wahlen. Die distan-
zierle bis ablehnende Haltung der Jugendlichen
dem polilischen Geschehen gegeniiber driick(
sich auch in einer Indiflerenz gegeniiber den
politischen Parteien aus: 17 Prozent geben an,
sie wiirden nicht wihlen gehen, und ca. 30 Pro-
zent hitllen sich bei der Frage nach threr Par-
teienpriferenz in Schweigen - sei es, dafl sie sich
fiir keine Partei entscheiden kénnen, sei es, dalk
sie nicht gewillt sind, hieriiber Auskunft zu
erieilen. Médchen sind dabei etwas zuriickhal-
tender als Jungen (32% gegeniiber 27%), ost-
deutsche Jugendliche duflern sich weniger als
westdeutsche Jugendliche (40% bzw. 26 %),

Insgesami erfahren die etablierien Parteien bei
den fugendlichen eine weilaus geringere Zu-
stimmung als beim Durchschnitt der Bevdlke-
rung. Die CDU/CSU liegt bei den potentiellen
Wihlern dieser Altersgruppe mit 20 Prozent
Zostimmung etwas vor der SPD, die rund 16
Prozent der Jugendiichen wihlen wiirden - fast
gieichaul mit Biindnis 90/Die Grinen {gut
14%). Andererseits finden aber auch extrem
rechte und extrem linke Gruppierungen mit
Werten von unter ! Prozent nicht das Interesse
der Jugendlichen.

Auch wenn ein Groflteil der Jugendlichen
angibt, sich weniger bzw. {dberhaupt nicht fir
Politik zu inferessieren, heif§t dies nicht, dafl sia
grundsédtzlich die Tetinahme am politischen
Leben verweigern. So haben zum Beispiel dher
zwei Drittel der Jugendlichen schon einmal an
Unterschriflienaklionen teilgenommen. Diese
Form der politischen WillensiuRerung hat den
Vorteil, konkret, direkt und nachvollziehbar zu
sein, und ist somit den Jugendlichen ndher als
die eher abstrakie Parteienpolitik mit ihren -
vom Standpunki der Jugendlichen aus - gerin-
cen Einfluimdglichkeiten.

Demonstrationen, vor allem Ende der 60er und
Anfang der 70er Jahre Ausdruck der politischen
Meinungsaulerung im studentischen Miliey,
haben heute zwar an Bedeutung verloren, den-
noch hat fast ein Drittel der Zwslf- bis 19jahri-
gen Jugendlichen schon elnmal an einer Demon-
stration teilgenommen - Madchen etwas mehr
als Jungen.

Die Teilnahme an Wahlveranstaltungen ist fiir
die jiingeren Altersgruppen noch von geringerer
Bedeutung: 9 Prozent der ZwdH- bis 13idhrigen,
jedoch 20 Prozent der 18- bis 19jdhrigen hatten
bis zum Zeitpunkt der Befragung an einer derar-
tigen Veranstaltung teilgenommen. Die Protest-
form der 80er und 90er Jahre sind die Biirger-

Birgit van Eimeren / Brigitte Maier-lesch

initiativen, die sich vor allem [lir Umweltbe-
lange stark machen. Das breite Inleresse an die-
ser Thematik - wie auch bet der Frage nach den
Themenpralerenzen deutlich wird - schligt sich
weil weniger in konkreten Handlungen nieder.
Nur 7 Prozent der jugendlichen haben sich bis-
her in einer Birgerinitiative engagiert (vgl
Tabelle 17).

{ID Teilnahme von Jugendlichen am politischen Leben
Mehrfachknennungen méglich, in %

|Gesamit  fjungen  [Midchen

Unterschriftenaktionen

A18

69.0 764
Demonstrationen 308 280 338
Wahlveranstaltungen 131 148 113
Biirgerinitiativen 73 8,0 6.5
Crundeesamtheit: Jugendliche zwischen 12 und 19 Janren in der BRD (= § G60).

Quelie: BR-/BRW-Medienforschung.

Fezit
Jugendliche wachsen heute in einer Zeif auf, in
der das gesellschaftliche Klima eindeutiz weni-
ger politisiert ist als Ende der fer bzw. Anfang
der 70er Jahre. Wihrend damals ein theoretisie-
render Uberbau (2. B. bel Themen wie Nol-
standsgesetzgebung, Vietnamkrieg, Studenten-
revolte, Frauenemanzipation) im Verdergrund
stand, stehen heute ganz konkrete soztale Pro-
bleme wie Arbeitslosigkeit, Lehrstelienmangel,
Verarmung in Zeiten des Uberflusses und Stu-
dentenschwemme im Mittelpunkt der 8ffent-
lichen Diskussion. Auch sind individuelle Le-
bensperspektiven nicht mehr so einfach wie
vielleichi noch in den 80er Jahren realisierbar.
Vor dem Hintergrund dieser gesellschaft-
lichen Situation ist es nicht verwunderlich, dafl
nach den Ergebnissen der vorliegenden Studie
die Mehrzah! der Jugendlichen keineswegs indi-
viduell-hedonistische Ziele bei ihrer Lebenspla-
nung in den Vordergrund stellt, sondern traditio-
nelle Werte wie ein guter Beruf, {inanzielle
Sicherheit und die Griindung einer Familie.

Die neute ZwoH- bis 19{#hrigen leben in einer
Freizeil- und Spaftkultur mit zunehmender Indl-
vidualisierung und Aufldsung traditioneller
Familien- und Arbeitsstrukturen. Die Medien
spielen dabel eine wesentliche Rolle fiir den
Sozialisationsprozefl von Kindern und Jugend
tichen. Sie helfen Jugendlichen, ihren Alitag zu
strukturieren, setzen Normen und prigen Wert-
vorstellungen, etablieren Sprach-, Musik. und
Modekulturen, schaifen Mbglichkeiten, in fir
Jugendliche nicht erreichbare Welien abzutau-
chen und dienen dazu, sich mit der Welt der
Erwachsenen zuseinanderzusetzen. Diese Funk-
tionen von (Massen-)Medien sind nicht new
Heute jedoch kinnen jugendliche auf eine Viel-
zahl medialer Hard- und Software zugreifen, die
eine Generation vor thnen nicht vorsiellbar war.
Dariiber hinaus sind Heranwachsende eine
iiberaus attrakiive Konsumentengruppe fiir die

Soziale Probleme
stehen heute im
Vordergrund

Medien spielen
wesentliche Roile i
Sozialisations-
prozel von Kindern
und Jugendlichen



Jugendliche sind
newen Medien
gegeniiber aufge-
schlossener, den-
noch konzentriert
sich Mediennutzung
auf Horfunk und
Fernsehen

Unterhaliungs-
orientierie Fernseh-
nutzung wird durch

Vielzaht der Ange-
bote untersiiitzt

Jugendliche sind an
politischen Themen
interessiert, wenn
sie nachvollziehbar
und an ejgenen
Problemen orien-
tiert prasentiert
werden

werbunglreibende Wirtschalt mit der Folge, daft
sie hewte nicht wie noch vor zehn Jahren auf
einige wenige Jugendangebote in den Program-
men zugreifen missen, sondern ganze Pro-
grammizmilien auf sie abgestimmt werden,

jugendliche erweisen sich aufgrund ihrer gene-
relt geringeren Mediennutzung und ihrer im
Vergleich zum Bevilkerungsdurchschnitt erhih-
ten Nutzung von Individualmedien als schwer
zu fassende Zielgruppe. Zudem stehen sie den
neuen Medien PC und internet, bei denen der
interaktive Aspekl im Vordergrund steht, aufge-
schlossener gegeniiber als der Durchschuitt der
Bevilkerung. Dennoch ist ihre Mediennutzung
in erster Linte aul die traditioneilen Medien
Horfunk und Fernsehen lokussiert.

Die Fernsehnuizung der ZwBil- bis I9idhrigen
ist primér unterhaltungsorientiert. Programm-
fermate, die Infermation beinhalien, werden von
fugendiichen wenig und héchstens dann ge-
nutzt, wenn die Information aul dem Teppich
des Unterhaltsamen transportiert wird. Die
unterhaltungs- und {ictionorientierten Frwartun-
gen an das Fernsehen werden im Unterschied zu
fritheren Jahren durch die Vielzahl der Angebote
schneller und direkter bedient, auch mit der
Konsegquenz, daR Inlormationssendungen im
sachlich-journalistischen Stile schnelier abge-
wahlt" werden. Aus der niedrigen Nachfrage
nach pelitischen Informationssendungen bei
jugendlichen kann man jedoch nicht generell
aufl eine unpelitischere, weniger gesellschaftlich
engagierte Generation riickschlieRen.

Wie der groe Anteil der Zwsii- bis [9idhrigen,
die schon einmal an einer Unterschrifienaktion
teflgenommen haben, zeigt, sind Jugendliche
nicht grundsitzlich desinteressiert an politic
schen Themen, doch milssen diese weniger
abstrakt, sondern kornkret, nachvoifziehbar und
auf ihre spezifischen Problemlagen zugeschnit-
fen prisentiert werden. Wenn die Heranwach-
senden hewle unpelitischer erscheinen. als dies
in friheren Generationen der Fall war, dann gilt
dies auch [iir die gesamte heutige Gesellschaft,

Aamerkungen:
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