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Horfunk legt in
naheze alten Reich-
weitenwerten der
MA 97 zu

241 Radio-
programme erfalls,
darunter 137 lokale/
regionale

Die Horfunknatzung legt vor allem im Wesien
deutlich zu

Media Analyse 1997

Der Horlfunk als Gewinner
Von Michael Keller™ und Walter Klingler

Die Media Analyse 1947 (MA 97} hat in diesem
Jahr einen Gewinner: den Hérfunk selbst. In
nahezu allen Reichweitenwerlen konnte das
Radio gegeniiber den Vorfahren zulegen, Dies ist
eines der zentralen Ergebnisse der MA 97, die als
wichtigste Reichweitenwithrung fiir den bundes-
deutschen Horfunkmarki gilt. Zum einen dienen
die MA-Zahlen als Basis fiir die Berechnung der
Leistungswerte fiir die mit Werbung belegharen
Hérlunkangebote. Zum anderen sind die Zahlen
fir programmbezogene Analysen unerliflich.

Die Gewinn- und Verlustrechnungen der
einzelnen Hérfunkanbieter beruhen auf zwel
Befragungswellen. Die Feldzeiten der ersten
Belragungswelle dauerten von September bis
Dezember 1996, die der zweiten Welle von
Hnuar bis Ende Mérz 1997 In diesen beiden
Wellen wurden insgesamt 46784 Interviews
durchgefiihrt, reprisentativ #ir die deulsche
Bevolkerung in Privathaushalten ab 14 Jahren.
Diese Grundgesamtheit umfaft damit iber 63
Millienen Personen.

Das Erhebungsmodell der MA 7

Wie immer wurde die Feldarbeit von acht Insti-
taten durchgefiihrt. Neben der detaillierten
Abifrage der Radionuizung im besonderen und
der Mediennutzung im allgemeinen werden in
der MA wetlerhin noch Fragen zum Freizeitver-
halten, zer technischen Ausstaitung des jeweili-
gen Haushaltes sowie zur Soziodemographie
gestellt.

Dariiber hinaus haben sich im Vergleich zu den
Vorjzhren am Fragebogen der MA 97 eine Reihe
von Verinderungen ergeben, die hier kurz ange-
sprochen, spiter noch eingebender analysiert
werden sollen. In der MA 97 wurden insgesamt
241 verschiedene Radiosender/-programme fir
die Bundesrepublik Deutschland erhoben. Von
diesen 241 Horfunkangeboten sind nur ein
Bruchteil - ndmlich reun - national verbreitele
Programnme, 91 senden landesweit. Eine weitere

Besonderheil sind die derzeit 137 lokalen/regio-
nalen Sender, die es entsprechend der Medienge-

setzgebung nur in vier von 16 Bundeslindern
gibt. (1) Diese Besonderheiten der Angehots-
struktur mufl das MA-Erhebungsmodell beriick-
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sichiigen, wenn daraus im Ergebais Reichwei-
tendaten fiir alle Angebote und Planungsdaten
fiir nationale, landeshezogene wnd auch regio-
nale und lokale Belegungseinheiten entsiehen
solten,

Die Anzahi der erhobenen Hérfunkpro-
gramme seit 1986 verdeutlicht die gestiegenen
Anforderungen an die Untersuchung. In der MA
87 multen nur 44 Sender brw. Programme
repriseniativ und valide abgebildet werden (vgl.
Tabelle 1). Damals reichte ein einziger einheit-
Hicher Fragebogen zur vollstindigen Erhebung
des Angebots, wihrend in der MA 97 insgesamt
40 regionale Fragebogensplits zum FEinsatz
kamen,

(1) Anzahl erhobener Seader und
Programme 1987 his 1997

MA 87 44

MA 88 48
MA 89 140
MA 9¢ 163
MA 41 186
MA 92 188
MA 93 227
MA 94 237
MA 495 245
MA 96 226
MA 97 241

Quedle: MA 87 - MA 67

Yon den 241 in der MA 97 erhobenen Program-
men entfallen 166 allein auf den privatrecht-
lichen Hérlunk, 55 Programumne werden von den
elf dfentlich-rechtlichen Rundfunkanstalten pro-
duziert. Ein Novum ist auch in dieser MA zu
verzeichaen: Insgesamt wurden 20 ,Sonstige”
Programme erheben, die es in dieser Zahi in
den fetzien Media Analysen nichl gegeben hat.
Darunter fallen die sogenannten nichtkommer-
zietlen privatrechtlichen Programme wie zum
Beispiel der Birgerfunk oder in zunehmendem
MaRe Uni-Radios.

Kern des MA-Fragebogens fir die elektront
schen Medien ist nach wie vor der sogenannte
Tagesablauf. [in Tagesablauf werden Titigkeiten
und Mediennutzung fir den gesirigen Tag
(Stichtagsbefragung) in Viertelstunden fir den
Zeitrawm 500 bis 24.00 Uhy erhoben. Der Inter-
viewer legt dabei dem Befraglen Titelkarten vor,
auf dener die Namen ven Radioprogrammes
stehen. Die miterhobenen Thtigkeiten wie z.B.
Fssen oder Arbelten sollen dem Befragien als
Erinnerungsstiitze dienen. Der gesirige Tag
kann mit diesen Leittitigkeiten besser struktu-
riert werden. Gleichzeitig stellen diese Daten
wichtige Hintergrundinformationen dar,

Bis zur MA 96 wurden neben der Abirage der
Radionutzung auch die Fernsehnutzung nach
einzelnen Sendern erfragt. Die Erkenntnisse aus
einem im jahre 1995 durchgefithrten Methoden-
test haben hier jedoch fir den Fragebogen der

166 private, 35 §.-1.
und 20 sonstige
Horviunkprogramme

Tagesablauf bildet
weiterhin Kern des
Fragebogens

Fernsehnutzung
erstmals nicht mehr
wtach Sendern diffe-
renziert



Kooperationen und
Fallzahlaufsteckun-
gen der MA-Stich-
probe in Hamburg,
Baden-Wikrttemberg,
NRW, Berlin und
Brandenburg

Mit 83 % wurde
bislang hochste
Tagesreichweite des
Horfunks erzielt

tedia Analyse 1997: Der Horfunk als Gewinner

aktuellen MA 97 zu einigen Modilikationen
gefiibrt, Im Tagesablauf wurde und wird dem-
nach nicht mehr nach jedem einzelnen Fernseh-
sender gefragl, sondern danach, ob insgesamt in
einer Viertelstunde ferngesehen wurde oder
nicht. Zu den Ursachen dieser Verfnderung und
zur Bewertung der Auswirkungen spiter mehr.

Dariiber hinaus erfordert die Horfunkerhebung
eing regional disproportionale Stichprobe und
ausreichende Fallzahlen [iir die Senderabbil-
dung. Die in der MA 94 erstmalig zustande-
gekommenen Kooperaticnen mit den Landes-
medienanstalien in Baden Wirttemberg und
Hamburg konnten auch fiir die MA 97 wieder
realisiert werden. Diese Kooperationen waren
aus der Beriicksichilgung der hirfunkspezifi-
schen Besonderheiten der jeweiligen Regionen
heraus enistanden. Nur eine Aufstockung der
Fallzahlen auf Kreis- bzw. Stadtbezirksebenen
erfaubt eine angemessene Abbildung der Hir-
funkautzung auch in lokalen Réumen - die
Basisstichprobe der MA ist fiir derartig kleinriu-
mige Auswerfungen zu gering.

Die betroffenen Hirfunkanbieter in Baden-
Wiirttemberg und in Hamburg haben sich des-
halb mit der jeweiligen Landesmedienanstalt zu
Anhietergemeinschaften zusammengeschlossen,
um die Finanzierung von Aufstockungsinter-
views in der MA zu gewihrieisten. Dadurch
konnten - vorher parallel zur MA durchgefithrte
- regionale Funkanalysen entfallen. Allein in
Baden-Wiirttemberg stieg die Basisstichprobe
von rund 3 200 Fillen um koapp 7000 auf tber
10000 Fille und ermoglicht den Verglelch der
lokalen Angebote in Baden-Wirttemberg im
Rahmen der MA, worauf hier allerdings nicht
weiler eingegangen wird.

Einen weiteren Sonderfall stellt Nordrhein-
Westlalen dar, wo nen bereits zum viertes Mal
die Auftraggebergemeinschaft Reichweitenun-
tersuchung NordrheinWestfalen die MA-Basis-
stichprobe als Grundstock benutzt, um diese
dann um mehr als 17006 paraliel 2ur MA durch-
gefiihrte Interviews zu erginzen. Da Stichprobe,
Befragungszeil und Befragungspregramm auf
die MA abgestimmt sind, steht den nordrhein-
westfalischen Horfunkaobietern und der Lan-
desmedienanstalt LIR somit eine Regionaldatei
mit insgesamt dber 20000 Fillen zur Verfd-
gung.

In Berlin und Brandenburg hat sich ein Teil
der Horfunkanbieter - ohne die Beteiligung der
dortigen Landesmedienanstalt -~ ebenfalls zu
einer Kooperation zusammengeschlossen, Mit
insgesamt knapp 5 000 Interviews soll die Viel-
fait des Marktes mit seinen Gber 20 Hirfunkan-
geboten valide dargestellt werden.

Ergebnisse der MA 97 im Uberblick

An einem durchschnittlichen Wochentag (Mon-
tag his Senntag} horen 83 Prozent der Bundes-
biirger ab 14 Jahre zumindest kurz Radio. Das
Ergebnis des Vorjahres konnte damit um 3 Pro-
renipunkte iibertroffen werden. Das sind in

Absolutwerten ausgedriickt 52,18 Millionen Per-
sonen. Dieser Wert ist - seit mit der MA 87 zum
ersten Mal die MA i der jetzigen Form (Viertel-
stunden-Tagesahlaufraster usw) erhoben wurde
- die hachste Tagesreichweite (vgl. Tabelle 2).
Ebenso das Bild bei der durchschnittlichen Hir-
dauer: Insgesamt héren die Bundesbiirger nach
den Frgebaissen der MA 67 acht Minuten linger
Radio als im letzien Jahr und verfehlen mit 177
Minuten die Drei-Stunden-Grenze um lediglich
drei Minuten, Wihrend die Hérdauer sich auf
alle 63,25 Millionen Personen ab 14 Jahre in der
Gesamibevilkerung bezieht, also Radiohtrer
und -nichthérer, ERt sich mit der Verweildaser
eine Aussage dariiber ireffen, wie lange digjeni-
gen, die Radio héren, das Geri#t eingeschaltet
haben: Die 52,18 Miilionen Perscnen, die an
einem Tag auch Radio gehdrt haben, héren im
Purchschnitt 2§14 Minuten lang, das sind gut
dreieinhalh Standen. Diese Zahlen belegen ein-
drucksvoll die ungebremste Attrakiivitd{ des
Hérfunks im tlglichen Leben.

(2) Narfunknutzung 1987 bis 1997
Mo-So, Personen ab 14 Jakre

Hérer gestera?) {Hordauer

in % in Min.
MA 87 78 146
MA 88 78 156
MA 89 79 154
MA G0 80 156
MA G1 81 162
MA 824 82 169
MA 93 82 169
MA G4 81 168
MA 85 80 167
MA 86 80 169
MA 97 83 177

) ab MA 92 BRD gesamt.
1+ 5-24 Uhe

"
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Verweildauer

in Min.
188
198
197
196
199
206
206
207
209
212

Guelle: MaA 87-MA Y7

Die Zunahme der Tagesreichweite und Nut-
zungsdauer kann in allen soziodemographi-
schen Gruppen festgestelit werden (vgl Tabelle
%). Erstmalig kam der Wert fiir die Tagesreich-
weite Horfunk bei Frauen mit 82 Prozent itber
die 80-Prozentmarke. Bei der Hordauer sind die
Verhiiltnisse umgekehrt. Hier sind es die Frauen,
die mit 184 Minuten fiberdurchschniitlich lange
Radio hiren, wihrend die Ménner knapp unter-
halb der Grenze von $70 Minuten liegen. Beson-
ders erfreutich sind die Zuwiichse bei den
jungen his ganz jungen Zielgruppen der unter
20jshrigen. Hier konkurriert das Radio in stir-
kerern Mafe mit anderen Medien als bei den
dlteren Zielgruppen (Stichworte z. B, Multi-
media, Kino).

Zuwiichse auch bei
jungen Ziclgruppen
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(3> Harfunknutzung nach soziodemographisdhen Gruppen 1996 und 1997

Mo-So, Personen ab 14 fahre, BRD gesam!

Hdérer gestern in %

MA 66 |MA 97
Personen ab 14 ]. 79,8 82,3
Geschlecht
Ménner 80,7 835
Frauen 791 81.8
Alter in [ahren
14-19 777 79,5
20-29 802 819
30(-39 825 85,2
4049 83,7 85,2
50-59 82,0 84.4
6i-649 87 83.2
70 . dlter 708 74.8
Bildung
Volks-/Hauptschule 804 829
Weiterf. Schulen
ohne Abitur 834 85,3
Abitur/Studium 813 839
Beruf
In Aushildung 779 799
. Berufstatig 82,7 852

Nicht berufstitig/Rentner 763

B MA Y= 1L

795

Hordauer in Minuten

jIndex!) MA96  |MAGY Fndex?)

163 169 177 105
103 161 169 105
103 176 184 05
102 121 126 104
102 164 108 102
103 191 193 101
102 186 192 103
103 i73 183 106
106 i7l 187 108
e 143 158 116
03 167 174 167
102 174 183 142
103 157 158 101
162 124 126 162
103 176 184 165

176

180 166

Quelle: MA 96, MA 97,

Die Treue der Horfunknuatzer zum Radie und
den Programmen ist auch in diesem Jahr wieder
beeindruckend. Innerhath von 14 Tagen werden
im Durchschnitt 2.8 verschiedene Programme
gehort, tiglich sogar nur 13 (vgl Tabelle 4).
Betrachtet man die zuriickliepende Dekade im
Vergleich, kann fast schon von einer Konstante
gesprochen werden.

@) Anzah! durchschnitlich genuizter befunkprogramme
Mo-So, Personen ab 14 fakhire, BRD gesami!)

Durchschnittlich wurden ...
Programme/Sender gehért

innerhath der letzten §gestern

14 Tage {5-24 Uhr)
MA 89 28 1,3
MA 90 28 13
MA 9% 28 13
MA 92 30 14
MA 93 30 1,3
MAOY 30 3
MA 95 30 13 B
MA 95 29 13
MA 97 23 1,3

§) Bis MA 81 BRD West ikl Berlin West,

Quelle: MA 89 bis MA 97

Bilden nun die Ergebnisse der MA G7 reale
Nutzengsverinderungen ab, oder spiegeln die
Verdnderungen lediglich Auswirkungen - wie
eingangs beschriehen ~ der leicht modifizierten
Abfrage? Zur Erinnerung: In der Tagesablauf-
abirage der MA 97 wurde erstmals nichl mebr
nach jedem einzelnen Fernschsender gefragt,
sondern lediglich danach, eb zu einer Viertel
stunde ferngesehen wurde oder micht. Dieser
Verdnderung lag ein umfassender Methodeatest
rugrunde. Kernaussage dieses Tests: Bei denjent-
gen Erkebungsvarianien (mindlich-persénliches
Interview, Tagebuch), hei dem die Fernsehnut-
zung nicht nach Einzelsendern erfolgte, lag die
abgebildete Horfunknutzang geringfiigig hiher.
Die plausibelste Erklirungshypothese: Die
Abfrage nach der Hirfunknuizeng irift im
Tagesablauf stirker in den Vordergrund, eher
nehenbei und nur mit begrenzter Aufmerksam-
keit genutzie Hirfunkzeiten werden besser und
vollsténdiger erinnert. Lelzten Endes bedeutet
dies eine genauere Abfrage fiir efnen seit zebn
Jahren erheblich differenzierteren Horfunk-
markt,

Eine detaillierte Analyse macht deutlich, daR
olfensichtiich sowohl die modifizierte Erhe-
bungsmethode als auch reale Verinderungen
der Horfunknutzung zer Zunshme der Reichwei-
ten gefiihrt haben diirften. Zwei Indizien sind
hierfiir malgebend: Zum einen die insgesamt
relativ kenstanten Verweildauerwerte, zum
anderen die unterschiedliche Entwickiung in

Steigende Horfunk-
nutzung: Gestiegene
Akzeptanz oder
Methodenellekt?

Methodeneciiekie
oifenbar nur mit
gerifigen Auswir-
kungen auf Ergeb-
nisse



Steigerungen der
Hirfunknutzung vor
allem im Westen
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(&) Horfunknutzung in West- und Ostdeutschland 1) im Vergleich

Mo-So
BRD West BRI} Ost
MA 66 JMA 67 | index?} MA g6 IMA 97 {index?)
Harer gestern in % 785 814 14 85,3 86,7 102
Hirdauer in Min. 162 171 6 199 199 100

Verweildauer in Min. 206

i) BRD West: inkd. Berlin West: BRE Ost: inkl. Berlin Ost,
21 MA BH = {0,

210

102 233 250 99

Quelle: MA 96, MA 97 ARD-Werbung Mediaforschung Radio,

den alten und den neuen Bundeslindern,
Zundchst zur Verweildauer. Diese ist insgesamt
erkennbar schwiicher gestiegen als die Tages-
reichweiten, ein Indiz dafiir, daf denkbare
methodische Effekte in der Rekonstruktion des
Tagesablanfs offensichtlich sehr begrenzt sein
missen. Dies wird durch ein zweites Ergebnis
gestiitzl.

Beim direkien Vergleich der Hérfunknutzung
zwischen Deutschland West und Ost ist zu
sehen, dall die Steigerungen wesentlich von
einem verdnderten Nutzungsverhalten der
Hdrerschaften aus dem Westen verursacht wer-
den (vgl. Tabelle 5). Gréflere methodische
Effelte konnen ausgeschiossen werden, da die
Reichweiten im Osten nahezu stagnieren, bei
der Verweildauer sogar zuriickgehen, mit 230
Minuten jedoch immer noch sehr hoch sind,
Zu vermuten ist hingegen, dalkl die Horfunk-
programme im Westen der Bundesrepublik
deutlich an Atiraktivitit zugelegt haben, wobei
inshesondere die fugendorientierten ARD-Pro-

Abb. 1

gramise {wie z.B. N-Joy Radio oder Eins Live)
zum einen die Hirerbindung stirker ausbauen,
zum anderen aber auch neue Hérerschaflen
gewinnen kennten. Semit spricht vieles dafiir,
dalk insgesart bel denkbaren leichten methodi-
schen Effekten - vor allem eine bessere Abbil-
dung der realen Nuizungssituation - reale
Verinderungen im Markt die gestiegene Radio-
nutzung verursacht haben.

Herfunknutrung in der Detailunclyse

Zuriick zu den Detailergebnissen der MA 97
Trotz der geschilderten Reichweitengewinne fiiy
das Medium Radio in den alten Bundeslinders
liegt die Morfunknuizung in den neuen nach
wie vor hiher. Nimmt man die Tagesreichweiten
und die Verweildauer als Maflsiah, so liegt
die Reichweite beispielsweise in sechs (davon
Jviereinhalb® neuen) Bundeslindern {iber 85
Prozent (Meckienburg-Vorpommern, Thiiringen,
Sachsen-Anhalt, Sachsen, Berlin gesamt und
Niedersachsen), in [Unf bei 80 Prozent oder dar-
unier (Baden-Wiirttemberg, NordrheinWestfalen,

dern

Tagesreichweite und Verwelldauer MA 97

BRD gesamt und nach Bundesldndern

20

" ; L]

) '-. Nordrhi.
80 Saarland N Westf. J
- [

Tagesreichweite in %

75

70

{Niedersachsen

I o

2 .
g L] .

§ Mecklbg.-Vorp,
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Y ° .
@ Rheint.-Palz
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Nach wie vor hihere
Horfunknutzung in
neuen Bundeskin-

180 190 200

GQuelie: MA 97, BRD, Mo-5¢, £14+

210 220 230 240

Verwetldauer in Min,

250



MEDIA PERSPEXTIVEN 10497

Michael Keller/Wolter Klingler

Abb. 2

Tagesreichweite und Verweildauer MA 97
nach Geschiecht und Altersklassen
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% e Frauen A Y
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Verweildauer in Min.
Duelle: MA 37, BRD, Mo-So, E1d+
Abb. 3 Reichweite und Verweildauer MA 97
nach Geschlecht und Alterskiassen im Zeitraum 5.00 bis 8.00 Uhr
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CQuelle: MA 97, BRD, Mo-So, F144

Saarland, Hessen und Rheinland-Pialz). Gemes-
sent an der Verweildauer sind die Linder Schies-
wig-Holstein und Sachsen-Anhalt vor Branden-

burg an der Spitze (vgl Abbildung 1}

Verwelldauer in Min.

Analysiert man die Radionutzer nach soziode-
mographischen Merkmalen, hier im weiteren
einer Kombination aus Geschlecht und Alter, so

wird deutlich, dal Frauen von 30 bis 39 Jahren

sowoh! die hdchsten Tagesreichweiten beim
Hérfunk wie auch die hichste Verweildaver anf-
welsen. Gemessen an der Verweildauer lolgen
im tibrigen Frauven von 50 bis 59 Jahren, Frauen
von 40 bis 49 Jahren und Frauen von 60 bis 69

fraven zwischen 30
und 39 Jahiren mii
hichster Tagesreich-
weite und Verweil-
dauer



Hérerstrultur
findert sich im
Tagesablauf
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Abb. 4

Reichweite und Verweildauer VA 97

nach Geschlecht und Altersklassen i Zeifraum 8.00 bis 12,00 Uhr

80
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50 60 70 80

Quette: MA 97 IRD, Mo-So, £ 14+

Abb. §

Verweildauer in Min,

Reichweite und Verweildauer MA 97

nach Geschlecht und Altersklassen im Zeifraum 12.00 bis 14.00 Unr

Reichweite in %
-3
(=3

13c 140

150

50 60 70 80

Ouelle MA 97, BRD, Mo-S0, E18+

Jahren, Die geringste Verweildauer ist bet 14- bis
19jihrigen zu registrieren, die geringsie Tages-
reichwette bei Frauen ab 7¢ lahren (vel. Abbil-
dung 2).

Die Analyse nach Zeiizonen - hier im weiteren
5.00 his 8.60 Uhr, 8.00 bis 12.00 Uhz, 12.060 bis
14.00 Ubr, 1400 bis 18.00 Uhr, 1800 bis 2000
Uhr und 28.00 bis 2400 Uhr - macht Tages-
strukturen deutlich. Gemessen an der Kombina-

] 1 ! ! :
90 100 110 120

Verweiidauer in Min,

tion hohe Tagesreichweite und hohe Verweil-
dauer Hegen zwischen 5.00 und 8.00 Uhr Frauen
von 30 bis 50 Jahren vorn, von 8.00 his 12.00
Uhr Frauen zwischen 50 und 70 Jzhren, zwi-
schen 12.00 und 14.00 Uhr Frauen vonr 30 bis 70
Jahren. Von 1400 bis 18.00 Uhr ergibt sich ein
sehr differenziertes Bild mit hoherer Reichweile
bel Ménnern und héherer Verweildauer in dem

13¢ 140

150
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Abb. & Reichweite und Verweildauer MA 97
nach Geschlecht und Altersklassen im Zeitraum 14.00 bis 18.00 Uhr
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Suelle. MA 97, BRD, Mo 5o, F144 Verweildauer in Min.

BAbb. 7 Reichweite und Verweildauer MA 97
nach Geschiecht und Afterskiassern im Zeitraum 18.00 bis 20.00 Uhr

Minner
20-281 J

7 mannar

i Frausn
i weae !

Reichweite In %
S
L=}

Frauen
W 20-58)

Frauen v
40-4% },

50 60 70 80 90 100 110 120 130 140 150

Queile: MA 97, BRD, Mo-So, E14+ " Verweildauer in Min,

Tagesabschnitt bel Frauen. Zwischen 1808 und  Togesabloufergehnisse im Vergiaich: Fornsehreichweite

20.00 Uhr nehmen erstmals die 14- bis 19jdhri-  liegt hinter Radio

gen eine mitfithrende Position ein, ab 2000 Uhr  Wie sehen nun die Ergebnisse fiir den Tages-

sind in besonderer Weise ménaliche Jugendliche  ablauf aus, der in der MA ja in Viertelstunden-

vertreten (vgl. Abbildungen 3 bis 8. schritten erhoben wird? Das Fernsehen hat
leicht an Reichweite verloren und liegt mit 81,5
Prozent nun hinter dem Radio. Abnliches zeigt
sich bei der Nutzungsdauer, die beim Fernsehen
um 11 Minuten auf nun 168 Minuten zuriickge-



Reichweite und Verweilidauer MA 87

nach Geschiecht und Altersklassen im Zeitraum 20.00 bis 24.00 Uhr
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50 60 7C B0

Quelie: MA 97, BRD, Mo-50,F144

sangen ist, Dies deutet aul einen methodischen
Fffekt hin, der auf den Verzicht auf die gestiitzte
Senderabfrage zurfickzufiihren ist. Jedoch ist
auch hier einschrinkend relativierend zu bemer-
ken, dafl die erfragte Pernsehnutzung noch deut-
lich Gbher der metergemessenen Hegt. Auch dies
scheint darauf hinzudeuten, dall in der MA in
der Verganpenheit das Fernsehen zeitlich iber-
bewertet, der Horfunk anscheinend unterbewer-
tet war. (2)

(B> MA-Reichweiten im Vergleich

Ma-So, Personen ab 14 Jahre, BRD gesant

Tagesnettoreichwetten
(5.06-24.50 Ubhr) in %
Radio
Fernsehen
Schaliplatten, Tonband, Cassetten, CD
Video
PC-Nutzung
Komplementirmedien®

Nulzungsdauer in Min.
Radio
Fernsehen
Schaliplatten, Tonband, Cassetten, CD
Video
PC-Nutzung
Komplementdrmedien®

90 100 110 120

Verweildauer in Min.

[ve Reichweiten sind aber nicht nur Ffir das
Radic angestiegen: Wesentlich relevanter er-
scheint die Reichweltenzunahme der sogenans-
ten audiovisuelien Medien {oder Komplementir-
medien), wie die Nutzung ves Schallplatten,
Compact Discs, Tenband oder ven Video, die
deutlich hohere Zuwachsraten als das Radio ver-
zeichnen kinnes. Weiterhin hat sich die Auf-
nalune der PC-Nutzung i den Tagesablauf als
durchaus relevante Grille erwiesen. Bei der

MA 98 IMA 97 {ndex!)
798 825 103
853 815 96
16,7 13,6 127

32 38 119
_ 34 -
128 18,4 144
169 177 103
179 168 94
i4 17 121
4 4 108

_ 6 -

i7 27 159

Zusammenfassung: Schaliplatien, Tonband, Cassetten, CD/Video/PC-Nutzung,

B MA 96 = 100,

CGuelle: MA 96, MA 97
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140 150

Audiovisuelie
Medien legen Hsge-
samt deutlich zu
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Abb. 11 Komplementirmediennutzung im Tagesverlauf 1997
Mo-So, Personen ab 14 Jahre, BRD gesamt
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Reichweiten-
mumahme im Hor-
funl zwisehen 7.00
und 11.60 sowie
zwischen 14.00 und
19.00 Uhr

Eins Live und N-Joy
konaten nochmals
mlegen

Reichweite liegt die PC-Nutzung mit 34 Prozent
hinter der Videonutzung mit 3,8 Prozent, iedoch
ist die Nutzungsdauer mit durchschnittiich sechs
Minuten wn zwei Minuten hiher als die Video-
nutzung {vgh Tabelle 6}

Abbildung 9 zeigt, zu welchen Tageszeifen die
Radionuizung gegenitber dem Vorjahr zugenom-
men hat; Es ist dies die Prime time zwischen
700 und $L00 Uhr sowie am Nachmitiag ab
1480 Cbr bis zum [rithen Abend gegen 19.00
Uhr. Die Reichweilerzunahme fir den Horfunk
ist demnach hauptsichlich ze den Tageszeiten
zu verzeichnen, zu denen iiblicherweise auch
Radio gehdrt wird. Reichweitengewinne des
Radios aul Kosten des Fernsehens konnten nicht
festgestellt werden.

Abbildung 10 zeigt den Vergleich der Kom-
plementirmediennutzung in Vierlelstunden-
schritten zum Vorjahr. Die Zunahme verlduft
stetig iiber den gesamien Tap hinweg mit der
Spitze in der Abendzeit. Den einzelnen Verlauf
fiir die MA 97 zeigt Abbildung 11, Sehr plausibel
erscheint der Verlauf der PC-Nutzung, mit einer
Spitze im Verlauf des Morgens, einer Abnahme
um die Mittagszeil und einem erneuten Anstel-
gen im Verkauf des Nachmittags. PHes gibt den
typischen Verlauf eines PC-Arhelistages wieder.

Strahlender Steger der letztidhrigen MA 96 war
das vom Westdeutschen Rundfunk produzierte
Harfunkprogramm Eins Live. Dieses auf die jén-
gere Zielgruppe ausgerichtete Programm
erreichte nun erneut eine deutlich héhere Tages-

reichweite. Das Programm erreicht nun 2,32 Mil-
lionen Personen tdghich. Im Norden konnte
N-Joy Radio seine Marktposition ebenfalls noch
cinmal erheblich ausweiten. Hier konnte die
Millionengrenze der tdglichen Zuhorerschaft
deutlich itbersprungen werden, so dall nun 1,16
Millionen Personen erreicht werden.

Das ARD-Konzept der Substanzsicherung
von besonders auf die ganz junge Zielgruppe
ausgerichteten Horfunkprogrammen geht damit
offensichtlich asf. (3} Dies ist nicht nur von
Bedeutung fiir die dffentlich-rechtlichen Rund-
funkanstatten. [enn Tatsache ist: Wer nicht
hereits in frithen Jahren Radio gehdrt hat, wird
auch spiter schwer flir dieses Medium gewon-
nen werden kdnnen.

Fazit MA 97 und Ausblick 1A 98

Insgesarnt weist die MA 97 einen deutlichen
Anstieg fir die Hérfunknutzung aus. Er ist nach
den zur Zeil vorliegenden Analysen stirker
angebols- als methodenbedingt. Damit hat das
Radio in einer sehr harten Medienkonkurrenz -
ven hohem Niveau aus ~ an Bedeutung gewon-
nen.
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MA 98 erstmals mit
zwei Erscheinungs-
terminen

Soweit eine Bilanz der MA 97 Fiir die MA 08
stehl eine weilere zentrale Reform an. Die
MA 98 wird zweimal erscheinen, ndmlich zum
L. April 1998 und zum 26. August 1998, Auch
der Name édndert sich in MA 68 Radio | fiir den
ersten uné MA 98 Radic H fir den zweiten
Termin. Die Erhebungswellen werden dabei im
rollierenden Verfahren in die Berichterstatiung
eingehen: Die i April erscheinende MA 98

Michael Keller/Walter Klingler

Radio [ wird aus der zweiten Welle der aktuellen
MA 97 ET und der ersten Welle dieser MA gebil-
del, die Mitte September 1997 ins Feld geht,
Diese zweite Welle ist wiederum die ersic Erhe-
bungswelle fiir die im August erscheinende
MA 98 Radio H, die von Mitte Januar bis Ende
Mai 1998 durchgefiihrt wird. Erneut bedeutet
dies die Anpassung des MeRsystems an den sich
dynamisch entwickelnden Hérfunk,

Anmerkungen:

1} AuBerder werden in der MA 97 vier sonstige einstrahlende
Sender bzw, MiliErsender (v B. AFN esfafle,

21 Vgl Darschin, Wolfgang/Bernward Frank: Tendenzen im
Zuschaververhalten. Fernsehgewohnheiten wnd Progreamm-
bewertunpen 1996, In: Media Perspektiven 4/1997,

5. 174-185.

31 vl hiersw auch Keller, Michael/Walter Klingler: Media
Analyse 1996: Jugendwellen gewinnen junge Hirerschalten.
In: Media Perspekiiven 871996, 8, 441454,



