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In den beiden letzten fahren sind bedeutende
Verdnderungen in der Verlagsstruktur des deut-
schen Zeitungsmarktes weilgehend ausgeblie-
ben. Grofere Titel wurden nicht verkauft, allein
einige kleine Zeitungen wechselten den Besit-
zer. In den alien Bundeslindern wurden zudem
nur wenige Titel eingestellt. In den neuen Bun-
deslindern dagegen ist das Zeilungsangeboi
auch in den letzien beiden Jahren wieder deut-
lich geschrumpfi. Unter den eingestellten Blit-
tern hatten der Milieldeutsche Express (knapp
80 000 Exemplare) und die Mitteldeutsche All-
gemeine die hichsten Auflagen. Ansonsten sind
erneut vor allem kleinere Titel in nachrangi-
ger Wetthewerbsposition vom Markt verschwun-
den. Ohne Einflufl auf die Titelzahl blieben
zahireiche Einstellungen einzelner Lokalaus-
gahen.

Die Verlage der auflagenstarken Titel in Ost-
deuischland haben inzwischen ihre Verbreitungs-
gebiete weitgehend arrondiert. Zunlichst hatte
es in der ausgedinnten Zeitungslandschaft
im Osten zumindest in den Randgebieten der
grollen Zeitungen teilweise Weithewerh gegeben,
dort wo sich die Verbreitungsgebiete - wenn auch
nur kleinrumig - iberlappien. Dieser Wetthe-
werb und die damit verbundene Wahimbghichkeit
der Leser ist fast ginzlich verschwunden. Zu
dieser Monopolisierungstendenz beigetragen hat
die Aufgabe [ast aller in den ersten Jahren nach
der Wende in Qstdeutschland gegriindeten Zei-
tungen. Betroffen von dieser Entwicklung war
inshbesondere das Land Thiiringen. Diese nega-
tiven Entwicklungen haben die Gesamiauflage
der Tagespresse, die in den letzten fahren immer
ither 25 Millionen Exemplare erreicht hatte,
deutlich abgesenkt, Da zudem in Ostdeutschiand
fast alle Tilel Auflage verloren haben und die
regionalen Boulevardzeilungen insgesami in
einer Krise stecken, liegt die Gesamtauflage der
deutschen Tagespresse nun erstmals seit Jahren
wieder unter 25 Millionen Exemplaren. Im Ver-
gleich zu 1995 weisen die Abonnementzeitun-
gen eipen Verlust von fast 500 008 Exemplaren
auf, die Kaufzeitungen von rund 150880 Exem-
plaresn.

* Medienmeissenschaftler, Geschiftsfibrer des Formutt-Instituls,
Dortmund.

Da parallel zu dieser Entwicklung der Werbe-
marlct 1994 und 1995 aber deutliche Steigerun-
gen aufwies und erst 1996 mit 9.4 Prozent ein
leichter Riickgang der Nettowerbeumsitze der
Tageszeitungen zu verzeichnen war {1}, kann
wohl noch nicht von einer Krise der Tageszet
tungen gesprochen werden. Die Werbung ist fiir
den Umsalz der Zeitungsverlage nach wie ver
deutlich wichtiger als die Vertriebserlise iiber
den Verkaui der Blitter. Wenn gerade die Zei-
tungsverleger immer wieder daraufl verweisen,
dafl auch der Anteil der Zeitungswerbung am
gesamten Werbemarkt kleiner wird, so blieb dies
50 lange nicht gravierend fiir dic Verlage, wie
deren Werbeumsatz noch insgesamt stieg und
damit auch den Zeitungsverlegern fast regelmé-
Rig mehr Erlose zugeflossen sind. Fiir die Kasse
der Verlage sind nicht die relativen Werte mafi-
geblich, sondern die absoluten Umsatzzahlen.

Dic Einbriiche im Werbeumsatz felen bei den
Tageszeitungen 1993 und 1996 mit 0.5 bzw. 0.4
Prozent vergleichsweise bescheiden aus und wur-
den iiber die Zugewinne 1994 uad 1995 mehr als
ausgeglichen, Von 1993 bis 1996 weisen die Zel-
tungsverlage insgesami imierhin ein Wachstum
der Werbeeinnahmen von 10,7 Prozent aus. Die
Publikumszeitschriften kamen im gleichen Zeit-
ranm nur auf 6,3 Prozent, die Sonntagszeitungen
verforen sogar 2,6 Prozent. Betreffen sind die Zet-
tungsverleger allerdings auch von der Krise der
Supplements, die in den letzten Jahren iiber 15
Prozent ihrer Werbeeinnahmen eingebiRt haben.
Die Verleger wollen dieser Entwickiung mit Mar-
ketingmaRnahmen zugunsten des Werbetrdgers
Zeitung enigegenwirken,

Die nun vorliegende Untersuchung dber den
Konzentrationsgrad im deutschen TageszeHungs-
markt und die Bedeutung der zehn grofiten Ver-
lagsgruppen im Jahr 1967 zeigt erneut eine siei-
gende Konzentration. Nur der Markianteil der
zehn groRten Verlagsgruppen am Gesamtrsarkt
ist mit 55,7 Prozent gegenitber 1995 gleich
geblieben. Dic Werte fitr die jeweils finf griften
Verlagsgruppen im Gesamt-, Abonnemtent- und
Boulevardmark? sind dagegen gestiegen, Wie
bereits vor zwei Jahren ist der Axel Springer-Ver-
lag erneut der groBe Gewinner. Der Konzern stei-
gerte seinen Marktanteil um 0.4 Prozentpunkie
auf 23,7 Prozent. Zwar hat auch Springer margi-
nale Verlusle beim Verkauf seiner Zeitungen hin-
nehmen miissen, da die Gesamtauflage der deut-
schen Zeitungspresse im Vergleichszeitraum aber
noch deutlicher gesunken ist, hat sich Springers
Marktanteil erhsht. Bel den Boulevardzeitungen
stieg sein Anteil auf {iber 80 Prozent und liegt
damit wieder asf dem Niveau, das der Konzern
vor der staatlichen Einheit hatte,

Auch der WAZ-Konzern hat im Gesamtmarkt
um 0,4 Prozent hinzugewonnen. Die grolten Ver-
lusle verzeichnete in den beiden letzten Jahren
die Verlagsgruppe DuMont. die im Gesamtmarkt
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0,4, im Boulevardmarkt sogar 1,6 Prozentpunkte
einbiifite. Die Ranglolge unter den zehn grifiten
Verlagsgruppes blieb nahezu unverdndert. Nur
der Holtzbrinck-Konzern und die Verlagsgruppe
Madsack/Gerstenberg tauschien die Platze 9
und 10.

Systematik der Konzentirationsstatistik

Die im zweijihsrlichen Riythmus vergenommene
Konzentrationsmessung im Tageszeitungsmarkt
basiert erneut auf den von der informationsge-
meinschaft zur Feststellung der Verbreitung von
Werbetrdgern e¥. {vw) verdffentlichten Aufla-
genzahlen. (2) Die von der ivw gleichfalls ausge-
wiesene Gesamtauflage der Tageszeitungen
wurde fitr diese Statistik analog zur Vorgehens-
weise in den Vorjahren modifiziert.

[e Systematik dieser Konzentrationsstatistik
bleibt im Vergleich zu den Vorjahren unverin-
derl, Im Mittelpunkt steht die Terminus Verlags-
gruppe. Die Kriterien, nach denen Verlagsgrup-
pen gebildet werden, werden im folgenden
beschrieben:

(1) Konzentrationsgrad des Tageszeiiungsmarkies
anteilige Aufllage, in %

Tageszeilungen gesamt

1. Axel Springer-Vetlag AG
2. Verlagsgruppe WAZ
3 Verlagsgruppe Stutigarter Zeitung/Die Rheinpialz/Sidwest Presse
4. Verlagsgruppe DuMont Schauberg
5, Gruner + Jahr
Marktanieil der fiinf gréfiten Verlagsgruppen
a. Verlagsgruppe Siiddeutsche Zeitung/Friedmarnn Erben
7. Verlagsgrappe Frankfurter Allgemeine Zeitung
8. Verlagsgruppe Ippen
9. Verlagsgruppe Holtzbrinck
1) Verlagsgruppe Madsack/Gerstenberg
Marktanteil der zehn groften Verlapsgruppen
Abonnementzeitungen
i, Verlagsgruppe WAZ
2. Verlagsgruppe Stuttgarter Zeitung/Die Rheinpfalz/Siidwest Presse
3. Axel Springer-Verlag AG
4. Verlagsgruppe Frankfurter Allgemeine Zeitung
5. Verlagsgruppe DuMont Schauberg
Marktanteil gesamt
iy
Kaufzeitungen!)
i Axel Springer-Verlag AG
2. Gruner + Jahr
3. Verlagsgruppe DuMont Schauberg
4, Verlagsgruppe Siiddeutsche Zeilung/Friedmann Erben
5. Verlagsgruppe Ippen {iz)

Marktanteil gesamt

|Rang IVerlagsgruppe F1997

Horst Roper

1. Verlage, die an anderen Verlagen mit minde-
stens 25 Prozent beteiligt sind, bilder: mit diesen
Verlagen eine Verlagsgruppe. Liegt die Beteili-
gung nur geringfigig unter dieser Marke und
1Rt sie sich auf 25 Prozent aulrunden, so wird
auch diese Beteiligung in die Verlagsgruppe ein-
bezogen. Die 25-Prozent-Marke richtet sich nach
der Erfassungsschwelle fiir die Fusionskontrolle
durch das Bundeskartellaml. Auch das Kartell-
amt fiberprift Beteiligungen, wie meidepflichtige
Fusienen, wenn sie knapp unter dieser Marke lie-
gen und offensichtlich gewihit werden, um die
Aufsichisbehdrde ze umgehen.

2. Jede Verlagsgruppe hat in ihrem Zentrum
einen Verlag, der als sogenannter Muiterverlag
gilt. Die Bestimmung dieses Mutterverlages ist
der erste Schritt bei der Definition einer Verlags-
gruppe. Beteiligungen des Mutierverlages an
anderen Verlagen ab gerundet 25 Prozent verlei-
hen diesen den Status eines Tochierverlages. Sind
mehrere Verlage an einem Verlag mit gerundet
mindestens 25 Prozent beteiligt, so wird dieser

[1995  [1993 |1991  |1989
237 233 228 239 20,7
59 55 5,6 50 6,0
5,6 5,6 52 50 32
4,0 4.4 4.5 4.5 3.5
34 3.6 38 32 -

42,6 418 419  Als 42.8

32 3.2 33 32 36
3.0 25 31 32 24
2,7 27 27 24 34
25 25 25 - -

23 25 21 22 19

55,7 55,7 556 544 54,8

78 72 7.2 6,6 85
6.6 6 6.7 6,7 44
6,2 6,3 6,3 6.6 57
39 38 4.1 42 34
36 35 37 39 19

278 273 28,0 28,0 249

74,7 819
6.8 71 74 ] 26

Durch Rundungselfekie ergibi die Summe der Einzebwerte nicht ewingend den ausgewiesenen Gesamtleil,
1y Der gemeinsame Marktanteil des fitnf grifiien Yerlagsgruppen bei den Kaalzettangen bleibtmit 98,3 % nur deshalb koapp unter 100 %, weil hier die Beteiliguny der

SPD an der Morgenpost [iir Sachsen und die Beteiligung des Glrardet- Verlags am Disseldorf-Express nicht berGcksichtiz werden,

Delinition Verlags-
gruppe

Mutter- und
Tochterverlage
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(2 Auflagen der devischen Tugespresse
nach ivw im I, Quartal

Abonnemenizeitungen

Kaufzeitungen
Bild, Hambuzg
B.Z., Berlin
Express, Koln

Abendzeitung, Miinchen

Berliner Kurier
iz, Miinchen

Hamburger Morgenpost
Morgenpost fiir Sachsen

Disseldorf Express

Mifteldeulscher Express, Halle -

Sonniagszeitungen

Bild am Sonntag, Hamburg

Welt am Sonntag, Hamburg

Sonutag aktuell, Stuttgart
HNA-Sonntagszeit, Kassel

B.Z. am Sonntag, Berlin

Frankfurter Allgemeine Soantagszeitung
Yoiksstimme am Sonntag, Magdeburg
Morgenpost am Sonnlag, Dresden

weitere nicht beriicksichtige Tite!
Handelsbiatt, Diisseldorf

Hixiirtyet, Frankfurt

Tageszeitungen gesamt nach ivw

Summe Abonnement- und Kaufzeitungen

als Basis der Marktanalyse Tagespresse 24 839 441

11997 [ 1995
18976 793 19 445 447
5 868 648 6 015 500
4412 172 4 363 000
313 471 313 200
260 907 283 300
194 162 206 606
186 236 194 609
150 624 151 804
140 726 160 200
135 698 125 300
94 652 107 600
79 900
4 603 096 4 487 265
2 476 428 2 475 085
380 938 374 111
914 140 873 076
193 281 228 644
161 174 132 577
96 875 92 317
296 892 311 455

83 788 -

218 537 226 693
127 630 129 685
90 907 97 008
29 661 674 30 088 032
25 460 947

Yorgehen bei Markt-
anteilsherechnung
nach Aufiagen

Berticksichtigung
vou geringliigigen
Beteiligungen

Verlag mehrfach als Tochterverlag ausgewiesen.
Beteiligungen von unter 25 Prozent bleiben bei
der Marktanteilsherechnung unberiicksichtigl.

3. Bei den Marktantetlsberechnungen werden
von den Tochterverlagen Auflagenanteile in ana-
loger Hihe zur Kapitalbeteiligung beriicksichtigt.
Bet einer Kapitalbeteiligung ven 76 Prozent und
mehr wird die Auflage des Tochterverfages
in voiler Hohe der Verlagsgruppe zugeordnet.
Beteiligungen in dieser Hohe machen eine Herr-
schafisbeziehung zum Tochierverlag mehr als
deutlich.

4, Verlage, die Kapitaleigner eines Mutterveria-
ges sind, gehdren zur Verlagsgruppe des Mutter-
verlages, wenn die Beteiligung mindestens 5 Pro-
zent erreicht. Auch in der Verlagshranche sind
geringe Beteiligungen in Hohe einzelner Pro-
zente geldulig. Einflull auf die Geschéfisfiihruag
kann auch mit Minibeteiligungen ausgeiibt wer-
den, wean der Gesellschafterverirag zum Beispiel
einen Sitz im Konirollgremium vorsieht. In der
Regel ist dies aber nicht der Fall. Steigt der An-
teil auf mehrere Prozent, gewlnnt der Geseli-
schafter Einflufl. Insofern scheint eine Begren-
zung auf 5 Prozent gerechtfertigt. Fiir Verlage, an
denen die Kapitaleigner des Multerveriages
beteiligt sind, gelten im iibrigen die Kriterien 1
und 2. In jedem Fali mul} jedoch ein dkonomi-

scher Zusammenhang itber die Kapitalbeteili-
gung hinaus zwischen den betroffenen Verlagen
bestehen.

5. Fiiz Beteiligungen von Tochierverlagen geltes
¢benfalls die Abgrenzungskriterien 1 und 2. Bei
Marktanteiisherechnungen werden beide Beteili-
gungshéhen beriicksichtigt. Ein Beispiel: Die
50prozentige Beteiligung an einem Verlag mit
10 000 Exemplaren Auflage durch einen Tochter-
verlag, an dem ein Mutterverlag ebenlalls mit 50
Prozent beteiligi ist, erhoht die Gesamiauflage
der Verlagsgruppe wnr 2 500 Exemplare.

Die zekn auflagenstirksten Verlagsgruppen
werden im folgenden mit ihren jeweiligen Objek-
ten und deren Auflagen aufgelistet; Veréinderun-
gern gegenitber vorangegangenen Untersuchun-
gen werden beschrieben und erfdutert. in Klam-
mern werden jeweils die Daten von 1995 zum
Vergleich angegebea. (3) Die Titel, die zum Mui-
terverlag gehdren, sind mil \MV" gekennzeich-
net,

1. Axel Springer-Verlug AG

Beim Springer-Verfag haben sich im Vergleich zu
1995 nur kleinere Veriinderungen ergeben. Die
Marktbereinigungen in Ostdeutschland haben
zur Einstellung der Ausgabe Halle des Tages-
biatts gefiihrt. Die verbliebene Ausgabe in
Naumburg wurde mit der dortigen Ausgabe der
Mitteldeutschen Zeitung zusammengelegt und
auf einen neuen Verlag iibertragen, an dem
neben dem Verlag der Lelpziger Volkszeitung
(75,1 %) auch der Verlag der Mitteideutschen
Zeltung aus der Verlagsgruppe DuMont betei-
ligt ist {24,9%). Uber eine Beteiligung an der
Hanseatischen Verlags-Beteiligungs AG hat der
Soringer-Verlag Beteiligungen an einigen Zei-
tungen in Norddeutschland ausgebaut. Diese
Aufstockung der Anteile bleibt aber unberiick-
sichtigt, weil die Springer-Beteiligung an der
AG mit 18 Prozent die Erfassungsschwelie in
Héhke von 25 Prozent unterschreilet. Nicht l&n-
ger eigenstindig ausgewiesen wird der Titel
Mecklenburger Nachrichten, weil deren Auflage
inzwischen mit den Litbecker Nachrichten aus-
gewiesen wird.

Gegenitber 1995 hat der Konzern bei der
anteiligen Auflage knapp 50 000 Exemplare ein-
gebiift, insbesondere die ostdeutschen Titel
haben an Auflage verloren. Sein Marktanteil im
Gesamimarkl ist deancch auf 23,7 Prozent
gestiegen {1995: 23,3 %). Bei den Abonnement-
zeitungen erreichf Springer einen Anteil von 6,2
Prozent (6,3 %). Auf dem Boulevard hat Springer
inshesondere durch die Auflage der Bild-Zeitung
seine ohnehin herausragends Marktfithrerschaft
noch weiter ausgebaut und seinen Anteil auf 80,5
Prozent {78,2 %) gesteigert.
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Beteiligungen von
Tochterverlagen

Springer-Marki-
anteil bei nur klei-
nen Veriinderungen
aul 23,7% gestiegen
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{3 Axel Springer-Verlag AG, Homburg/Berlin®)

Anteil verkaufte anteilige
Titel in % IAuflage Auflage
Bild Mv* 4 412 260 4 412 200
Hamburger Abendblatt Mv= 315 660 315 600
BZ (7 x wo) 190 313 500 313 500
Die Welt MV* 216 860 216 800G
Berliner Morgenpost (7 x wo) 00 184 100 184 106
Bergedorfer Zeitung?) 100 23260 23 200
Elmshorner Nachrichten?) MV 12 660 12 606
Ostsee-Zeitung 745 207 6060 154 662
Leipziger Volkszeitung?) 50 264 0060 132 906
Diresdner Neueste Nachrichten) 50 40 200 20 106G
Wurzener Tageblatt (Muldentalzeitung)b) 50 13 060 & 300
Tageblatt, Naumburg?) 37.5 21100 7912
Libecker Nachrichten®) 49 115 960 56 791
Kieler Nachrichten® 25 113 440 28 350
Harburger Anzeigen und Nachrichten?2) 16) 25 27 660 & 90¢
Pinneberger Tageblatt?) 11} 28 17 660 4928
Gesamtauflage - 6 298 460 5 896 143

Marktanteil in % - - 23,7

# MV=Multerverlag; Anieilshéhe nicht immer 100 %,
1} Grofte Akliondrsgruppe sind die Springer-Erben mit 50 % plus einer Aklie. Der Kirch-Konzern hift mindestens 35 %. Der Rest st
verieilt aul kieinere Aunteile. Nich! auigefithrt werden kleinere, indizekte Beleiligungen des Konzerns, zum Beispiel am sordkuarier in
Neubrandenburg.

1 Die Bergedorfer Zetiung, die Elmshorner Nachrichien, die Harbarger Anzeigen und Nachrichien und das Pinneberger Tagehlatt
gehiien yur Redaklionsgemelnschali Norddeutsche Nachrichten mit der Haupiredaktion in Hamburg.

} Ostsee-Zeitung: Das Blatt gehort je zur Hilite den Libecker Nachrichien und dem Springer-Konzern. Der Konzern ist also direkt und

indivekt beleiligt, Durchgerechnet ergibt sich ein Kapitalanteil von 74,5 %.

Leipziger Volkszeitung: Der Konzern ist direkt mit 5030 beteiligt,

Dresdner Neueste Nachrichten: Der Springer-Konzern hiil die Beteiligung iiber den Yeriag der Leipziger Volkszeitung,

Wurzener Tageblatt: Das cinst eigenstindige Blatt gehdivt dem Verlag der Leipziger Volkszeitung,

Am Tageblatt in Naomburg ist der Veslag der Leipziger Volkszeitung mil 75,1 % beteiligt,

Lithecker Nachrichien: 49% gehéiven der Axel Springer-Verlag AG. Eine wellers indirekle Betelligung bleibt unberitcksichtigl.

Kieier Nachrichlen: Der Konzern hilt knapp 25 % der Anteile. Eine weitere indirekte Beteiligung bleibt unberticksichtipt.

Harburger Anzeigen und Nachrichten: Der Konzern hilt cinen Anteil von 24,8 %, Eine weitere indivekte Beleiligung bietbt unberfick-

sichtigl,

11} Pinneberger Tageblatt: Der Springer-Konzern hiilt direk! 23,4 % und ist iher die Beteiligung in Kiel an welteren 21,6 % beteitigl.

2R3 ] 2

]

Insgesamt wird der Verlagsgruppe eine Beteiligung von 28 % angerechnel, Die fibrigen Anteile hilt der Schleswig-Holsteinische
Zellengsverlag in Flensburg,

(4) Verlngsgruppe WAZ, Essen

Anteil verkaufte anteilige
Titel in % Auflage Aufiage
Westdeutsche Allgemeine Zettung!) Mv# 7
Westiitlische Rundschaul)?) 106G E . L
Neue Rhein/Neue Rahr Zeitungh) 3 106 : 1128 5004 1128 508
Westfalenposti} 3) we i
Ostthiiringer Zeitungl}3) e 185 000 185 000
Thiiringer Allgemeine 50 3060 060 150 90¢
Iserloher Kreisanzeiger!) ) 25 31700 7 906
Gesamtauflage - 1645 200 1471 400
Marktanteil in % - - 58

# MV=Mutterverlag. "

1) Der Kongerp meldet der jvw keine Binzelauflagen der vier f{eihmgen des Kenzeens, wohl aber die Summie aller Titel in Nordrhein-
Westfalen inklusive des Iserlohner Kreisanzeigers sowie die Summe der Titel in Thiiringen inkl. der keoperierenden Thiringischen
Landeszeitung. Fidr Iserlohn wird eine Tettauflage benannt, die im wesentlichen identisch sein ditrfte mitder Auflage des Iserlohuer
Kreisanzeigers und hier {iir den kleinen sauerldndischen Titel genutzt wird. Die Gbrige Auflage in Nordrhein Westfaien diirfte sich
auf die vier Titel in etwa wie folgt verteilen: WAZ 610 000, WR 190 000, NRZ 175 004, WP 135 600 Exemplare.

2] Der Zeitungsverfag Westialen Gmbli & Co. KG verlegt die Westiilische Rundschau und einen Teil der westiiiiischen Auflage der West-
deutschen Allgemeinen Zeitung. Dem WAZ-Konzern gehiiren am Verlag 86,9 %.

3y Der Zettungsvertag Niederrhein GmbH & Co. KG gibt die Newe Rubie/Nene Rhein Zeitung und einen Teil dey rheinischen Auflage der
Westdeutschen Allgemeinen Zeitung heraus, Dem WAZ-Konzern gehren 89,4 % des Verlages.

4)  Der Verlag der Westfalenpost gehiirt vollstiindig zum Konzern,

5y Der Konzern meldet Hir Thiiringen eine AuTlage von 524 608 Exemplaren. Darin enthalten ist neben den beiden WAZ Titeln auch die
Thitringische Landeszeitung. thre Auflage wird auf 40 000 Exemplare geschiitzt, so daB [ir die beiden WAZ-Tite] eine Gesamtauilage
von rd 483 000 Exemplaren verbleibi, die sich auf die betden Titel in ebwa wie angegeben verieilen diivfte.

6)  Die Beteiligung in Iserlohn wird inzwischen direkt vorm WAZ-Konzern gehalten. Sie betriigt 24.8%,




WAZ-Konzern baut
Position in
Thiiringen aus

Kleinverlage werden
zunehmend an
fithrende Hiuser
gebunden

2. Westdeutsche Aligemeine Zeitung GmbH & Co. KG,

Essen
I Stammland der Verlagsgruppe, in Nordrhein-
Westialen, sind Veriinderungen erneut ausgeblie-
ben. [n Thiringen hingegen hat der WAZ-Kon-
zern die Markiposition seiner Titel deutlich ver-
bessert. Der mit den beider WAZ-Titeln, Thiirin-
ger Allgemeine und Ostthiiringer Zeitung, eng
kooperierende Verlag der Thiiringischen Landes-
zeitung hat im letzten Jahr den einzigen rele-
vanten Konkurrenten, die Miiteldeutsche Allge-
meine, ibernommen und vom Markt genom-
men. In der Mitteldeutschen Aligemeinen waren
zuvor nach und nach andere lokale Bldtter auf-
gegangen, die nach der Wende vor allern von hes-
sischen Verlagen im Umfield der ehemaligen
Grenze gegrindet worden waren. Die in der Zei-
tungsgruppe Thiiringen kooperierenden WAZ-
Titel erscheinen seitdem fast in threm gesamten
Verbreliungsgebiet ohrie Konkurrenz,

Daf} der florierende Konzern in Esser in den
letzter: Jahren im Zeitungsmarkt nicht weiter
expandierte, ist allein darauf zurickzufiihren,
dall interessante Titel nicht am Markt waren,
Der Expansionswille des Konzerns ist nach wie
vor vorhanden. Das zeigte zuletzi auch das
ifentlich vorgetragene Interesse an einer Uber-
sahme oder an einer Betelligung am Verlag der
Siiddeutschen Zeitung. Die Steigerung der
Gesamtauflage der Verlagsgruppe ist aul die
vollstindige Ubernahme der Ostthiiringer Zei-
tung zuriickzufithren. Bis Ende 1995 hatte die
Verlagsgruppe Rhein-Main eine Beteiligung
gehalten, verkaudte sie dann aber an die WAZ.
Auf diesen Zugewinn und die Verluste im
Gesamtmarkt ist die stattliche Erhdhung des
Marklanteils aul 59 Prozeat (1995: 55%)
zuriickzufiibren. Seine Stellung als Marktfithrer
bei den Abennementzeitungen hat der Konzern
deutlich ausgebaut und erreicht nun einen Anteil
von 78 Prozent {72 %}, Bei den Kaufzeitungen ist
er nicht verireten.

3. Verlagsgruppe Stuitgarter Zeitung/Die Rheinpfalz,

Ludwigshafens Sidwest Presse, Ulm
Die Zeitungslandschaft in Baden-Wiiritemberg
zeichnet sich #m Vergleich zu anderen Flichen-
landern immer noch durch eine Vielzahl von
kleinern Lokalzeilungen aus. Viele dieser Titel
sind durch die Ubernahmen der #iberregionalen
Berichterstattuag von groferen Titeln, durch
Anzeigenverbiinde mit diesen und durch sonstige
wirtschaftliche Kooperationen allerdings eng
mit der fithrenden baden-wiirtiembergischen
Verlagsgruppe verbunden. Auch die Zahl der
Kapitalverflechtungen wichst weiterhin, wobei
nach der vollzogenen Kooperation zwischen den
GroBverlagen in den letzten lahren - {iberregio-
nal weniger beachtet - mehr und mehy Kleinver-
lage an die fithrenden Hiuser gebunden worden
sind.

Eine Beteiligung des Verlags der Siidwest
Presse in Ulm am Hohenlcher Tagblatt in Gera-
brong liegt derzeit zur Zustimmung beim Bus-
deskartetlamt in Berlin, Im Oktober 1995 hatte

der Ulmer Veglag bereits den kleinen Titel lliertal
Bote iibernommen, der jeizt als Lokalausgabe
der Siidwest Presse erscheint. Gegentiber 1995
hat die Verlagsgruppe marginale Auflagenver-
fuste, bleibt aber mit einem Anteil von 59 Pro-
zent im Gesamtmarkt und 6,6 Prozent bei den
Abonnementzeifungen ansonsten unverdndert.
Die Verlagsgruppe gibt keine Boulevardiitel
heraus.

4, M. Deftont Schavberg Expedision der Kélnischen
Zeitung GmbH & Co. K6, Koln

Bereits am Ende des ersten Quartals 1995 hat
die Kélner Verlagsgruppe den Mitteldeutschen
Express in Halle eingestelit, der in der letzten Sta-
tistik noch mit knapp 806 000 Exemplaren beriick-
sichtigt worden war. Vor allem darauf und auf die
Auflagenverluste der beiden Express-Titel im
Rheinland ist der Auflagenriickgang der Verlags-
gruppe zurlickzufithren. Der Mitteldeutsche

Express hatte schon zuvor sukzessive das Ver-

breitungsgebiet verkieineri, Das Konzept, dhalich
wie im Rheinfand den Boulevardtitel erginzend
ru den Abonnementzeitungen anzubieten, schei-
terte in Sachsen-Anhalt schlieflich vollig. Auch
die Mitteldeuische Zeitung verzeichnet Verluste,
doch ist - wie bet vielen Titeln in Ostdeutschland
- das Verbrettungsgebiet mit den Nachbartiteln
inzwischen arrondiert worden.

Zu diesen Markiverinderungen gehort auch
die Fusion der bis dahin in Naumburg korkurrie-
renden Zeitungen zum Nauwmburger Tageblatt,
DHe Verlagsgruppe ist daran éiber den Tochterver-
lag in Halle beteiligt. Der Auflagenveriust gegen-
itber 1995 in Hohe vor rund 130 000 Exemplaren
macht sich auch bei den Marktanteilswerten
deutlich bemerkbar. DuMont kommt im Gesamt-
markt nur nock auf 4,0 Prozent {1995: 4.4 %), bei
den Abonnementzeitungen wie vor zwei Jahren
auf 3,6 Prozent, bei den Kaufzeitungen aber nur
noch auf 5,3 Prozent (6,9 %).

5. Grumer+Johr AG & Co. UG,

Homburg
Die Hamburger Verlagsgruppe, die die politische
Wende in Ostdeutschland fir eine massive
Expansion in den Zeitungsmarkt genuizt hat, ver-
zeichnet bei similichen Titeln Aullagenveriuste,
die sich im Vergleich zu 1995 auf insgesamt rund
70 000 Exemplare addieren. Vor allem die Ausga-
ben des Boulevardtitels Morgenpost weisen riick-
laufige Verkaufszahlen aus. Nachdem die Ham-
burger Morgenpost Anfang der 90er fahre einen
Aufschwung erlebt hatte, stecki sie nun wieder in
einemn Tal. Die Krise am Boulevardmarkt hat den
Verkauf deutlich reduziert. Die Sichsische Zei-
tung und die Berliner Zeitung haben dhniich wie
die anderen ostdeutschen Zeitungen an Auflage
eingebiilt.

Dennoch ist auch Gruner + Jahr welterhin
expansionswillig, findet derzeit freilich keine
geeigneien Objekte. Ein Angebot zur Ubernahme
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Sinkende Markt-
anteile von DuMont
in verschiedenen
Segmenten

Auftagen- und
Marktanteilsver-
luste von Gruner +
Jahr bei Tagespresse
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& Verlagsgruppe Stuttgarter Zeitung/ Die Rheinplolz, Ludwigshafen/ Sidwest Presse, Ulm

Anteil verkaufte anteilige

in % Aaﬂage Auflage
Stattﬂariez Zettungl)2), Stzztigarter Nachrichten}?}  MV* 208 200 208 200
Die Rheinpfalz4) Mv# 246 700 246 700
Siidwest Presse, Ulm®) Mv= 111 600 111 600
freie presset} 100 452 900 452 500
Mirkische Oderzeitung®) 106 144 700 144 760
Kreisnachrichien?} 100 13 700 13 700
Siidwest Presse, Metzingen®) 100 13 460 13 400
Reutlinger Nachrichiea®) 190 1200 1206
Pellbacher Zeifung?) 100 b 660 6 600
Alb Botelt) 109 5 306 5 300
Rundschau fiir den Schwiibischen Wald!!) 104 5 206 5200
Leonberger Kreiszeitungi?) 50 17 800 8 500
Geislinger Zeitung 50 15 800 7 900
Waiblinger Kreiszeitung!4) 36 48 900 17 604
Gesamtauflage - 1291 200 1243 504
Marktantei! in % - - 50

* MV=Mutterverlag: Anteilshohe nicht immer 180%.

1} Die heiden Stutigarter Zeitungen melden der ivw nur gemeinsam ihre Auflage.

2) Die Stuligarier Zeitung erscheint in der Verlagspeselischalt Eberle GmbH & Co.KG, an der mit 50 % die Stntlgarter Zeitung Verlag
Gmbi und mit zusammen 25 % zahlreiche baden-wiirttembergische Verlage beteiligt sind. An der Stuttgarter Zeitung GmbH wie-
derum sind Die Rheinpizlz mit 44 4 % und die Ebner Pressegeselischaft KG (Stidwest Presse} mit 9.1 % beteiligl Die Stultgarier
Zeitung GnbH besiizt die Wirttemberger Zeitung GmbH.

3} DHe Warttemberger Zeitung GmbH hill 80 % der Anteile an der Stultgariee Nachrichten Verlagsgesellschafl mbH. Der Ebuer Prosse-
geseltischalt KG gehéren 6,7 %,

43 Tie Rheinpfalz: Die Zeitung gehdr! zum Konzern Medien Unjon GmbH, der wiederum zur Hilfte im Besitz der Verlegerlamilie
Schaub ist. Bine der hedeulendgien Beteiligungen des Medienkonzerns ist der Anteil von 44 % an der Stuttgarter Zeltung GmbH. Die
Medien Unien besitzt vollstindig die {reie presse in Chemnitz,

5y Sadwest Presse: Dic Sikdwest Presse, Ulm, erscheint im Verlag Neue Pressegeselischalt mbH & Co. KG. Cine Hilite davon gehtri der
Ebuner Pressegeselischalt KG, die andere Hilfte der Zeiltungsverlags- und Druckhaus GmbH in Goppingen. 50 % daven wiederum
gehiiren der Wirtlemberger Zeitung GmbH . In der Aullage der Siidwest Presse ist auch das Lokaiblati lilertal Bote enthaiten.

&) Der Uimer Verlag der Sidwest Presse und die Stutlgarter Verlagsgesellschaft Eberle besitzen je zur Hilfte die Mérkische Oderzeitung
in Frankhurt/Oder.

7} Kreisnacheichlen: Die Zeitung wird iber die Wirtlemberger Zeitung Grab# gehalten.

8 Die Sidwest Presse in Metzingen gehbit der Neuen Pressegesellschalt in Uim. Die Reutinger Nachrichlen erscheiner in einem
Tochlerbetrieb des Verlags ir Melzingen.

9y Die Fellbacher Zeitung gehdrt zu 100 % zu den Stutigarler Nachrichien.

10) Alb-Bote: Der Verlag der Siidwest Presse in Ulm hiill alle Anleile an der Verlap Baader Gmb!l in Miinsingen.

11y Rundschaw: Der Verlag Neue Kreis-Rundschau GmbH gehirt vollstindiy zum Verlag der Siidwest Presse in Ulm. Ex lielert auch den
Hauptteil.

12) Leonberger Kreiszeitung: Ste gehdrt zn 50 % der Stuttgarter Zeitung Verlagsgesellschali Eberle und dbernimmt den Hauptteil der
Stutigarier Nachrichien.

13} Geislinger Zeitung: Die Neue Pressegeselischaft, Ulm, hitlt 5% der Anteile und liefert den Hauptteil.

14} Waiblinger Kredszeitung: 36 % dev Anteile halt die Zeitungsverlag- und Druckhaus GmbH, Goppiegen. Der Hauptieil wird von den
Stuttgarter Nachrichten iibernommen.

(& Verlagsgruppe M. DuMonlSchcvherg, Kéln

Anieil Vukdafie anieilige
Titet in % Auflage Auflage
Mitteideutsche Zeitung!} 100 391 660 391 60C
Kolner Stadt-Anzeiger?) My 293 400 293 490
Express?) » MV 260 900 260 900
biisseldorfer Bxpress?) 50 94 700 47 350
Tageblatt, Naumburg® 25 21 100 5275
Gesamtauflage - 1 061 700 098 525
Marktanteil in % - - 4.0

* MV =Muttervertag; Anteilshiihe nicht immer 100 %,
1) Die Mitleldeutsche Zeilung in Halle gehiir! volistindiy zum Kilner Verlag.

t Kélner Stadt-Anzeiger und Express erscheinen im Mutterverlag der Verlagsgruppe, der M, DuMont Schauberg Expedition der
Kélnischen Zettung GmbH & Co. KG. Eine Beteiligung an der Kolnischen Rundschau bleibt unberticksichiigt, weil sie unterhalb der
Erfassungsschwelle Hegt.

33 Die tibrigen 50% liegen beim Verlag W, Girardet, Disseldorf {Westdeutsche Zeitung),
41 Am Tagblatt in Naumburg ist die Verlagsgruppe liber das Tochlerunternehmen in Halle mit 24,9 % beteiligt.




Probleme mit
Expansions-
hemiithungen in
Thiiringen

Zeitungsmarks 1997+

Berliner Zeifung?!)
Berliner Kurier!)
Hamburger Morgenpost
Sichsische Zeitung?
Maorgenpost fiir Sachsen}

Gesamtauflage
Marktanteil in %

Leichte Steigerung der Konzentration

Anteil verkaufte anteilige
in % Auflage Auflage
100 216 600 216 600
160 186 206 186 200
166 140 700 1440 760

il 397 700 238 620

60 115 700 69 420
- 1 456 900 851 540
- - 3.4

1) DinVerlgge der Beritner Zeitung und des Berliner Kurler gehdren vollstiindig dem Konzern,
2} Sichsische Zettung: Gruner + Jahy hiit 60 W der Anteile, die SPI2 40 %,
3} Diebeiden sichsischien Ausgaben der Morgenpost (Dresden und Chemnitz) erscheinen in einem Tochterverlag der Sachsischen

Leitung.

() Verlagsgruppe Siddeutscher Verlag/Friedmann Echen, Minchen

Siddeutsche Zeitung

Die Abendzeitung?)

Frankpost?}

Freies Wort2}9)

Neue Presse, Coburg?)

stz Siidthiringer Zeitung®) §)
Vogtland-Anzeiger/Vogtiandpostd)
Doenau Kurier)

Gesamtauflage
Marktanteile in %

* MV=Mutlerverlag; Anleilshohe nicht immer 100 %,

Antei} verkaufte anteilige
in % Auflage Aufiage
My 404 5060 404 509
My 194 20¢ 194 200
70 61 400 47 980
76 102 206 71 500
76 32 106 22 470
76 20 000 14 060
G 16 500 11 550
25 85 400 21 350

- G16 500 782 550

- - 3,2

1 Yohannes Eriedmann ist alleiniger Besilzer des Verlags Die Abendzeitung GmbH & Co, KG. Minchen. Die Erbengemeinschail Fried-

mann ist mif 23,1 % an der Siiddeutschen Verlag GmbH beteiligt

2)  Am Verlag des Freien Worl in Suhi, der Frankenpost in Hof und der Neuen Presse in Coburg halten der Siddentsche Yerlag je 70 %,

die SP1) je 38 %.
3} DemVerlag in Suhl gehdrt die stz Sidthiiringer Zetlung,

4} Der Vogtland-Anzeiger/Vogtlandpost gehirt vollstindig der Frankenpaost.

33 Am Donan Kerier in Ingolstadt ist der Siiddeutsche Verlag it 25 % beteiligt

6y Die Verlagsgruppe gibi in Thiiringen fir jene Gebiete, in denen sowohl das Freie Wort als auch die stz Stdthiiringer Zeitung erschel-
pen. nur gine Gesamtauflage an. Fiir Bad Salzungen werden 24 856 Exemplare gemeldet, fir Schmalkalden 18 367 insgesami also
rund 43 200 Hxemplare. Das Frete Worl ist in diesen Gebieten Marktfithrer Sein Anteil i diesen Gebleten wird geschital auf 23200
fixeraplare und der fibrigen Aullage zugerechnet. Der Anteil der Sitdthiiringer Zeltung wird auf 20 000 Exemplare eingestult.

von Zeitungsheteiligungen des Unternehmenshe-
reichs der SPD wurde bislang abgelehnt. Der
Anteit der Verlagsgruppe am Gesamtmarkt ist
auf 34 Prozent gesunken {1995: 3.6%). Bei den
Abonnementzeitungen kommi Gruner + Jahr auf
einen Anteil von 2,4 Prozent (2,5 %), bei den Kauf-
zeitungen auf 6,8 Prozent (7,1 %:,

6. Verlogsgruppe Siddeutscher Verlog/ Friedmenn

Der Siiddeutsche Verlag steckt in einer Krise, die
nicht zuletzt durch die Expansionsbemithungen
im sitdlichen Thiiringen und in Sachsen ausgeldst
worden ist. Viele der einst zahlreichen Ausgaben
in Ostdeutschiand wuarden nach und nach wieder
vom Markt genommen. Zuletzt wurden 1996 das
Zwickauer Tageblatt und die Thiiringenpost ein-
gestellt. Auch die Sidthiiringer Zeitung stellte
Lokalausgaben ein, macht aber denroch mit der
kooperierenden Zeitung Freies Wort weiterhin
Verlusle, Unter anderem hinterldft der mit den
WAZ Titeln in Thiizingen angezettelte Verdrin-
gungswettbewerb deutliche Spuren in der Bilanz.

Auch Die Abendzeitung hat Auflage verloren.
Allein die Siiddeutsche Zeltung und der Donan
Kurler in Ingolstadt haben zugelegt, Saldiert ver-
bleibt aber ein deutliches Minus, das sich freilich
auf den Anteil im Gesamimarkt nicht auswirkt. By
liegt nach wie vor bei 3,2 Prozent. Bei den Abonne-
mentzeitungen hidl die Gruppe 3,1 Prozent (1995:
3,2 %), bei den Kaufzeitungen 3,3 Prozent (3.4 %),

7. Verlagsgruppe Frankfurter Allgemeine Zeitung

Pie hessische Verlagsgruppe blieb fast unverdn-
dert. Ihre Gesamtauflage ist nur leicht gesunken,
Der Auflagenveriust entspricht in der Hohe in
etwa der Auflage des Tagesanzeiger in Maintal,
der zuvor mehrheitlich der Frankfurter Societits-
Druckerei gehorte, im letzten Jahr aber an den
Verlag des Hanawer Anzeigers verkauft wurde.

Kaum Verdnderan-
gen bei Verlags-
gruppe FAZ
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Verlagsgruppe Ippen
kann sich anch mit
kleineren Titeln
behaupten

Die Auilagengewinne der FAZ decken den gréfiten
Teil der Verluste der Mirkischen Allgemeinen in
Potsdam ab, die deutlich weniger Auflage einge-
bkt hat als die meisten anderen Titel im Osten,
Ohne Beteiligung am Boulevardmarkt kommi die
Verlagsgruppe bei der Gesamtpresse auf 3,0 Pro-
zent (1995: 2,9%). An den Abozeitungen hilt sie
einen Asnteil von 3.9 Prozent {1995: 3,8 %). Unbe-
riicksichtigt bleibt bei diesen Anteilsberech-
nungen weiterhin das Sonatagsblatt der Gruppe,
die Frankfurter Allgememe Sonntagszeitung, mit
einer Auflage von knapp 196 660 Exemplaren.

8. Verlugsgroppe Miinchener Zeitungsverlug/

Zeitungsverlog tz/Wesifilischer Anzeiger/ippen
Die Verlagsgruppe Ippen, die in der Vergangen-
heit durch Zuk&ufe oft die meisten Verdnderun-
gen unter den lihrenden Verlagsgruppen aufge-
wiesen hat, ist in den beiden letzien Jahren fast
unverdndert geblieben. Im westiilischen Sauer-
land wurde Anfang letzten Jahres das kleine
Lokabblatt Allgemeiner Anzeiger #hernommen
und in den Nachbartitel Lirdenscheider Nachrich-
ten integriert. Bemerkenswert bleibt weiterhis,
dall die Ippen-Gruppe zwei der wenigen bis
heute erscheinenden Neugriindungen in Ost-
deutschiand nicht nur am Marlg hilt, sondern
gegen den Trend mit deme Oranienburger Gene-
ralanzeiger sogar eine leichte Auflagensteigerung
erreichte. Die Altmark-Zeitung hingegen ver-
zeichnele Verluste und stellte die Sonntagsans-
gabe eia.

Gleichfalls gegen den Trend der Entwicklang
des Zeitungsmarktes in den letzten Jahrzehnten
werden auch weiterhin kleine Lokalzeitungen
mit zum Teil extrem geringen Auflagen verlegt.
Keine andere Verlagsgruppe in der Bundesrepu-
biik bearbeitet eine derartige Vielzah! von rium-
lich getrennten Lokalmirkten, Die Gesamtaufla-
gen der Gruppe blieben nahezu unverdndert. Im
Gesamtmarkt und bei den Abonnementzeitun-
gen hilt sie efnes Antei} vor jeweils 2,8 Prozent
{1995: 2,7%). Mit der Boulevardzeitung tz kommt
sie am Mark{ der Kaufzeitungen auf einen Anteil
vor 2,6 Prozent {1995: 2,5 %),

(8 Verlugsgruppe Frankfurter Allgemeine Zeitung

Horst Réper

9, Geory von Holizhrinck GmbH & Co. KG

Die Konzernzenirale ist in Stutigart angesiedelt,
doch unterhilf die Verlagsgruppe in Baden-Wiirt-
iemberg nur eine Zeitung, den Stidkurier. Ahn-
lich wie die Ippen-Gruppe ist auch Holtzbrinck in
vielen regionalen Mérkten vertreten. Die Titelpa-
fette ist in den beiden letzten Jahren allerdings
nicht mehr ergdnzt worden; Verinderungen blie-
ben rar. Das Lokalblatt Alb-Bote in Waldshut ist
in der Auflage des Sidkurier aufgegangen, und
iiher den Verlag der Main Post wurden in Wiirz-
burg die letzien noch fehlenden 20 Prozent am
Kapital der Zweitzeitung am Ort iiberncmmen.
Das Frankische Volksblait war schon zuvor nicht
mehr eigenstiindig ausgewiesen worden. Seine
Auflage wird schon seit geraumer Zeit unter dem
Titel der Main Post subsummiert,

Auch bei der Verlagsgruppe Holizbrinck
haben sich die Auflagenverluste der Ostzeitun-
gen ausgewirkt, Sowoh! die Lausiizer Rundschax
als auch der kleine Titel Potsdamer Neueste
Nachrichten haben Auflage verloren. Ghae Bou-
levardzeitungen hélt die Gruppe wie vor zwei
Jahren am Gesamtmarki einen Anlell von 25
Prozent. Bei den Absnnementzeitungen kormmt
sie erpeui auf 3,3 Prozeni. Weiterhin unberiick-
sichtigt bleibt bei diesen Berechnungen die Fach-
tageszeitung Handelsblatt, ein auf die Wirt-
schaftsherichterstattung kongzeatrierter Titel.
Berlicksichtigt man die Auflage des Titels in
Héhe von 127 600 Exemplaren, kommt die Ver-
lagsgruppe im Gesamtmarkt suf 3,0 Prozent,

10. Verlugsgruppe Madsack/ Gerstenberg, Hannover

Vollig unterschiedlich entwickelt haben sich die
Titel rund um die Verlagsgesellschait Madsack in
Hannover. Wihrend im Stammland Niedersach-
sen liberwiegend Auflagengewinne zu verzeich-
nen sind, haben die osideutschen Beteiligungsti-
tel aliesamt Auflage verloren, Dabei spielien
auch Gebietshereiigungen eine Rolle, die bereits
#m Abschnitt Gber den Springer-Konzern erlin-
tert wurden, mit dem Madsack im Osten zusam-
menarbeitet. Wie auch in den Vorjahren werden
die anderen Titel des SPD-Unternehmensbe-

Anteil verkaufte anteilige
Titel in % Auilage Auflage
Frankfurter Allgemeine Zeitung!) M= 406 490 490 4
Markische Allgemeine?) 106 218 500 218 580
Frankfurter Neue Pressel) 100 110 440 110 400
Werra-Rundschau? e 73,3 14 000 10 262
Gesamtauflage - 743 340 7349 602
Markianteil in % - - 3,0

MY =>»Mutterverlag.

Die beiden wichligsten Gesellschaller der Frankfurter Allgemeinen Zeilung GmbH sind die Fazil-Stiftung mit 53,7 % und die Frank-
furter Societiits-Drackered, der Verlag der Frankiurter Neuen Presse, mit 26,3 %, 12,9 % hilt die GrbH an eigenen Antetlen. Der Rest
verteilt sich au! kleine Beteiligungen. Die Frankfurter Societits-Druckeret gehiirt zu 51 % der Fazit-Stiftung, den Rest teilen sich der
Peter Kluthe Verlag, zu dem anteilig die Werra Rundschau gehirl. die Frankfurler Allgemeine Zeltung GmbE and Werner Wirthie.
Die Mirkische Allgemeine gehdrt vollstindig der Frankfurter Allgemeinen Zeitung GmbH,

Die Werra Rundschag wird von der Werra-Verlag Kluthe KG verlegt. Diese Gesellschail gehér zu 73,3 % iiber die Peter Kluihe-
Verlagsgeseilschaft mbH Peter Kluthe 26,7 % halt der Kagseler Verlag Dierichs. De Kluthe Verlagsgeselischalt ist wiederum an der
Frankfurler Societits-Druckeret Gmbil beteiligt,

Holtzbrinck-Marki-
anteil bleibt bei

2,5 %, inkl. Handels-
blatt 3%

Verluste fiir
Madsack-Titel in
Ostdeutschland
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verkaufte anieilige
Auflage Auilage

Mumimer Merkur?) My= 196 000 196 000
izf) Mv* 150 600 150 600
Oberbayerisches Volksblatt?) My 77 200 77200
Westlilischer Anzeigers) Mv# 50 100 50 100
Oranienburger Generalanzeiger 100 32 0600 32 000
Leine Deister Zeilung¥) 100 5 160 5 100
Vlothoer Anzeiger {2 x wo} 100 5 366 5 300
Fehrmarnsches Tageblaith) 100 2 300 2 300
Heiligenhafener Post (2 x wi)y) 10 2300 2300
Altmark-Zettungt) 70 36 200 25 344
Allgemeine Zeitung der Liineburger HeideT) 70 28 360 19 819
Lidenscheider Nachrichien®) 542 35 615 19 303
Kreiszeitung, Syke® 50 83 200 41 608
Offenbach Post!®) 54 52 800 26 400
Wildeshauser Zeitungl!} 50 3 400 1 700
Dieburger Anzeiger (3 x wi)it) 50 2 500 1250
Soester Anzeigeri?) 40 31 600 12 640
Mendener Zeitung!?) 40 6 200 2 480
Schongauer Nachrichten!s} 25 9 500 2 375
Gesamtauflage - 810 215 673 798
Marktanteil in % - - 27

o MY =Muiterverlag; Anleilshshe nicht immer 100 %.

1) An den Verlagen des Minchner Meriur und der Boulevardzeitung tz hiilt Dirk Ippen jewedls 24.99 %, der Verlag des Westialischen
Anzeiger in Hamum jeweils 26,4 %, die Oberbayerisches Volksblatt Druck- und Verlagsgesellschaft mbH jeweils 29,2 %, dex Verleger
Allons Déser jeweils 6,8 % und die Stiddeuische Verlag GmbH jeweils 12,5 %. Der Siddeutsche Verlag wurde trotz dieses Anteils aber
nichi dieser Verlagsgruppe zugerechnet, da o mit dieser konkurriert und eine eigene Verlagsgruppe bildet.

2y Oberbayerisches Volksblati: Zwischen dem Oberbayerischen Volksblatt und den beiden Manchener Verlagen bestehen wechselseitige
Kapitalverilechtungen.

33 Westfilischer Anzeiger: [ppen hiilt dber den Verlag Leine-Delster-Zeitung eine Beletligung von 78 % am Verlag in Hamm. Dieser
unterhill enge Kontakte mit den westidlischen Yerfagen, an denen die Gruppe beleiligt s, bildet mit thnen einen Anzeigenverbund
und liefert thnen den Haupttet. Bine redaktonelle Kooperation besiehl zudem mit dem Hellweger Anzeiger in Unoa und dem Patriot
irt Lippstadt.

4) Leine Deister-Zeitung: Der Kleinverlag im niedersiichsischen Gronau gehdn Dirk Ippen. (ber diesen Verlag hiift er eine Reihe von
Beseitigungen an Verlagen. die meistens deutlich grofer sind als der Verlag in Grounau.

5} Pehmarnsches Tageblatt: Dirk lppen halt an dem kleinen Verlag 80 %. Der Verlag besitzt auch die Heiligenhalfener Post.

6} Die Altmark-Zeitung gehir zum Verlag der Allgemeinen Zeiteng der Lineburger Heide, an dem Divk Ippen einen Antell von 70 %
halt.

7) Der Veriag der Allgemeinen Zeitung der Liineburger Heide gibt anch das Isenhagener Kreisblatt heraus, dessen Auflage in den Daten
fiir die Aligemeine Zejtung enthalten isl.

# Liidenscheider Nachrichten: Neben dem Liidenscheider Titef erscheinen auch die Meinerzhagener Zeilung, das Altenaer Kreisblatt
und der Allgemetne Anzeiger in der Markischen Zeifungsverlag GmbH & Co. XG. Ble Anteile halien im wesentlichen die dref frihe-
ren Verlage der Zetiungen und der Verlag des Westidlischen Anzeigers. Die Anteile der Verlagsgruppe Ippen summieren sich aul
54,2 %,

9) Kreiszeilung, Syke: Etnen Anteil von 39,7 % hill die Leine-Deister-Zeitung. Hinzu kommen gut 10 % durch eigene Anteile der Gesell-
schafl,

10} Ofenbach Post: An der Pressehaus Bintz-Verlag GmbH & Co. KG hillt der Westidlische Anzeiger 60 % und die Leine-Detster-Zeitung
4%, An der persiniich haftenden GmbH ist der Westiitlische Anzeiger mil 30 % betelligh, die Leine-Deister-Zeitung mit 20 %,
Der Ofenbacher Verlag besitzl auch den Dieburger Anzeiger.

11) Wildeshauser Zeitung: Die Kreiszeitung in Syke hat des kleinen Verlag inzwischen vollstindig dbernommen. Sie Lelert dem Kloin-
verlag auch den Hauptteil und bildet mit ihim eine Anzeigenkooperation.

12) Soester Anzejger: der 40-9%-Antell wird vom Westfilischen Anzeiger gehalten. Der Verlag in Soest verlegt ngwischen auch die Mende-
ney Zeitung,

13) Schongauer Nachrichten: 24,9 % der Schongauer Nachrichten wesden von einer Geselischaft gehalten, die mehrheitlich im Besitz der
Familie Ippen isl. DHe iibrigen Anteile haben Geschiftsfreunde von Dirk Ippen dbernommen.
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] Anteil verkaufie anteilige
Titel in% Auflage Auflage
Main Post!) 166 146 460 146 406
Stidlurier?) 166 148 960 148 900
Lausitzer Rundschau?) 52 185 260 96 304
Saarbriicker Zeitung®) 52 182 160 94 642
Trierischer Volksfreunds} 52 104 160 52 052
Plalzischer Merkurd} 52 11 800 6 136
Tagesspiegel, Der) 51 131 G600 66 810
Poisdamer Neueste Nachrichien8) 51 9 600 4 866
Bote vom Grabfeld?) 25 3100 775
Gesamtauflage - 918 200 616 965
Marktanieil in % - - 2.5

1} Drie Main Post gehart vollstindig dem Konvern, Der Verlag hat inzwischen das Frinkische Yolkshiatt vollstdndiz dbernominen, [n dey
Auflagenzahl fiir die Main Post sind des Friinkische Volksblatt und die kieine Zeitung Bote vom HaBgau enthalien.

2} Die drei Gesellschaiter der Holtzbrinck-Zentrale halten jeder ein Deittel der Anteile an der Siidkurier GmbH. Der Konstanzer Verlag
besitzl den Alb-Boten in Waldshut, dessen Auflage in jener der Sitdkuriers berticksichtigt ist.

3} Die Lausitzer Rundschau erscheint in einem Tochterunternehmen des Saarbriicker Verlags.

4} An der Saarbricker Zeitung Verlag und Druckere: GmbH sind die dret Gesellschafter der Holtzbrinck-Zentrale mit zusammen 52,2 %
beteiligt.

5 Der Trierische Volksireund und der Philzische Merkur in Zwelbriicken gehéren zum Verlag der Saarbrucker Zeitung,

6)  Am Tagesspiegel in Berlin hilt die Familie von Holtzbrinck 51 % der Anteile, Zum Yerlag pehéiren auch die Polsdamer Neuesten
Nachrichten.

7t Die Main Post hiilt art Bote vom Grableld eine Beleiligung von 24,8 Prozent,

(@ Verlagsgruppe Madsack/Gerstenbery, Hannover

Anteil

verkaufte  [anteilige
Titel in% Autlage |Auflage
Hannoversche Allgemeine Zeilung/Neue Presse Hannover!) My 236 700 236 700
Hildesheimer Allgemeine Zeitung?) Mv* 50 200 50 200
Gittinger Tageblatt3) 1GG 49 700 49 700
Aller Zeitung/Wolishurger Aligemeine®) 160 30 906 30 000
Peiner Allgemeine Zeitung Mv# 21 500 21 500
Schaumburger Nachrichten My 14 906 14 900
Leipziger Volkszeitung® 50 264 000 132 808
Dresdner Neueste Nachrichten’) 50 40 260 29109
Wurzener Tageblatt (Muldenialzeitung)3) 50 13 060 6 508
Taghiatt, Naumburg®) 375 2% 160 7912
AZ Alfelder Zeitung®) 49 10360 5 047
Beobachter?) 45 6200 2790
Gandersheimer Kreisblatt®) 32 5 660 1848
Téglicher Anzeiger?) 30 12 560 3750
Gesamtauflage - 775 900 582 947
Marktanteil in % - - 23

* MV=Mulierverlag; Anteilshithe nicht immer 100 4.

1 DieVerlagsgesellschaft Madsack GmbH & Co. KG hilt neben den auigelisteten Titeln noch weilere Beleiligongen im Zeitungsmarkd,
die hier jedoch keine Beriicksichtigung finden, weil die Erfassungsschwelle von 25 % am Kapital nichl evreicht wird,
Ftir die Hannoversche Aligemeine und die Neue Presse aus einemn Tochtlerverlag der Verlagsgesellschaft Madsack wird nur ¢ine
Gesamtauflage gemeldet,

2} DerVerlag der Hildesheimer Aligemeinen Zeitung, die Gebriider Gerstenberg GmbH & Co KG, ist mit rund 6% an der Verlagsgesell-
schaft Madsack beteilizt Beide Verlage arbeiten daréther hinaus wirtschafthich und redakionel! zusammen.

33 Das GBitinger Tageblatt gehort zu 99 % der Verlagsgesellschelt Madsack,

47 Aller Zeltung/Wollshurger Allgemeine: Der Verlag gehiet der Verlapsgesellschalt Madsack,

5y Madsack hilt bei der Leipriger Volkszeilung 50 % der Antelle. Der Leipziger Verlag wiederum hilt Anteile am Tageblatt und besitzt
die Dresdner Newesten Nachrichten sowie das Wurzener Tageblatl Partner bei diesen Zeitungen ist jeweils der Springer-Konzeyn.

6} DeVerlagsgesellschalt Madsack und die Gebriider Gerstenberg (Hildesheimer Allgemeine Zeitung) besiizen jeweils 24,5% an der
AZ Alielder Zeitung.

7)  Am Beobachter in Seesen sind die Verfagsgeselischaft Madsack mit 15 % und die Gebriider Gerstenberg mit 24 % beteiligt; hinzu
komumen indirekte Anteile,

8} Kapitalzigner der Gandershetmer Kreishlatt GinbH & Co. KG ind unter anderem die Verlage des Gitlinger Tagebiatts 124 4 %) und
des Téglichen Anzeiger (24,4 %). Der Anteil der Verlagsgruppe am Gandersheimer Kreisblatt liegt insgesamt bei gut 30 %,

9] Den Anteil am Tiglichen Anzeiger in Holzminden hilt die Verlagsgeselischaft Madsack.
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reichs nichi zur Verlagsgruppe gezihlt, obwohl
die SPD auch Anteilseigner der Verlagsgesell-
schaft Madsack ist und insofern die Kriterien der
Statistik erfiillt. Anders als beim Verlag Gersten-
berg. ein weiterer Anteilseigner bei Madsack,
besteht zwischen den Titeln der Verlagsgruppe
und jenen anderen der SPD aber neben der Kapi-
talverflechtung kein weiterer wirtschaitlicher
Zusammenhang. Die Auflagenverluste bedingen
auch geringere Marktanteile, Madsack hat am
Gesamtmarkt einen Anieil von noch 2,3 Prozent
{1995: 2,5 %) und bei den Abonnementzeifungen
3,1 Prozent (1995: 3,3 %),

Anmerkuangen:

1} Vgl ZAW: Werbung in Deutschland 1997 Bonn 1997 hier
S0
2y Vgl ivw: Auflagenliste /97 Bonn 1997,
3y vl dazu Raper, Horst: Zeltungsmarkt: Konzentrationswerte
auf hohiem Niveaw siabil. Daten zur Konzentration dey Tages-
presse in der Bundesyepublik Deutschland im 1 Quartal
1995. In: Media Perspekiiven 9/1995, 8, 428435, %—m



