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Fortschreibung der
Programmstrukte:-
entwicklung von
ARD, ZDF,RTL,
SAT.1 und

PRO SIEBEN

Weiterhin deutlich
sichtbare Unter-
schiede zwischen
.-r. und privaten
Angeboten

Programmanalyse 1996: ARD, ZDF, RTL, SAT.1
und PRO SIEBEN im Vergleich

Unterschiede der Programm-

profile bleiben bestehen
You Uda Mickhael Kriiger™

Die Programmanalyse 1996 schreibt die siruk-
tureile Angebotsentwicklung der beiden offent-
lich-rechtlichen Hauptprogramme ARD (Das
Erste) und ZDF sewie der drei grofien Privatsen-
der RFL, 8AT.1 und PRO SIEBEN fort. (1) Die
Basis bilden wieder vier ither die Quartale ver-
teilte natiirliche Programmwaochen, und zwar
vom 11.bis 17 Mérz, 24. big 30. Juni, 9. bis 15. Sep-
tember sowie 11. bis 17 November 1996. An dem
iiber mehrere Jahre angewandten Auswahlprin-
zip wurde auch 1996 festgehalten, obwohl zwei
grofflachige Sportereignisse, die Fullballeuropa-
meisterschaft in England und die Olympischen
Sommerspiele in Atlanta/USA, deren Ubertra-
gungsrechte bei ARD und ZDF lagen, in das Pro-
grammjahr fielen. Wihread die letzte Phase dex
Fullballevropameisterschaft in der zweiten Un-
tersuchungswoche volle Beriicksichtigung findet,
bleibt die Olympiade im Semmer ausgeschlos
sen.

In der Gegeniiberstellung der vierwdchigen
Programmanalyse mif der Jahresprogrammstati-
stik von ARD und ZDF diirften sich daher im
Jahresgesamt etwas grofere Spoerianteile erge-
ben, die anndhernd gleichgewichtig zu Lasten
aller iibrigen Programmkategorien geben. (2}
Solche BEifekie treten je nach Ereignislage bei
allen vier groflen Sendern mit Ausnahme von
PRO SIEBEN, dessen Angebot bistang keine ver-
gleichhare Sportdarbietung enthidll, unregelmé-
Big aul, den langiristigen Trend der Programm-
entwicklung beeinflussen sie kaum.

Die wichtigsten Befunde im Uberhlick

Fallt man die wichtigsten Befunde zur Angebots-
situation von ARD, ZDE RTL, SAT.1 uad PRO
SIEBEN im fahr 1996 zusammen, ergibt sich fol-
gendes Bild:

- Die privaten Sender bielen ein 24-Siunden-
Programm an, dem sich die beiden &ffentlich-
rechtlichen Sender - die ARD mit Vorsprung vor
dem ZDF - mit stetigem Zuwachs thres Sende-
volumens 1996 weiter angenihert haben, ..
~ Am deutlichsten unterscheiden sich dffent-
Hch-rechtfiche und private Sender auch 1996 in
threm Informationsangebot. Bei ARD und ZDF
besteht die Gesamtsendedauer zu ca. 40 Prozent
aus informationssendungen unterschiedlicher
Formate und Inhaitskategorien, wihrend bei
RTL,SAT.f und PRO SIEBEN der Antei] des Infor-
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mationsangebots unter 20 Prozent liegt. Auch in
qualitativer Hinsicht setzen ifentlich-rechtliche
und private Sender unterschiedliche Akzente; bei
ARD und ZDF dominieren in der Hauptsendezeit
eher die harten politikorientierten, bei RTL, SAT.1
und PRO SIEBEN eher die boulevardorientierten
[aformationssendungen.

- Die iibrigen 60 Prozent des offentlich-rechtli-
¢hen Programmangehots verteilen sich etwa zur
Halfte auf Fietionunterhallung und zur Hilfte
rusammen auf nonfiktionale Unterhaltungsange-
bote, Musiksendungen, Sperisendungen, Kinder-/
Jugendprogramm, Sonstiges und Werbung. Bei
zllen kommerziellen Sendern dominiert dagegen
das Fictionangebot, und zwar bei RTL mit einem
Drittel der Gesamisendedauer vergleichsweise
am geringsten, bei PRO SIEBEN mit der Halite
der Gesamtisendedauer am stirksten. Die Wer-
bung macht bei den Privatsendern etwa ein
Sechstel threr Gesamtsendedauer aus.

- In der programmstrukturellen Vielfalt rangie-
ren die ffenilich-rechtlichen Sender vor den pri-
vater Sendern. Unter den privaten Sendern hat
RTL das vielfdltigsie und ausgewogenste Ange-
bot, wiihrend man bei PRO SIEBEN das am
wenigsien heterogene und ausgewogenste Ange-
bot findet,

- Verdinderungen gegeniiber den Programman-
geboten von 1995 zeigen sich bei allen finf Sen-
dern im relativen Riickgang der Fictionunterhal-
lung zugunsten anderer Programmkategorien.
Bei ARD wird Fiction durch Informationsange-
bote und nonfiktionale Unterhaltungsangebote
erselzt, beim ZDF durch nonfikiicnale Unterhal-
tung und Sport, Bei RTL kommt der leichte Riick-
gang in den Usnterhaltungskategorien Fiction,
nonfikiienale Unterhaltungsangebote, Sport und
Kinder-/Jugendsendungen lberwiegend dem
[nformationsangebot uad leicht der Werbung
zugute. Bei SATY steigt der Anteil nonfikiionaler
Unterhaltung, wihkrend bei PRO SIEBEN Infor-
mationssendungen, nonftktionale Unterhaltungs-
angebaote, Sport und Werbung eine groflere Rolie
spielen.

Insgesamt bedeutet dies; Alle Sender halten in
den fahren 1994 bis 1996 an den Grundfermen
ihrer Programmprofile fest, wobei ein leichter
Trend zur Angleichung von SAT: und PRO SiE-
BEN an RTL sichtbar wird. Sicht man von ,kos-
metischen” Verdnderungen in der Prdsentation
und Programmwerbung ab, gibt es wenig sub-
stantielle programmstrukturelle Verinderungen,
die auf neue Strategien verweisen kénnten, Die
nationalen Vollprogramme scheinen gegenwiirtig
eher ein Stadium der Stagsation erreicht zu
hahen. Programminnovationen verlagern sich
zusehends auf die nachgeordneten kleineren
Gffentlich-rechtlichen und privaten Programme
sowie auf die wachsende Zah! begleitender
Onlineangebote der Sender.

Der schon in den vergangenen Jahren abseh-
bare Entwicklungstrend zum 24-Stunden-Pro-
gramm der groRen nationalen Vellprogramme
hat sich nach den Privaisendern RTL, SAT] und

Wenig Verfinderun-
gen hei Grundfor-
men der jeweiligen
Programmproiile



ARD iibernimmté
Spitzenposition im
Angebot von Infor-
mationssendungen

Auch ZDF-
{nformationsanteil
iiher 40 %

Unterschiede der Programmarofile bleiben bestehen

PRO SIEBEN inzwischen auch bei ARD und ZDF
fortgesetzt, dort allerdings stetiger und langsa-
mer, Mit einem Sendevolumen von durchschnitt-
lich 1422 Minuten pro Tag liegt das Erste Pro-
gramm 1996 inzwischen an dritier Steile noch
vor PRO SIEBEN mit 1415 Minuten, gefolg{ vom
ZDF mit 1354 Minuten pro Tag. In absehbarer
Zett werden alle fiinf Programme das maximale
Tageszeitbudget von 1 440 Minuten mit Program-
men [ilien, schon jetzt sind Standbilder und sim-
ple Schleifen weilgehend attraktiveren Filmfil-
lern gewichen. So zeigt die ARD die schénsten
Bahnstrecken Deutschiands, dhnlich das ZDF mit
JStraflenfeger” Kamerafahrten durch Deutsch-
land, und bei PRO SIEBEN findet man nachts
noch bis zu 25 Minuten Programmpromotion.
Wirkie sich das unterschiedliche Sendevolumen
der Sender und dessen schritiweise Ausweitung
in friiheren Jahren auch auf die Berechnung der
Programminhaltsstruktur aus, werden kiinflig
alle Sender in ihrer Programmstruktur auf der
gleichen zeitlichen Basis vergleichbar sein, &hn-
lich wie in der Hauptsendezeit mit konstanten
Zeitschnitten.

Programmprofile in der Gesomisendezeit

Alle fiinf Sender haben auch 1996 an der Grund-
form ihres Programmprofils festgehalten, den-
noch gibt es einige Verdnderungen in den
Gewichtungen der Kategorien (vgh Tabelle 1).
Der Vergleich der Programmprofile der Finf
Hauptsender basiert auf den acht Hauptkatego-
rien:

Information/Bildung,

Fiction (ohne Kinder-/fugendsendungen),
nonfiktionale Unterhaltung,

Musik,

Sport,

Kinder-/Jugendprogramm,

Sonstige Sparten und

Werbung.

el -l S

Bei den Informationssendungen untersehiedlich-
ster Art {ibernimmi die ARD nach einem stetigen
Anstieg seit 1994 {38,4 %) mit 42,1 Prozent 1996
die Spitzenposition in diesem Programmseg-
ment. An zweiter Stelle rangiert im ARD-Profii
das Fictienangebot (25,7 %), dessen Anteil gegen-
dher 1995 (32,1 %} merklich reduzier! ist. Dafir
ist das an dritter Stelle stehende nonfikiionale
Unterhaltungsangebot 1996 (12,7%) angestie-
gen. Weitgehend unverdndert bieiben die Anteile
beim Kinder-/Jugendprogramm (7.6 %), Musik-
sendungen (4,3 %), Sport (4,1 %}, sonstige Sparten
{2, %) und Werbung {1,5%). Im Ganzen gesehen,
kommt somit der Riickgang beim Fictionangebot
gleichermalen den Informations- und nonfiktio-
nalen Unterhaltungsangeboten zugute. Dieses
ARD-Profil reprisentiert dem normalen Pro-
grammablauf, okne Verzerrung durch ein aufler-
ordentliches Groflsportereignis.

Das ZDF-Programmprofil weist 1996 ebenfalls
einen hohen Informationsanteil (40,5%) auf,
etwas weniger als 1995 (43,6 %). An zweiter Stelle

folgt der ebenfalls lefcht rickldufige Fictionanieil
{30,0%?}. Das iibrige Programm verteilt sich in
Rangiolge auf Kinder-/Jugendprogramm (7.8 %),
nonfiktionale Unterhaltung (7,3 %), Sport {0,6%},
Musik {3,7%), sonstige Sparten (2,7%} und Wer-
bung (1,6%). Gegeniiber dem Vorjahr sind alle
Kategorien mit Ausnahme von noesfiktionaler
Unterhaltung und Sport im absoluten Umfang
unverindert geblieben, thre Schwankungen lie-
gen im Bereich zwischen minus 4 und plus 2
Minuten pro Tag. Allein der Zuwachs bei den nen-
fiktionalen Unterhallungsangeboten von 51
Minuten usnd beim Sport ven 47 Minuten pro Tag
erkliren somit die Gewichtungsverschiebungen
bei Information und Fiction im ZDF-Programm-
profil.

Das RTL-Programmprofil unterscheidet sich
wesentlich von den Profilen bei ARD und ZDF
durch eine andere Rangfolge in der Gewichtung
der Hanptkategorien. Die erste Steile nimmt bei
RTL auch 1996 fast unverdndert Fiction cin
(33,7 %), es folgen die Programmanteile fiir Infor-
mation (173%), nonfiktionale Unterhaltung
(16,4 %) und Werbung (15,4 %). Danach rangieren
Kinder-/Jugendprogramm {6,6 %), Sport {6,1 %),
sonstige Sparten (4.1%) und Musik (0,5 %), Ein
Zuwachs von 3,7 Prozentpunkten ist beim Infor-
mationsanteil und von 1,0 Prozentpunkten bei
der Werbung zu verzeichnen, er geht etwa gleich-
férmig zu Lasten aller iibrigen Kategorien, Mit
der Erhohung des Imformationsanteils erreicht
RTL noch nicht wieder den Stand von 1994
(20,4 %) vor der Reduzierung des Frithmagazins,

Das SAT.I-Programmprofii hat auch 1996 sein
Schwergewicht auf Fiction (40,6%), obwohl hier
ein deutlicher Riickgang gegenitber 1995 (51,2%)
zu verzeichnen ist. An zweiter Stelle steht nun die
nenfiktionale Unterhaltung {18, %}, die mit dem
hochsten Zuwachs (13,1 Prozeatpunkie) den
ritckldufigen Fictionanteil ersetzl. Der Werbean-
teif rangiert mit 176 Prozent noch vor der Infor-
mation (12,6 %), auf die fibrigen Kategorien - son-
stige Sparten (4,9%), Sport (3,8%), Kinder-/
Jugendprogramm (1,8%) und Musik (0,2%) -
entfallen durchschaitilich niedrigere Anteile als
bei ARD, ZDF und R¥L. Durch die Verringerung
des Fictionanteils zugunsten nonfiktionaler
Unterhaltung ist das SAT.1-Programmprofil dem
von RTL noch dhnlicher geworden.

Das Programmprofil von PRO SIEBEN wird -
trotz eines leichten Rilekgangs - auch 1996 durch
seinen hohen Fictionanteil (50,4%) geprégt.
Rechnet man das fiktionale Kinder- und Jugend-
programm (13,6%) noch hinzu, bestreitet PRO
SIEBEN fast zwei Dritiel seines Gesamiangebots
mit Fiction. Der Werbeanteil (13,7 %) und der erst
an vierter Stelle stehende Informationsantei]
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RTL: Ein Drittel
Ficlion, je etwa ein
Sechstel infor-
maiion, nonfikiio-
nale Unterhaltung
und Werbung

SAT.1: Fictionanteil
sinkt von 51,3 % auf
immer noch 40,6 %,
Information bei
12,6%

PRO SIEBEN-
Fictionanteil bleibt
fiber 50 %
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(1) Programmstrukiur von ARD, ZDF, RTL, SAT.1 und PRO SIEBEN 1994 bis 1996 im Hherblick
Sendedauer in %

Gesamisendezeit 6.06-6.00 Uhr Hauptsendezeit 19.00-23.0¢ Ubr
Verind. Veriind.
1994 1995 11996 06-G5 |1994  |1985  |1996 96-95
ARD
Information/Bildung 384 345 421 25 35,7 36,2 373 1,1
Fiction 314 321 257 - 64 356 338 329 - 09
Nonfiktionale Unterhaltung G4 43 12,7 34 118 10,0 104 4
Musilk 13 4.0 43 0.3 33 49 44 - 05
Sport 45 38 41 0.3 54 82 A S ]
Kinder/Jugendsendungen 97 72 70 04 11 0,0 0.0 G0
Sonstige Sparten 34 2,6 20 - U8 3,3 33 28 - 05
Werbung 15 1.3 15 0,0 40 35 4,2 67
Gesamtsendevolumen 1000 1000 104,0 0,0 1600 160,06 106,06 6.0
Basis in Minuten pro Tag 1256 1343 1422 74 240 240 240 ¢
ZDF
Information/Bildung 454 435 40,5 ~ 31 440 44,6 439 - 31
Fiction 324 323 300 - 23 39,6 36,0 285 -7A
Nozfiktionale Unterhaltung 46 37 7.3 36 56 58 0 - 18
Musik 30 4.0 37 - 03 3.4 47 6.2 15
Sport 28 33 6,6 33 34 38 11,6 7.8
Kinder/Jugendsendungen 73 82 73 - 04 G,0 0.0 040 090
Senstige Sparten 32 33 27 - 08 1,6 23 22 - 01
Werbung 17 ib 16 G0 2.9 34 36 02
Gesamisendevolumen 100,0 100,0 1640 3,0 100,0 1000 106,80 HAL
Basis in Minuten pro Tag 1216 1258 13534 96 240 249 240 b
RTL
Information/Bildung 20,0 13,6 173 37 221 204 262 6,2
Fiction 35,0 34,3 337 - 46 378 36,3 394 3.1
Nonfiktionale Unterhaltung 154 174 164 - 18 6,7 78 49 - 38
Musik 0,7 05 0.5 0.0 45 25 2,8 0.3
Sport 24 7.5 61 - 18 9,0 118 42 - 76
Kinder/fugendsendungen 83 8.0 66 - 14 8.0 0,0 0.4 0,0
Senstige Sparten 30 38 41 072 3.6 33 33 0,0
Werbugng 143 144 154 1.0 ] 18,1 19,1 1,0
Gesamtsendevolumen 106,0 106,6 1000 04 1040 1600 160,06 0.6
Basis in Minuten pro Tag 1440 1440 1440 & 240 246 244 {
SAT.1
Information/Bildung 16,6 139 126 - 13 113 16,2 7.3 - 29
Fiction 47,6 512 486 - 1048 35,4 31,2 34,6 3.4
Nonfiktionale Unterhaltung 59 54 185 131 10,0 165 123 18
Musik 0.5 08 82 - 08 14 34 14 -28
Sport 39 32 38 0,6 10,7 16,0 78 - 22
Kinder/Jugendsendungen 44 2.6 18 - 08 0.2 0,0 0,0 0,0
Sonstige Sparten 34 41 49 0,8 33 34 4,1 0,7
Werbung 175 188 76 - 1.2 277 313 326 13
Gesamtisendevolumen 100.8 10848 100,0 0.8 1066 10,0 100 00
Basis in Minuten pro Tag 1437 1440 1438 -2 240 249 249 il
PRO SIEBEN
Information/Bildung 5,0 9.6 116 2,0 88 156 21,8 54
Fiction 59,2 54,2 504 - 338 70,1 60,6 525 - &1
Nonliktionale Unterhaltung 48 6,5 = 4 45 09 24 25 -01
Mustk 0,0 0,0 0,0 6,0 0.0 a0 0,0 0,0
Sport 0,0 0,0 44 G4 0.9 0,0 2,6 2.6
Kinder/Jugendsendungen 13,7 14,0 136 - 04 090 a7 0.8 0,1
Sonstige Sparten 34 2,7 28 0,1 340 3,0 2.7 - 493
Werbung 14,0 13,0 13,7 0.7 171 17.8 18,8 10
Gesamisendevolumen 1600 1300 10G,0 040 1080 100,0 1600 0,0
Basis in Minuten pro Tag 1434 1419 1415 -4 240 240 246 0

Untersuchungswochen 1994: 14,20 Miirz, 2531 Juli, 12.-18. Septembes, 28 November 4. Dezember.
Untersuchungswochen 1993 3.-9. April, 26, Juni-2 Juli, 11-17 Septesber, 2117 Nomvember,
Untersuchungswochen 1996: 11 -17 Marz, 24.-30. Junt, 9.-15. September, 11.-17 November,




Bei ARD und ZDF
ausgewOgeneres
Verhilinis von
Information und
Unterhaltung

Zeitlich wmiassen-
deres und inhaltlich
breiter angelegtes
Nachrichtenangebot
von ARD und ZDF

Deutlich grofleres
6.-r. Angebot von
Morgen-, Mittags-
und Abend-
nagazinen

Unterschisde der Programmprofile bleiben bestehen

(11,6%) fallen bei PRO SIEBEN etwas geringer
aus als bei SAT.I und RTL. Dies gilt chenso fiir
den Aniteil nonfiktionaler Unterhaltung {74 %).
Ein Sporfangebot (0,4%) ist 1996 erstmalig in
minimalem Umfang vorhanden, Musiksendun-
gen bleiben weiterhin ausgesparl. Mit dem Aus-
iausch von Fictionanteilen durch Information,
nonfiktlonale Unterhaltung und Sport setzt PRO
SIEBEN seine programmsirukturelle Annihe-
rung an die beiden grofRen Privatsender fort.

Die charakteristischen Unierschiede zwischen
den Programmprofilen der beiden ofientiich-
rechtlichen Hauptprogramme und denen der drei
grofen Privaiprogramme bleiben somit auch
1996 bestehen: Wahrend man bet ARD und ZDF
¢in annidhernd ausgewogenes Verhiiltnis von
Informations- und Unterhaltungsangeboten fin-
det, iberwiegen bei RTL, SAT1 und PRO SIEBEN
kiar die Unterhaltungsangebote, unter dencn Fic-
tion dominierl. Bei SAT.? und PRO SIEBEN liegt
der Informationsanteil segar noch hinfer der Wer-
bung. Den vergleichsweise hidchsten Grad an pro-
grammstrukéureller Annéherung an das Hffent-
tich-rechtliche Programmprolil - dies ist nicht
gleichbedeutend mit der Inhaltlichen Struktur -
weist RFL auf. Am weitesten daven entlernt, mit
der geringsten programmsirukturelien Vielfalt,
ist PRO SIEBEN.

informationsangebole

Betrachtet man die Informationsangebote in
den wichtigsten Einzelkategorien, iRt sich ein
genaueres Bild von der qualitativen Struktur
der Programmangebote gewinnen (vgl. Tabelle 2
und 3},

ARD und ZDF dominieren in allen Jahren das
Nachrichtenangebot, weit vor RTL, PRO SIEBEN
und SATL. Im Jahr 1996 betrug der Umfang der
Nachrichtensendungen im Tagesdurchschnitt
beim Ersten 127 Minuten (8,9 %), beim ZDF 103
Minuten (7,6 %}, bei RTL 82 Minuter: (5,7%), bei
PRO SIEBEN 48 Minuten (2.8 %) und bei SAT.
35 Minuten {2,5%). Uber diesen quantitativen
Vorsprung hinaus unterscheiden sich die tffent-
lich-rechtlichen von den privaten Nachrichten vor
aliem durch eine umfassendere Politikberichter-
stattung und ein breiteres Spektrum von politi-
schen und gesellschafttichen Gruppen, die dori zu
Wort kommen. (3} Diese immer noch signiikan-
ten Unlerschiede sind offenbar Ausdruck einer
anderen Nachrichtenphilosophie: Dem politik-
zenirierten Nachrichtenkonzept der offentlich-
rechtlichen Sender haben die Privatsender, inshe-
sondere RTL, ein breiteres Nachrichtenkonzept
gegeniibergestellt, in dem Politikthemen und all-
tagsnahe, aber auch bunte Themen gleichgewich-
tiger nebeneinander stehen.

Neben den Nachrichten besteht das tagesaktueile
Informationsangebot zu einem wesentlichen Teil
aus den werktiglich gesendeien Morgen-, M-
tags- und Abendmagazinen. Diese Informations-
sendungen sind meist Mischformen aus politi-

schen und nichipolitischen Themen, die mode-
riert und teilweise auch mit Unterhaltungsele-
menten angereichert werden. Im ARD-Pro-
grammprofil erreichen diese Magazine 1996
einen Anteil von 11,1 Prozent, beim ZDE sind es
13,7 Prozeat, vor ailem wegen des 1996 hinzuge-
kommenen ZDF-Abendmagazins. Bei RTL be-
schrinki sich das tagesaktuelle Magazinangebot
nach dem Verzicht auf ein grofflichiges Frithma-
gazin aul nur mehr 1.9 Prozent der Gesamtsende-
dauer, darin enthalten ist der Restbestandteil des
Frithstiicksfernsehens ohne Nachrichten und das
RTL-Miitagsmagazin. SAT.] bietel eine im Ver-
gleich zu ARD und ZDF kiirzere und weniger
politikorientierte Form des Morgenmagarins
{6,2 %) an, verzichtel aber histang auf ein Mit-
tagsmagazin, so daf der Programmanteil ins-
gesamt enfsprechend niedriger ausfiilt. PRO STE-
BEN (2,1%) hat kein Morgenmagazin, dafiiz
jedoch ein Mittagsmagazin im Programm.

Politische Informationssendungen in der Darbie-
tungsformn Magazin, Bericht, Dokumentation,
Diskassion, Porirait oder Debatie gehéren zu den
harten Informationsangeboten. Im Politikange-
bot weisl die ARD in den vergangenen Jahren
einen steligen Zuwachs aus und liegt 1996 bei 77
Prozent. Das ZDF kommt auf 6,0 Prozent. Bei den
Privaisendern haben diese harien politischen
Sendungen einen deutlick geringeren Stellen-
wert. RTL {1,% %) und SAT.1 (0,7 %) beschriinken
sich aicht nur aul wenige Sendungen, die zudem
teilweise von Fremdanbietern (DCTP, Stern TV
etc) produziert werden, sondern hier ist hiiufig
auch die Themenwahl weit eatfernt vom Etikett
der Sendung. Legt man inhaltlich-thematische
Kriterien an, 18Rt sich bei PRO SIEBEN keine
Sendung dieser Kategorie zuordnen. Auch die
neue Sendung ,Focus TV ist thematisch nicht
den harten politischen Informatienssendungen
zurechenbar,

Die Kategorie diverse Alltags-Infosendungen
erreicht bei allen Sendern einen relativ hohen
Programmanteil. Bei ARD (9.5%) und ZDF
{8,3%) liegen diese Anteile deutlich hoher als bei
RTL {5,8%), SAT.1 {1.4%) und PRO SIEBEN
(5,4 %), Die Gesamtkategorie wmfallt sowohl Rat-
gebersendungen zu unterschiedlichen Sachgebie-
ten, Tiersendungen und Reiseberichle als auch
Boulevardmagazine und andere Sendungen mit
starker Durchsetzung von Boulevardthemen.
Last man die diversen Altags-Infosendungen
weiter in die drei Unterkategorien (Ratgebersen-
dungen, andere alltagsnahe Sendungen und Bou-
levardsendungen} auf, treten die qualitativen
Konturen der Sender deutlicher in Erscheinung.

Bei der ARD verteilen sich die verschiedenen
ailtagsnahen Sendungen etwa gleichférmig auf
Raigeber (2,0 %), andere sachbezogene Infosen-
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Private bieten auller
Nachrichten kaum
politische Inferma-
tionssendungen an

inhaltliche Unter-
schiede bei Alltags-
infosendungen
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(@) Programmstruksus von ARD, ZDF, RTL, SAT.1 und PRO SIEBEN in der Gesamisendezeit 1995 und 1996

6.00-6,00 Uhr, Sendedauer in Min pro Tag

ARD ZDF RTL SAT PRO SIEBEN
1995 11996 [1995 |1996 i;gas [1996 1995 [1996 [1995 |1996
Information/Bildung 531 599 549 348 196 248 200 182 136  i64
Nachrichtensendungen 122 127 W3 143 72 82 34 35 37 49
Frithmagazine {(ohne Nachrichten) 124 129 124 129 15 12 79 89 0 0
Mitiags-/Abendmagazine 30 28 26 57 14 14 0 0 0 30
Politische Informationssendungen 77 1if 92 81 8 27 4 10 0 0
Wirtschaftssendungen 14 ib 4 & f 0 3 ¢ G 0
Regicnalsendungen 8 7 46 15 12 12 18 17 0 0
Zeitgeschichtliche Sendungen 8 & 14 5 1 1 2 2 ¢ 0
Kulturelle Infosendungen 22 24 21 26 7 11 7 5 8 11
Wissenschafts-/Techniksendungen 4 19 3 b 1 1 0 2 0 0
Diverse Alitagsinfosendungen 115 135 il6 112 42 55 17 20 a1 76
Unterhaltende Informationen 7 12 0 7 20 51 36 1 0 6
Reality TV 2 & 0 0 3 2 ] 0 0 0
Fiction 431 365 406 406 454 485 738 584 766 714
Spielfilm 189 158 150 142 54 32 213 143 265 201
Fernsehfilm 45 81 74 90 52 28 7t 43 67 120
Fernsehserie 147 123 176 17t 388 425 453 397 435 393
Biibnenstiick 0 3 5 3 G 0 0 0 G 0
Nonfiktionale Unterhaltung 125 181 a7 08 2531 236 78 266 92 194
Talkshows 65 121 14 35 18¢ 177 30 183 75 91
Spiele/Skows/Nummern 60 60 33 63 71 59 48 83 17 13
Musik 54 61 51 50 7 7 11 3 0 0
U-Musik 46 54 40 40 7 7 11 3 0 0
E-Musik 8 7 11 10 { ] 0 i {} 0
Sport 51 58 42 89 113 88 46 54 ( 6
Sportinformation 18 28 29 38 14 16 37 44 ¢ 6
Sportdarbietung 33 3% 12 51 94 72 9 5 0 0
Kinder-/Jugendsendungen 46 108 103 105 116 95 38 26 199 193
Kinder-/Jugendsendungen
(Non-Fiction/Fiction) 33 58 29 42 15 11 H { o 0
Kinder-/fugendsendungen {Nur Fiction) 63 51 76 63 161 84 37 26 195 193
Sonstige Programmsparien 35 28 40 36 56 59 549 70 42 40
Kirchliche Sendungen 3 2 7 i 1 0 0 2 0 0
Senstiges 13 i2 17 11 3 5 5 6 7 3
Programmverschau 20 15 16 18 32 54 53 62 35 37
Werbung 20 22 20 22267 222 270 253 184 194
Werbespois 18 19 19 20 186 241 206 200 183 192
andere Werbeformen 2 3 1 2 22 22 64 33 1 2
Gesamt 1343 1422 1258 1354 1440 1440 1440 1438 1419 1415

Untersuchungswochen 1945: 3.

-9, April, 26. Juni-2, Juli, 11 -17 September, 21.-27. November.

Untersuchungswochen 1996 11.-17. Marz, 24.-30. Juni, 9.-15. September, 11.-17 November,

dungen {45 %) und Boulevardmagazine (3,0 %),
heim ZDF entfallen auf Ratgeber 1,5 Prozent und
auf andere sachbezogene Iafosendungen 6,8 Pro-
zent der Gesamtsendedauer, Bei RTL splitten sich
diese Angebote auf andere alltagsnahe Sendun-
gen {0,9%) und auf Boulevardmagazine {2,9 %)
auf, bei SAT.1 entfaller auf diese beiden Unter-
kategorten jewetls 0,7 Prozent. Die SAT.1Titel
+24-Stunden® und ,Akte 96 wurden dabei zu den

Boulevardsendungen gerechnet, da sie sich von
den anderen Boulevardmagazinen ,Brisant”
(ARD), .Explosiv - das Magazin® (RTL} und , taff"
(PRO SIEBEN) in Themenwah} und Prisentation
kaum unterscheiden. Auch bei PRO SIEBEN fin-
det man alltagsnahe Infosendungen (3,2 %) und
Boulevardsendungen (2,2 %).

Die diversen alltagsnahen Infosendangen set-
zen je nach Anbietertyp auch unterschiedliche
inhaltliche Akzente: ARD und ZDF betonesn eher
einzelne Sachgebiete (Gesundheit, Wohnen,
Arbeit/Beruf, Tiere, Natur etc), RTL, SAT.1 und
PRO SIEBEN setzen nehen Tierthemen eher auf
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(3) Programmsirekiur von ARD, ZDF, RTL, SAT.1 und PRO SIEBEM in der Gesomtsendezeit 1993 und 1996

6.00-6.00 Uk, Sendedauer in

ARD
1995
Information/Bildung 395
Nachrichtensendungen 9,1
Frithmagazine (ohne Nachrichten} 9,2
Mittags-/Abendmagazine 22
Politische Informationssendungen 57
Wirtschaftssendungen 1.0
Regionalsendungen 0.6
Zeitgeschichtliche Sendungen 0,6
Kulturelle Infosendungen 16
Wissenschafts-/Techniksendungen 83
Diverse Alltagsinfosendungen 86
Unterhaliende Informationen 05
Reality TV 0,1
Fiction 321
Spielfiim 4.1
Fernsehfilm 7.1
Fernsehserie 109
Rithnenstiick 0,0
Nonfiktionale Unterhaltung 93
Talkshows 4.8
Spiele/Shows/Nummern 4.5
Musik 40
U-Musil 34
E-Musik 0.8
Sport 38
Sportinformation 13
Sportdarbietung 2.5
Kinder-/Jugendsendungen 7.2
Kinder-/jugendsendungen
{(Non-Fiction/Fiction} 25
Kinder-/Jugendsendungen (Nur Fiction} 47
Senstige Programmsparten 26
Kirchliche Sendungen 0.2
Sonsliges 19
Programmvorschau 1.5
Werbung 15
Werbespots 13
andere Werbeformen 0.1

Gesamt 16

0.6

g ZDF | R’I’L SAT ]

11996 1995 11996 |1995 | 1996 1995 {19956
421 436 405 136 17,3 139 126
89 8.2 70 3.0 5.7 24 25
9.1 99 9.5 1o 09 55 6.2
20 21 4.2 1) 1,0 0,0 0.0
77 13 6,0 0.0 19 0,3 0.7
11 0.3 0.5 04 0.0 6.2 0.0
] 3.7 11 0.8 09 13 12
0,0 i1 0.4 0.1 0.t 0,1 0,1
L7 L7 19 0.5 08 0.5 04
0.7 0,2 0.4 01 0.0 00 6.1
95 9.2 83 29 38 12 14
89 6,0 0.5 14 2.2 25 0.0
8.0 4.0 00 6.2 0,1 0.6 00
257 323 300 343 337 512 408
148 119 185 3.8 22 148 100
5,7 59 6.7 36 20 49 3.0
87 140 126 269 295 315 276
0.2 04 0,2 9.4 0.0 0.0 0.0
12,7 37 73 174 164 54 185
83 1l 26 125 123 21 127
42 26 4.7 49 41 33 58
4,3 40 37 05 G5 238 4.2
38 32 3.0 85 G5 08 0.2
8.5 0.5 0.7 0.0 0.0 0.0 0,9
4.1 33 65 759 6,1 32 38
2,0 23 28 13 1.1 26 34
21 1.8 38 6.5 5.0 0.6 9.3
7.6 82 78 80 0.6 26 18
4.0 2.3 31 19 0,8 6,1 0,6
36 6.0 4,7 7,0 58 26 1.8
20 33 27 39 4,1 4,1 49
9,1 0,6 4.5 0.1 0.0 0,0 6.1
08 1.4 08 02 6.3 9.3 04
1] 13 13 36 38 37 43
15 16 16 144 154 188 17p
13 15 1,5 128 139 145 133
02 0.1 9.2 1.5 1.5 44 3.7

1040 1000 1000 1000 1000 1000

Untersuchungswochen 1995: 3.9, April, 26, Juni-2. jull, 11.-17. September, 21 -27. November.
Untersuchungswochen 1996: 11-17 Mérz, 24.-5C. funi, 9.-15, September, 11.-17. November.

1600 X

PRO SIEBEN
1995|1996
98 116
26 28
0.0 0.6
0.0 2.1
0,6 0,
0,0 0.0
0,0 6.0
0,0 G0
65 08
6,0 0.0
65 54
0.0 0.4
0.0 0.0
542 504
189 142
38 84
515 278
0,0 0.0
6, 74
53 6.4
12 09
0,0 a0
0,0 8,0
00 0.0
90 04
0.0 0.4
0 0,6
1406 138
0,0 4,0
140 1398
27 28
(A1) 00
03 0.2
23 26
130 137
129 136
0.1 02
100, 1660

sensationshetonte Berichte und emotionale
Betroffenheit. Bedeutungslos ist inzwischen das
frither bei den Privatsencern wichtige Reality TV
geworden. Nur noch bei RTL (0,1%) findet sich
19946 ein minimaler Rest.

Unterhaltungsangehote

Die Unterhaltungsangebote im weiteren Simne
umfassen Fiction, nonfiktionale Unterhaltung,
Musik, Sport und Kinder/Jugendprogranm.
Betrachiet man auch diese Angebote in thren Ein-
zelkategorien genauer, zeigt sich folgendes Bild:

Das im Jahr 1996 reduzierte Fictionangebot der
ARD ist in den Relationen der Gattungen efwa
gleich geblieben: an erster Stefle stehen Spiel-
filme (11,1%) vor Fernsehserien {8.7%) und
Fernsehfilmen (5,7 %). Bithnenstiicke (0,2 %) sind
schon seit mehreren Jahren eine zu vernachlissi-
gende Grille. Im ZDF finden sich Serien (12,6 %)
hiiufiger als Spielfitme {10,5%), Ferasehfilme

Fast 30 % der Sende-
Zeit privater
Anbieter fiir Serien
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(6.7%) sind &hnlich vertreten wie bei der ARD.
Die Fictionstruktur der Privatsender unterschei-
det sich wesentlich vom Angebot der &ffentlich-
rechilichen Sender. So dominiert bei RTL klar der
Serienanteil (29,5%;), wihrend der riickldufige
Spielfilmanteil nur noch 2.2 Prozent der Gesamt-
sendedauer umfali, Den gleichen Anteil haben
Fernsehfilme (2,0%). Btwa die gleichen Anteile
wie bei RTL haben die Seriepangebole auch bei
SAT1 (276%} und PRO SIEBEN {278 %), Trotz
ritcckldufiger Entwicklung bleibl in diesen beiden
Sendern jedech das Spielfilmangebet (SAT
16.,6%; PRO SIEBEN 14,2%) stirker ausgeprigt
als bei RTL, Hinzu kommt, dal} PRO SIEBEN den
Fernsehfitmen (8,4 %) deutlich mehr Sendezeit
einrdumt als RTL und SAT.L. Biiknenstiicke kom-
men in den groffen Privatprogrammen nicht
mehr vor.

Line Differenzierung nach den drel Genreka-
tegorien Action, leichte Unferhaltung und An-
spruch zeigi, daR bei ARD, ZDF und RTL die
ieichte Unterhaltung vor der Action-Unlerhaltung
dominiert, wihrend bei SAT. stirlcer als bei PRO
SIEBEN Action an erster Steile steht. Anspruchs-
volle Fictionsendungen findet man aur in gerin-
gem Umfang und dann fast ausschlieflich bei
ARTY und ZDF (vgl. Tabelle 4).

{(4) Aufteilung der Fictiongenres 1996

Gesamidauer 6.00-6.00 Uy, in %

Action
Leichte Unterhaltung

Anspruch
Fiction gesamt
Restprogramm
Gesamt

PRO

|ARD lZD? 'RTi_ SAT.1 iSIEBEN
86 10,0 10,3 285 20,1
158 172 234 14 243
13 29 0,0 06 g0
257 30,1 338 405 56,5
743 69,9 66,3 59,5 49,5
1000 1000 1000 (000 1600

Untersuchungswochen 1996: 1117 Miirz, 24.-30. Juni, 9.-15. Seplember, 11.-17 November,

Tigliche Dauer-
serien inzwischen
bei allen Sendera

auBler ZDF im
Programm

Unier den Fictiongatiungen haben die Fernsehse-
rien insgesamt gesehen das grifie Gewicht, Big-
nen sich Spielfilme jlingeren Datums zur (punk-
tuellen} Imageprofilierung eines Senders, so bie-
ten aktuelle Serien einerseits als Programmodal
und andererseits als Alltagsbegleiter gute Vor-
aussefzungen zur Formatisierung des Gesamt-
programms sowie zur flexiblen Aufnahme gegen-
warisnaher Themen. Betrachtet man diese Pro-
grammkategorie ndher, zeigt sich, daf inzwi,
schen alle Sender mit Ausnahme des ZDF dem
erstmals von RTL eingefiihrten Angebet von
Dauerserien mit werktdglicher Ausstrahlung ge-
folgt sind.

Wiihrend bei RTL in verschiedenen Zeitschie-
nen tiglich mehrere Daily soaps {darunter: Gute
Zeiten - schlechie Zeiten® Unter uns®, Reich und

Udo Michael Kriger

schén” sowie die schon klassische Langzeitserie
LSpringfield Story”) ausgestrahlt werden, ist die
Anzahl der Dauerserien bei der ARD { Verbotene
Liche" und Marienhof* im Vorabendprogramm)
auf zwei begrenzt. Bei SAT.1 bestimmen mehr die
actionorientierten US-Serien ( Reumschiff Enter-
prise — Das nédchste lahrhundert”, Star Trek”,
S A Law®, Mac Gyver®) das tigliche Angebot.
Bei PRO SIEBEN flindel sich eine Mischung aus
leichien Unterhaltungsserien {,Alle unier einem
Dach®, .Bill Cosby Show", ,Unsere kleine Farm®
Wer st hier der Boss?) und dlteren Actionserien
(,Drei Engel fiir Charlie®, Matlock® ,Renegade -
Gnadenlose Jagd®).

Das nonfiktionale Unterhaltungsangebot wurde
grob nach zwei Kategorien, erstens Talkshows
und zweifens Spiele/Darbietungsshows/Son-
stiges differenziert. Bei RTL ist demnach der
Anteil der Talkshows (12,5%) schon seit 1994
unvertndert stark ausgepriiglt. Hier haben die
Talkshows als Programmformat mit Modera-
torenpersonalisierung (Meiser, Christen, Schi-
fer) offenbar bereits die Sittigungsgrenze
erreicht. SAT1 ist diesem Angehotsmuster ge-
folgt und hat erst 1996 (12,7%) gleichgezogen.
PRO SIEBEN (6.4 %) beschrinkt sich nach lang-
samer Steigerang nur aul die Hillte des Anteils
der greflen Privatkonkurrenten. Die ARD hat
ihren Anteil ebenfalls gesteigert (1995: 4,8%;
1996: 8,5 %), beim ZDF (2,5 %), dessen Talkshow-
anteil am niedrigsten ausfillt, ist bislang nur
eine schwache Zunahme zu beobachten. Alle
tibrigen Unterhallungsformate haben bei allen
Sendern aufler beim ZDF wesentlich geringere
Anteile an der Gesamtsendedauer als die Talk-
shows.

Das Angebot an Musiksendungen ist in den
gffentlich-rechtlichen Programmen unverdndert
grifer als in den grofRen privaten Vollprogram-
men. Bei ARD und ZDF hat sick 1996 weder der
U-Musikanteil (3.8%; 3,0%) nech der geringe
E-Musikanteil {0,5%; 8,7 %) gegeniiber dem Vor-
jahr merklich verdndert. RTL (0,5 %) und 8AT.1
{0,2 %) beschrénken sich nur auf U-Musik, PRO
SIEBEN hat itberhaupt kein Musikangebot im
Programsm.

Unterscheidet man die U-Musik nach Genres,
vertellt sick das Angebot der ARD, bedingt durch
zwei Rockpalast-Néchie im Untersuchungszeit-
raum, iiber ein Drittel auf Rock snd Pop. Relativ
stark vertreten sind daneben verschiedene Sen-
dungen mit Volksmusik, danach rangieres Sen-
dungen mit anderen Formen populdrer Musik,
Das ZDF weist eine relativ ausgewogene Vertei-
lung der Genres aufl. Bei RTL hat die einzige
Musiksendung {(Mini-Playback-Show) schon eher
den Charakter einer Mischform zwischen Musik
und Show.

Wie bereits eingangs erwihnt, fallen in das Jahr
1996 neben allen dbrigen Sportereignissen, liber
die die Sender berichten, die beiden Grollsporter-
eignisse Fulballeuropameisterschaft und Otym-

BTL und SAT.1 mit
Talkshowanteil
iiher 12%

Musiksendungen
spielen bei Privaten
keine Roile

PRG SIEBEN einzi-
ger Sender {nahesu)
ohne Sport



Kinder- und Jugend-
angebot bei Privaten
fast nur aus
Cartoons

Werbeumfang bei
Privaten etwa zehn-
mal hoher als bei
ARD und ZDF

Unterschiede der Programmprofile bleiben bestehen

pische Sommerspiele mit Ubertragungsrechien
fisr ARD und ZDF. Da sich die Fuflball-EM nur in
einer der vier Untersuchungswochen auswirkt
und die Olympischen Sommerspiele in den Zeit-
raum zwischen der zweilen und dritten Untersu-
chungswoche lagen, werden die Spertanteile bei
ARD und ZDF von diesen Breignissen nur teil-
weise beeinflufit.

Das Sporiangebot der ARD bleibi anni-
hernd konstant und in der Verteilung auf In-
formation (2,0%) und Darbietung {2,1%) aus-
gewogen. Beim ZDF, das das Halbfinale und
das Endspiel der Fuflballeuropameisterschali
mit mehrfacher Wiederholung ausstrahlie und
zudem die Rahmenberichlerstatiung ausweitete,
fallt der Anteil [ir Sporidarbietung (3.8%)
héher als in den vergangenen [ahren und auch
héher als der Anteil fiir Sportinformation
(2,8%) aus. RTL erreicht mit seinen regelmiRigen
Ubertragungen der Formel-I-Rennen und mit
Tennis in Wimbledon einen Anteil von 50 Pro-
zent fir Spertdarbietung, gering ist dempepen-
iiber der Anteil fiir Sportinformation (1,1%).
SAT.! kat in den Untersuchungswochen keine
nennenswerten Uberiragungen (0,3%) im Pro-
gramm, so dall sich hier der Sport fast nur auf
informative Sendungen {34%), in der Haupl-
sache Fuflball-Bundesliga, beschriinkt. Die Sport-
information hei PRO SIEBEN (0,4 %) ist bislang
marginal.

Idas Angebot an Kinder- und Jugendsendun-
gen hei ARD (76 %) und ZDF {78 %) unterschei-
det sich guantitativ kawm von RTL (6,6 %). Den
hichsten Anteil dieser Kategorie sendel weiler-
hin PRO SIEBEN (13,6 %), wihrend SAT.1 seinen
[riiker schon geringen Aunteil sietig bis auf 1,8
Prozent reduziert hat. Charakteristisch bleibt fiir
die dffentlich-rechtlichen Sender allerdings das
ausgewogene Yerhiltnis von Sendungen mif son-
fiktionalen Formen und Mischformen einerseits
und fiktionalen, meist Zeichentricksendungen,
andererseits. Dagegen sirahlen die Privatsender
fast ausschlieflich Cartoons aus, die dberwiegend
aus US-Imperten stammen.

Betrachtet man schlieBlich die Entwicklung der
Werbung, so zeigt sich bei den Privatsendern
schon seit 1994 etwa der zehnfache Umfang der
Werbung bei ARD und ZDF. In den groflen Pro-
grammen dominieren wetterhin die Werbespots
in Blockform, wihrend andere Werbeformen nur
eine untergeordnete Rolle spielen. SAT.1 nutzt die
Form der Werbegameshow als Dauerwerbesen-
dung weilerhin stirker als RTL und erreicht
damit auch den insgesamt héchsten Werbeanteil
(176 %) von alien Sendern.

Pragrammprofile in der Houptsendezeit

Dem Programmangebot in der Haupisendezeit
von 19.00 bis 23.00 Uhr wird vor aliem deshalb
besondere Bedeutung zuteil, weil es der stirksten
Konkurrenz um die hochstmglichen Zuschauer-
zahlen ausgesetzt ist und sich darin deutlicher
zeigt, welche Intentionen fir die Sender charakte-

ristisch sind bzw. mit welchen programunlichen
Alkzenten sie sich besonders profilieren {vgl.
Tahellen 5 und 6).

Bei der ARD entiallen 1996 auf [aformationsan-
gebote 373 Prozent (1995: 36,2 %} und auf Fic-
ticnangebote 32,9 % (1995: 33 8 %), Damit ist der
Abstand zwischen Information und Fiction, den
beiden dominierenden Angeboiskategorien, auch
in der Hauptsendezeit efwas grofer geworden. In
allen tbrigen Haupikategorien gibt es bei der
ARD keine erwihnenswerten Abweichungen
zum Vorjahr In der weiteren Ranglolge der Kate-
gorien stehen nonfiktionale Unterhaltungsange-
bote (10,4%}), Sport (79%), Musiksendungen
{44 %), Werbung (4,2 %) und sonstige Sparten
{2,8 %} Auf der Ebene der Hauptkategorien hieibt
das ARD-Programmprofil 1996 unverindert.

Beim ZDF fillt der Informationsanteil (43.9%; in
der Hauptsendezeit weiterhin am hochsten von
ailen Sendern aus (1995:44.0 %) An zweiler Stelle
folgt der Fictionantei! (28,5 %) (1995: 36,0 %), an
dritter der Sport (£1,0%) (1995 3,8 %). Der deut-
liche Anstieg des Sports ist edingt durch Ubertra-
gungen der Fufiballenropameisterschaft und geht
haupisichlich zu Lasien des Fictionangebots. In
den ibrigen Kategorien sind lediglich geringe
Schwankungen zu verzeichnen.

Bei RTL rangiert Fiction (394 %) {1995: 36,3%)
an der Spitze, an zweiter Stelle liegt der Informa-
tionsanteil (262 %) (1995: 20,0 %), an dritter die
Werbung (19,1%). In diesen drei Kategorien ist
ein Zuwachs zu verzeichnen, der sich durch Ver-
ringerung in den Kategorfen nonfiktionale Unter-
haltung (4,9%) (1995: 79%) und Sport {4,2%)
{1995: 11,8%) erkldrl. Im Usnterschied zum ZDF,
wo auflergewihaliche Sportibertragungen 1996
in die Untersuchungszeit fzllen, lagen sie bei RTL
im Jahr £995. Bei beiden Sendern kommt es hier-
durch in den jeweiligen Jakren zu Komplemen-
tareffekten zwischen Sport und anderen Katego-
rien zur Hauptsendezeit, die es in normalen
Untersuchungsphasen nicht gibt.

Bei SAT.1 wird das Programmprofil in der Haupt-
sendezeit gleichermaflen stark von Fiction
34,6%) und Werbung {32,6%) pepriigt. Beide
Kategorien haben zudem noch zugelegt. Kein
anderer Sender strahlt zur Hauptsendezeit soviel
Werbung aus wie SAT.L. Dieser Unterschied wird
hauptsichlich durch die nach wie vor werktighich
in den [rithen Hauptabend plazierte Werbegame-
show ,Glicksrad” bewirks, An dritter Stelle ran-
giert nonfiktiongle Unterhaliung (12,3 %), eben-
falls leicht angestiegen, an vierter der Sport
{(78%) und erst an finfter Stelle das Informa-
tionsangebot (73 %) {1995: 10,2 %). Kein Sender
hietet ir der Hauptsendezeit se wenig Informa-
tonssendungen an wie SAT.1,

MEDIA PERSPEETIVEN 7/97

Nahezu unveréinder-
tes Programmprofil
det ARID} in Haupt-
sendezeit

ZDF in Prime time
mit héchstem Infor-
mationsanteil

Fictionanteil von
RTEL in Hauptsende-
zeit bei fast 40 %

SAT.1 bringt
zwischen 19.00 und
23.00 Uhr ein Drittel
Werbung
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(5} Programmstrekiur von ARD, ZBF, RTL, SALT und PRO SIZBEN in dev Houptsendezeit 1995 und 1996

19.410-23.00 Uhr, Sendedaner in Min pro Tag

ARD ZDF RTL SAT1 PRO SIEBEN
1095 1996 |1995 |1996 il‘)% [1986 11995 |1996 E1995 | 1996
Information/Bildung 87 86 166 B 48 63 24 17 37 50
Nachrichtensendungen 44 40 44 42 8 3 13 0 14 16
Politische Informationssendungen 24 25 29 27 7 10 0 7 0 0
Wirtschafisseadungen 2 2 4 5 0 4 0 ] 0 0
Regionalsendungen 0 0 4 il 0 i 0 ] 0 o
Zeitgeschichiliche Sendungen H 0 5 0 0 ¢ 0 0 0 i
Kulturelle Infosendungen 6 7 4 5 1 2 0 0 4 4
Wissenschafis-/Techniksendungen 3 2 2 3 0 0 ] 0 4 0
Diverse Alltagsinfosendungen 5 il 19 23 22 29 ] 10 25 32
Unterhaltende Informationen 2 3 ] 1 g 12 3 0 G 3
Reality TV G 0 8 0 2 2 0 0 0 0
Fiction 81 79 86 68 87 95 75 835 145 126
Spielfilm 8 11 3 8 10 if 16 1t 78 68
Fernsehfilm 33 25 39 16 19 22 18 17 22 35
Fernsehserie 40 39 38 45 59 63 4] 56 45 23
Biihnenstiick 0 3 0 o 0 0 it 0 ] ]
Nenfiktionale Unterhaltung 24 25 14 9 19 12 25 29 6 b
Talkshows i 1 4 3 il 0 18 14 0 0
Spiele/Shows/Nummern 24 23 16 ] i9 12 7 ib 6 5
Mustk i2 11 1l 15 i 7 8 3 0 0
Y-Musik 10 11 g 15 b 7 8 3 0 0
E-Musik 2 0 2 ] 0 i 0 0 0 0
Sport 20 3 g 28 28 16 24 19 i o
Sportinformation 8 ] 7 ia 8 2 15 14 { 6
Sportdarbietung 11 i3 2 12 20 8 9 5 8 ¢
Kinder-/jugendsendungen 0 ] it 0 e 0 0 0 2 0
Kinder-/fugendsendungen
{(Non-Fiction/Fiction) ¢ 0 il 0 G 0 0 G 0 0
Kinder-/fugendsendungen (Nur Fiction} G 0 8 0 ¢ 0 ] i 2 0
Senstige Programmspasten & 7 5 3 8 8§ g 10 7 7
Kirchliche Sendungen 1 1 0 G 0 0 i 0 £ 8
Sonstiges 3 2 3 2 f) ] { ] 1 1
Programmvorschas 4 4 3 3 7 8 8 10 b
Werbung 8 16 8 9 44 46 75 78 43 45
Werhespots 8 8 8 8§ 43 45 48 51 42 45
andere Werbeformen i 2 4 0 i 1 27 27 0 0

Gesamt

Untersechungswachen 1995 3.

Untersuchungswochen 1996: 1

240 240 240

-9, April, 26, Juni-2. Julf, 11-17 September, 21.-27 November.
t-17 Marz, 24.-30. Jani, 915 September, EL-17 November,

249

240 240 240 240 240

Trotz Rickgang
imimer noch 52,5 %
Fiction bei

PRO SIEBEN

Bei PRO SIEBEN wird das Programmprofil in
der Hauptsendezeit am stirksten im Vergleich
zu alles anderen Sendern vom Fictionangebot
{(52,5%) gepriigt. Gegeniitber dem Vorjahr
(60,6 %} hat sich hier die Struktur allerdings ohne
den FinfluR eines Sporteffekis verndert. Ein Teil
des Fictionangebots ist durch zusdizliche Infor-
mationssendungen erseizt worden. Der Informa-
tionsanieil Hegt mit 21,0 Prozent (1995 15,6%)
imzwischen wie bei RTL an zweiter Stelle, die
Werbusg (18,8%) folgt, um einen Prozentpunki
erhiht, an dritter Stelie. Alle fibrigen Kategorien
haben marginaie Bedeulung,

Eine nithere Betrachtung anhand der Einzelkate-
gorien des Informationsangebots in der Haupt-
sendezeit [ordert neben den quantitativen auch
qualitative Unterschiede zwischen den Hffentlich-
rechtlichen und den privaten Sendern zutage
{vgl. Tabelle 7). Bei ARD (28,0%) und ZDF
(30,6 %) liegt das Schwergewicht auf harter poli-
tikorientierter Information in Form von Nach-
richten, politischen Infomationssendungen, Wirt-
schaftssendungen wnd zeitgeschichtlichen Sen-
dungen. Diese Sendungen haben bei RTL (77 %),
PRO SIEBEN (65%) und SATI (3,3%) einen
deutlich geringeren Anteil, der bet SATE nur
etwa ein Zehnlel des ZDFWertes erreicht.

ARD und ZDF legen
Schwergewicht auf
harte politikorien-
tierte Information



Private Sender
orientierten sich
eher an gesellschaft-
lichen/privaten
Handlungsbereichen

Unterschiede der Programmprofile bleiben bestehen

(&) Progrommstrukier von ARD, ZBF, RTL, SAT.T und PRO SIEBEN in der Houpisendezeit 1995 und 1996

19.00-23.00 Ukr, Sendedauer in %

ARD

ZDF RTL

SATI
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PRO SIEBEN

1995 [1996 [1995 |1996 | 1995 11996 1995 |1996 I 1995 |1996

Information/Bildung 32 373 448 438 200 262 102 73 156 210
Nachrichtensendungen 6,7 168 182 173 31 32 5.3 0.2 59 6,5
Politische Informationssendungen 127 102 126 i 29 43 0,1 31 09 0.0
Wirtschaftssendungen 0,7 1.0 1.7 22 (3,0 0,0 0,0 00 94 89,0
Regionalsendungen 0,0 0,0 0,0 8,0 0.0 0.9 0,0 0.0 8.0 8,0
Zeitgeschichtliche Sendungen 0,7 0,0 19 0.0 0,0 0,1 0,0 00 00 8,0
Kulturelle Tnfesendungesn 23 28 1.8 1,9 04 07 0,0 00 0.0 0,0
‘Wissenschalts-/Techniksendungen i1 0,8 07 1.3 00 01 0,0 (1K) 0.0 8,0
Diverse Alitagsinfosendungen 2,0 45 78 9,5 81 123 35 4.0 97 132
Unterhaltende Informationen 0.7 i1 00 0.6 38 48 i2 0,0 0,0 1.3
Reality TV 8,0 0,0 0.0 0.0 0.7 0,7 0,8 0.0 0.0 0.0

Fiction 338 329 380 285 363 304 312 346 006 525
Spielfilm 35 48 4,0 31 4,1 4,1 6,8 42 325 283
Ferasehfilm 136 106 16,1 6,5 18 972 75 6.9 92 148
Fernsehserie 10,7 16,2 158 188 244 261 169 235 189 95
Bithnenstiick 0.0 13 0,0 AL 0.0 0.0 0.8 0.0 0,0 0.0

Nonfiktionale Unterhaltung 0o 104 58 39 78 49 145 123 24 23
Talkshows a0 0,6 L8 13 4.0 0.9 6 5.8 0,0 0.2
Spiele/Shows/Nummern 100 87 40 27 79 49 29 6,5 24 22

Musik 43 4.4 47 6.2 25 28 34 14 0.0 040
U-Masik 472 44 3.9 6,2 25 28 34 14 .0 0.0
E-Musilk 0.7 0,0 9 0.9 0.0 0.0 690 G0 0.0 04

Sport 82 8 g 116 118 42 109 7.8 0.0 25
Sportinformation 35 2.6 3,0 6.8 33 09 6,2 57 0,0 248
Sportdarbietung 4,7 54 8 48 85 33 38 2,1 3,0 00

Kinder-/jugendsendungen 8,0 L0 G0 0.0 4.0 G0 8.0 0 G,7 0.4
Kigder-/[ugendsendungen
(Non-Fiction/Fiction) 0.0 0,0 4,0 00 00 G0 9.0 G0 3,0 048
Kinder-/Jugendsendungen (Nur Fiction) 8.0 0,0 0,0 0.0 0,8 4,0 0.0 6,0 0.7 04

Somstige Programmsparien 33 2.8 23 22 33 33 34 4.1 30 27
Kirchliche Sendungen 92 02 G0 00 00 3,0 R 3.0 30 04
Sonstiges 12 09 1,2 0.8 0.2 1 0.1 0.0 4,5 0.5
Programmvorschau 18 17 1,1 14 3.1 32 33 41 25 23

Werbung 35 42 34 36 181 191 313 326 178 188
Werbespots 3.2 3.5 3.2 34178 BT 199 214 177 186
andere Werbeformen 83 0.7 81 0.2 0.4 64 114 112 .1 02

(Gesamt 1000 100,0 1660 1000 1600 1600 1000 0G0 0G0 1000

Untersuchungswochen 1995 3.-9, April, 26, funi-2. fuli, 11.-17. September. 21.-27. Noverber.

Untersuchungswochen 1996: 1117 Mirz, 2438, Juni, U.-15, September, 11.-17 November,

Das Angebotsschwergewicht der Privatsender  wihrend sich die privaten Sender eher den all-

liegt dagegen im Bereich der Informationssen-  tagsnahen und privaten Handlungshereichen

dungen mit geringerer Politikorientierung bis  widmen. Der relative Zuwachs des Informations-

hin zu bunten Themen wie den Magazinen am  angebots bei RTL uad PRO SIEBEN ist daher

Morgen, Mittag und Abend, den Regionalsendun-  auch nicht als Angleichung an die &ffentlich-

gen, kulturellen Infosendungen, Wissenschafts-  rechilichen Angebote zu interpretieren, sondern

und Techniksendungen, diversen Alltagsinforma-  eher als eine komplementdre Funktionsdiffe-

tionssendungen, rein unterhaltenden Infosen-  renzierung. {4)

dungen und dem Reality TV, das es allerdings ja

nur noch bei RTL gibt. Ofentlich-rechtiiche und  Alle Sender bestreiten ihre Usterhaliungsange-  Unterhaltungsange-

private Programme scheinen somit unterschiedi-
che informationsfunktionen zu erfilien: Die
Informationssendungen von ARD und ZDF
hefassen sich stirker mit poliischen und gesell-
schaftlich-institutionellen Handlungsbereichen,

bote zur Hauptsendezeit vorrangig mit Fiction,
die Privatsender allerdings in hoherem Umfang
als die 6ffentlich-rechtlichen, wobei PRO SIEBEN
mit weitem Abstand an der Spisze liegt. Durch die
1996 noch bei SATY einmal pre Woche ausge-

rote in Hauptsende-

zeit bei allen

Sendern you Fiction

dominiert
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{7 Programmstrokdur von ARD, ZDF, RTL, SAT.1 und PRC SIEBEN 1994 his 1996 im {inerblick
Sendedauer in %

Gesamisenderzeit 6.00-6.60 Uhr Hauptsendezeit 19.00-23.00 Uhr

1994 11995 11996 1994 (1995 | 1996
ARD
Harte Information zu Politik u. Wirtschail 4.6 165 178 304 36,0 28,¢
Mischiormen Politik-/Nicht-Politik und Sachwiss. 160 140 139 2,1 3.8 3.7
Soziales und Alliagsnahes 66 8.6 G5 249 21 45
Buntes und Sonstiges 14 0,7 8 08 08 1.1
Information gesamt 38,5 397 42,1 358 36,3 373
Resiprogramm 615 60,3 379 h4.2 63,8 529
Gesamt 1600 1400 1900 108,0 100 1000
Basis in Minuten pro Tag 1256 1343 1422 240 240 249
ZDF
Harte Information zu Politik u. Wirtschaft 13,8 169 45 32,1 34,2 306
Mischformen Politik-/Nicht-Politik und Sachwiss. 20,1 175 172 17 2.5 32
Serziales und Alltagsnahes 163 92 82 83 7.9 95
Buntes und Sonstiges 0.8 0,0 05 1,7 0.0 (1,6
Information gesaml 45,0 43,6 404 4472 447 43,9
Restprogramm 55,0 564 59,5 55,8 55,8 56,3
Gesami 10,0 100,06 1600 1060 166,06 1600
Basis in Minuten pro Tag 1216 1258 1354 240 240 244
RTL _
Harte Information zu Politik «. Wirtschaft 58 3,6 7.0 7.1 6,3 7.7
Mischiormen Politik-/Nicht-Politik und Sachwiss. 83 34 35 08 0.4 68
Soziales und AlHagsnahes 3.1 29 3.8 79 9.2 123
Buntes und Sonstiges 17 1.6 23 8.3 4.6 55
Information gesamt 20,0 13,5 173 221 200 26,2
Restprogramm 804 86,5 82,7 779 80,0 738
Gesamt 1669 1000 W00 100,0 1060 10040
Basis in Minuten pro Tag 1 444 1 440 1 448 240 240 244
SAT.1
Harte Information zu Politik u. Wirtschaft 33 3,0 33 6,3 5.4 33
Mischformen Politik-/Nicht-Politik und Sachwiss. 104 7.2 79 0 0.6 0,0
Soziales und Alltagsnahes 15 1.2 14 28 38 4.0
Bunies und Sonstiges 1.3 25 0,1 21 13 0,0
[nformation gesamt 16,6 136 12,7 113 16,0 73
Restprogramm 834 86,1 873 888 90,0 628
Gesamt 1046 1066 1600 10049 190,0 106,6
Basis in Minuten pro Tag 1437 1 440 1438 244 244 240
PRO SIEBEN
Harte Information zu Politik u. Wirtschaft 2.6 26 238 58 58 6,5
Mischformen Politik-/Nicht-Politik und Sachwiss. 0,1 06 2.9 8.0 a0 00
Soziales und Alitapgsnahes 2,1 6,4 54 25 9.6 132
Buntes und Sonstiges 0,1 09 04 0,8 0,0 1,3
Information gesamt 548 95 11,5 8.3 154 210
Restprogramm 954 904 885 61,3 846 792
Gesamt 100,0 10p,0 1060 1606 160,06 100,0
Basis in Minuten pro Tag 1434 1419 1415 240 246 240

Untersuchungswochen 1994: 14.-20. Mérz, 25.-31. Jull, 12.-18. September, 28, November-4. Dezember.
Untersuchungswochen 1995: 3.-9. April, 26. Juni-2 Jult, 11.-17. September, 21.-27 Nomvember,
Untersuchuagswochen 1996: 11,17 Mirz, 24.-30. Juni, 9. 15. Sepiember, 11.-17. Nomvember,




Stetige Sfeigerung
des Werbeanteils
privaler Sender in
Prime time

informationsange-
bote nach vier Kate-
gorien differenziert

Unterschiede der Programmprofile bleiben bestehen

strahlte Sendung , Schreinemakers live" mit ciner
Linge von gut drei Stunden kommt SAT.I
(12,3 %) in der Haupisendezeit auf einen deutlich
hiheren Anteil an nonfiktionalen Angeboten als
RTL (4,9 %). Die in den Jahren 1994 his 1996 bei
RTL zur Haupisendezeit bestehende Angebots-
liicke im Unterhaltungsformas Talkshow ist erst
mit der Ubernahme dieser Sendung 1997 ge-
schlossen worden.

Daneben komm{ dem Spert hauptsichlich
durch FuBballibertragungen bei allen Sendern
aufer PRO SIEBEN ein Zhnliches Gewicht zu.
Ereignis- bzw. auswahlbedingte Schwankungen
in dieser Kategorie, wie sie in den Jahren 1965
und 1996 bei ZDF und RTL auftraten, fithren zu
aktuellen Verschiebungen in anderen Kategorien.
Vergleicht man die Programmstruktur der Sen-
der [ir die einzelnen Untersuchungswochen,
zeigt sich aber, dall selche Effelite auf eine von
vier Wochen pro Jahr begrenzt sind. Die Struktur
der Programme zur Hauptsendezeit bleibt in den
iibrigen Untersuchungswochen auch im Uster-
haltungsangebet sehr stabil.

In allen drei groflen Privatsendern ist der Werbe-
anteil in der Hauptsendezeit von 1994 bis 1996 ste-
tig und deutlich gestiegen. Der extrem hohe Wer-
beanteil von SAT.1. kommt durch die Werbegame-
show Gliickrad“zustande, SAT 1 verzeichnet aber
auch bei den Werbespots die héchsten Anteile.

Qualifative Hnterschiede im Informationsangebot

Nach der Bestandsaufnahme der Programmpro-
file der Sender zur Gesamtsendezeil und zur
Hauptsendezeit anhand der Programmstruktur-
kategorien solien die Informationsangebote noch
einmal gesondert qualitativ verglichen werden.
Ausgangspunkt hierfiir ist die Uberlegung, daf
sich das Informationsangebot mit seinem hetero-
genen Themenspektrum nach Relevanzgrad dif-
ferenzieren 1Bt worin sich dffentlich-rechtliche
und private Sender unterschetden. (5) Erfolgt ein
solcher Vergleich auf Sendungsebene, tritt natiir-
lich das Problem auf, daR eine Reike von Sendun-
gen, vor allem bestimmte Magazinsendungen,
nicht hinreichend eindeutig nach Inhalien/The-
men aufgelist werden kiinnen. (6) Die Umset-
zung kann hier deshalb nur anniiherungsweise
gelingen.

Ausgehend von den Einzelkategorien der Pro-
grammstrakiur werden die Informationsange-
bote der Sender wie folgt grupplert; Die erste
Gruppe umfalt die sogenannte harte Politik und
Wirlschalt, ndmiich Nachrichlensendungen, peli-
tische Informationssendungen, Wirtschaltssen-
dungen und zeHgeschichiliche Sendungen mit
politischem Schwergewicht. In eine zweite Gruppe
falien alle Mischiormen (z. B. tagesaktueile Maga-
zine), in denen auch Politik vorkorumi und die
nicht aufgeldst werden kinnen, sowie Sendungen
mit weniger ausgeprigter Politikorientierung wie
Regionalsendungen, kulturelle Informationssen-
dungen und Wissenschafts-/Techniksendungen.
Drer dritte Bereich ist Soziales, also Sendungen mit

geselischaftlicher Themenorientierung bis hin zu
Buntem.Darunter fallen die diversen Alitags-Info-
sendungen wic alltagsnahe Ratgeber, andere all-
tagshezogene Informationssendungen und Boule-
vardsendungen. Als vierte und letzte Gruppe blet-
ben Seadungen mit Human Interest/Lifestyle-
‘Themen, unterhaltende Infosendungen und Rea-
lity TV iihrig.

Bezogen auf das jeweilige Gesamisendevolumen
der Sender zeigt sich (vgl. Tabelle 7): Die oifent-
lich-rechtlichen Programme haben in den Jahren
1994 bis 1996 durchgiingig deutlich héhere
Anteile an harten politischen Informationssen-
dungen als die privaten Programme. 1996 liegt die
ARD mit 178 Prozent ar: der Spitze, gefolgt vom
ZDF mit 14,5 Prozent. RTL kommt mit 76 Prozent
nur auf ein halb so grofes Angebot, hat damit aber
die Fithrung unter den Privatsendern vor SATI
{3,3%) und PRO SIEBEN (2,8%). Auch bei der
zweiten Gruppe ven Sendungen, die neben harten
politischen auch andere, z. B. kulturelie oder wis-
senschafiliche Themen behandeln, dominieren
eindeulig die Offentlich-rechtlichen Sender. Hier
rangiert das ZD¥F (17.2 %) vor der ARD (139%},
dann folgen SAT.1 {79 %;}, RTL (3,5 %) und PRO
SIEBEN (2,9 %) Im Bereich Soziales/Alltagsnahes
liegen die Gffentlich-rechtlichen Sender - aller-
dings mit insgesami geringeren Anteilen - eben-
falls vor den Privatsendern, jedoch ist hier der
Abstand wesentlich kleiner. im Bereich der unter-
haltungsorientierlen Infosendungen legt RTL
{2,3%) auf niedrigem Niveau an der Spitze. Stati-
stisch 1df¢ sich zeigen, daR die Struktur des Infor-
mationsangebots vor ARD und ZDF signifikant
von RTL und PRO SIEBEN abweicht.

Zur Hauptsendezeit tritt der Unterschied zwi-
schen dffentlich-rechtlichen und privaten Sen-
dern noch stérker zutage. Hier ergeben sich 1996
bei der ARD 28,0 Prozent und beim ZDF 30,6
Prozent fiir die harten politischen Infermations-
sendungen, bei RTL sind es 7.7 Prozent, bei PRO
SIEBEN 65 Prozeat und bei SAT.1 nur 3.3 Pro-
zeni, Auch bei den in der zweiten Grappe zusam-
mengefafiten Sendunger: mit Mischformen aus
politischen und nichtpolitischen Themes und
Sendungen zu Kultur, Wissenschaft und Technik
dominieren ARD und ZDF. Dagegen sind die
eher ,weichen” Informationssendungen mit
sozialen und busten Themen bei RTL und PRO
SIEBEN stirker vertreten. Auch hier verweist ein
Signifikanztest auf wesentliche Unterschiede
zwischen den dffentlich-rechilichen und den pri-
vaten Senders.

Fazit

Die Programmanalyse 1996 zeigt den schon aus
fritheren Untersuchungen bekannten Befund,
daf} die offentlich-rechtlichen Hauptprogramme
als Infermationssender fiihrend sind und diese
Position im vergangenen [ahr unverindert inne-
hatten. Abgesehen vorn leichten Verschiebunges,
die sich durch den Einfluf der Sportherichter-
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Strukiurelle Unter-
schiede im Infor-
mationsangehot
rwischen §.-r.and
privaten Sendern
werden deutlich -
besonders in Haupt-
sendezeit

O.-r. und private
Sender sprechen
unterschiedliche
Informations-
beditrinisse an
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Trend zur sifirkeren
Formatierung der
Programme

stattung uber die Sommerolympiade in Atlanta
erkliren, ist das Programmprefil ven ARD und
ZDT stabil und der Abstand zu den privaten
Sendern gerade im Bereich der Information wei-
terhin betriichtlich geblieben.

Ofiensichilich verfolgt RTL die Strategie, sich
mit seinem Programm zwischen den informa-
tionsorientierten offentlich-rechtlichen und den
stark unterhaliungsorientierten Privatsendern zu
positionieren, um nach allen Seiten breitere
Akzeptanz zu errcichen. Ein Blick auf das so oft
Gffentlich diskutierte Informationsangebot vom
RTL zeigt allerdings: Nach dem Einbruch 1995
ist es im vergangenen Jahr zwar gestiegen,
erreicht aber noch nicht wieder den Wert von
1994, und es ist bezogen auf die Gesamtsendezeit
weiterhin nicht cinmal halh so grofd wic das von
ARD und ZDFE Auch inhaltlich unterscheidet es
sich schon auf Sendungsebene von dem bifent-
lich-rechtlichen Angebot. In der Prime time zel-
gen ARD und ZDF dreimal so viele Nachrichten-,
politische Informations-, Wirtschafls- und zeitge-
schichiliche Sendungen wie RTL. Das gleiche gilt
fiir Sendungen, die nebea harten politischen zum
Beispiel auch kubturelle und wissenschaltliche
Themen behandeln.

- Das Informationsangebot voa RTL orientiert
sich gerade in der Hauptsendezeit nach den
Belunden dieser Studie siatt dessen stirker an
den alltagsnaken, teilweise auch stark individua-
lisierten Themen, die fir den einzelzen - inshe-
sendere, wenn eine direkte Betroffenheit gege-
hen ist - sicher Bedeutung haben, eine Politikver-
mittlung im klassischen Sirne aber nicht fiir sich
i Angpruch nehmen kinnen.

Hier scheinl - durchaus 6ifentiichkeitswirk-
sam und imsefern auch erfolgreich - eine Funkti-
onsdifferenzierung im Sizne einer Aufgabeniei-
lung zwischen Sffentlich-rechtiichen und dem
erfolgreichsten Privatsender statigefunden zu
haben. Es werden unterschiedliche und nicht ver-
gleichbare Informationshediirfnisse angespro-
chen, was von RTL-Vertretern auch so propagiert
wird. {7) Uber die Folgen fiir den demokratischen
ProzeR und den dffentlichen Diskurs mag man
streften. Jedenfalls soliten dabei aber zwei wich-
tige Befunde der Mediennutzungsforschung im
Blck behalten werden. Erstens findet, so die
Ergebnisse der Langzeitstudie Massenkommuni-
kation, im duaten Rundiunksystem beim Stamm-
publikem der Privatsender ein Prozef der Entpo-
Htisierung der Mediennutzung statt. (8) Zweitens
gibt es, so eine andere Studie, unter den Nicht-
wihlern einen besonders hohen Anteil voz Vigl
sehern privater Fernsehprogramme. (9)

Ein weiterer Befund der Programmanalyse tritt
dagegen etwas zurfick. Erkennbar ist bei allen
Sendern ein Trend zu einer stirkeren Formatie-
rusg der Programmangebote, die in gleichblei-
henden Sendeplitzen und gleichbleibenden
Sendetiteln sichthar wird - hier am stéirksten wie-
der bei RTL. Die Griinde und Auswirkungen die-
ser Eatwicklung sind vielschichtig, hier schiagen

Udo Michael Kriiger

sicher auch Rationalisierungsbestrebungen bei
der Prograrnmproduktion dusch. Inwieweit eine
stirkere Wiedererkennbarkeit der Programme zu
einer besseren Zuschauerorientierung in der heu-
tigen Programmilut fiihrt und ob dies auf der
anderen Seite eine Binschrinkung von Pro-
grammvielfalt mit sich bringt, ldRt sich mit den
Befunden dieser Studie nicht sagen. Erst ein fie-
fergehender Blick in Inbalie und Themen, ver-
kniipft mit qualitativen Publikumsuntersuchun-
gen, kinpte hier ngheren Aufschiull geben.
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