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Geit 1991 im GIK-
Konsumentenpanel
Baten zem Kino-
hesuch erfragl

1991 bis 1995:
Kinobesuch bei
sturlen jahrlichen
Schwankungen
um 4 % gestiegen

Olene Besuch der
Kinder unter zehn
Jahren Ritekgang
um 5%

Weniger Inlensiv-
kinogiinger, mehr
seltene Kinoginger

Das Kinopublikum 1991 bis 1995:
Ergebnisse des GH-Panels

Kinohesuch: Demographisch
bedingte Riickgiinge und
neue Zuschauergruppen

Von Gerhard Neckermann®

Die GIK, Niirnberg, hefragt seit 1991 im Rahmen
des G & [ Kensumentenpanels schriftlich 10000
Personen, die reprisentativ fir die in Privathaus-
halten lebenden deutschen Personen ab zehn fah-
ren aus den 16 Bundestindern stehen, zu ihrem
Kinoverhalten. (1) Die Befragten schicken wi-
chentlich Berichtshidtter zuriick, in denen sie
unter anderem folgende Angaben zum Kinobe-
such machen: Datum, Filmtitel, Eintrittspreis und
Begingn des Films (Uhrzeit). Mit Erlaubnis und
Unterstittzung von CIC Video GmbH, die Zugriff
auf die Panelergebnisse hat, und durch das Ent-
gegenkommen von GIK Panel Services erhiilt die
Filmférderungsanstalt (FFA} seif Jahren einen
detaillierten Binblick in die Jahresergebnisse zum
Filmbesuch.

Den Angaben der FFA zufolge, die den Gesamt
besuch anband der verkauften Einfrittskarten
erfallt, stieg die Zahlder Kinobesuche im Zeitraum
1991 bis 1695 von 119 9 Millionen auf 124 5 Millin-
nen,aiso um insgesamt 4 Prozent. Von fahr zu Jahr
gab esallerdings zum Teii sehr starke Sehwankun-
gen: Zum Beispiel ging der Besuch im Jahr 1992
gegentiber 1991 um fast 12 Prozentzuriick, im dar-
auffolgenden Jahr stieg er dann um 23 Prozent. Die
Jahre 1993 und 1994 gelten alssehr guie Kinojahre
und 1992 als sehr schlechtes Kinojahr.

Die GIK, die aur den Kinobesuch der deutschen
Personen ab zehn Jahre in Privathaushalten
erhebt, beobachiete im selben Zeitraum ecinen
Riickgang wm 5 Prozent. Diese Diskrepanz zu
den FFA-Angaben erklédrt sich dadurch, daR ins-
besondere seit 1994 Kinderfilme ein groReres
Gewicht am Gesamtbhesuch bekommen haben, die
GIX diese Zuwichse aber nicht miterfaft. Im fol-
genden wird aur, soweit nicht ausdritcklich anders
erwihat, auf die GIK-Ergehnisse eingegangen.

Der Besuch der Intensivkinogénger (mehr als
zehn Besuche im fabr) ging in den Jahren 1991 bis
1995 tendenziel! zuriick, wihrend seltene Kino-
génger (ein bis zwei Besuche im Jahr) hiufiger
ein Filmthester aufsuchten (vgh Tabelie 1).
DerBesuchseinbruch 1992 kam zustande, weil
Kinoginger, die eher diter ins Kino gehen {mehr
als fiinf Besuche im Jahr) weniger Filme aof der
Leinwand sahen, Der starke Zuwachs 1993 st auf

¢ Freier Filmwivischafisforscher, Worthsee.

eine Riickkehr der hiiufigeren Kinoginger zu
ihrem bisherigen Verhalten zuriickzufiihren,
auRerdem wurden neue Besucher hinzugewon-
nen, die in diesem Jahr ein- oder zweimal ins Kino
gingen, Den Rickgang im [ahr 1994 haben vor
allem die Intensivkinoginger verursacht. i Jahr
1995 schrinkten die Intensivkinoginger thre
Besuche nicht weiter ein, doch dérften die selte-
nen Kinogéinger des Yorjahses zum Teil gar nicht
ins Kino gegangen sein, und die Kinogénger, die
im Vorjahr hichstens zehnmal ins Kino gegangen
waren, gingen 1995 seltener. Fiir das jahr 1996,
fiir das ejne Statistik noch nicht vorliegt, ist zu
erwarten, dall der Besuch aller Besuchergruppen
steigen wird.

In der Bevilkerung sinkt die Zahl der Twens 20
bis 29 Iahre alt) seit Jahren recht deutlich. Die
Zahl der Teenies {zehn bis 19 Jahre all) nimml
dagegen leicht zu, die Zahl der mindestens 30jih-
rigen sogar deutlich. Der Ritckgang der Twens in
der Bevilkerung hatte, absolut gesehen, auch
einen Besuchsritckgang der Twens (von 1991 bis
1995 wm 14 %) zur Folge (vgl. Tabelle 2). Daf auch
Teenies deuitlich seltener ins Kino gehen, ist dage-
gen wohl daraul zuriickzufiihren, dafl sich diese
Gruppe aufgrund der stark gestiegenen Eintritts-
preise - unier anderem eine Folge der Neubau-
wnd Modernisierungsmalinahmen der Branche -
nicht mehr so oft einen Filmbesuch leisten
konnte; aulerdem kinntes auch Veriinderungen
im Freizeitverhalten staligefunden haben. Die
Zuwiichse bei den mindestens 30jdhrigen sind
zum eiren durch die Bevdlkerungsentwicklung
begriindet, zum anderen dadurch, dall diese
Gruppe dfter ins Kino geht bzw, zum Telf wieder
fiir das Kino gewonnen wurde. Dies diirfte sowohl
aul die gestiegene Attraktivitt durch Modernisie-
rungsmallnahmen zuriickzufithren sein als auch
auf das attraktivere Angebot an Kinderllimen, die
diese Bevélkerungsschichten als Begleitpersonen
sehen. Der Besuch der Kinder unter zehn Jahren
wird von der GIK, wie erwihnt, nicht erfallt, Wie
eingangs aufgezeigl, diirfte dieser jedoch deutlich
gestiegen sein.

Bei den Twens gibt es die meisten Intensivkino-
ginger {mehr als zehn Besuche im fahr), bei den
Teentes ist diese Gruppe unier anderem aufgrund
der Taschengeldbeschriinkungen deutlich kleiner
{vgl Tabelie 3}, Die 30- bis 49jtihrigen gehenin der
Mehrzahl hichstens linfmal im Jahr ins Kino. Bei
den mindestens 50jihrigen haben die Intensiv-
kinoginger dagegen wiederum ein grOferes Ge-
wicht {vielleicht weil die Grofeltern regelmiiig
mit ithren Enkeln ins Kino gehen).

Seil dem fahr 1992 ist der Anteil der weiblichen
Kinogénger am Gesamthesuch dhnlich hoch wie
der Anteil der minnlichen Kinogiinger, wobel
zum Teil deutliche Unterschiede im Besuchsver-
hallen bei den verschiedenen Altersgruppen
bestehen. Im Fiinfiahresdurchschnitt dominierten
tediglich beim Besuch der Twens und der 50jihyi-
gen die Ménner, ansonsten die Fraven. im fahr

Verfinderungen in
der Bevillierungs-
struktur beein-
flussen Kinobesuch
dentlich

intensivkinoginger
ver aHem Twens

AnteH der Frauen
am Kinobesuch
gesliegen



Kinobesuch: Demographisch bedingte Rickgénge und neve Zuschauergruppen

(1) Kinohesuch nach hesuchskezogenen Merkmalen ¥

Kinobhesuche im jeweiligen Jahr

1hig 2
3bis 5
6 bis 10
11 u. mehr
Gesamt

Entwicklung (1991 = 1006)
1994 11995 {1992 [1063 |1994

Eintrittskarten in Mio
1991 1992 1993

Wochentag des Kinobesuchs

Montag
Dienslag
Mittwoch
Donnersiag
Freitag
Samsiag
Sonntag
keine Angabe
Gesamt

Uhrzeit des Filmbeginns

vor 12 Uhr
12 bis 16 Uhr
17 Uhr

18 Uhr

19 Uhr

20 Uhr

2{ Uhr

22 Uhy

23 Ghr

keine Angabe
(Gesamt

gezahiter Eintrittspreis
unter 5 DM
5 haw, 6 DM
7 bzw. 8 DM
9 DM
10 DM
11 DM
12 DM
13 DM u. mehr
Gesamt

18,5 272 228 22,1 221
228 257 250 26,3 235
231 184 257 26,6 22,2
34,1 16,7 327 26,1 27,0
95,6 880 62 1041 948
122 g8 129 12,2 14
9,6 84 10,7 10,6 G4
139 12,6 135 12,6 iLe
106 85 104 4 10,0
14,8 135 178 177 16,6
257 225 259 23,5 229
143 1536 148 42 119
il 03 02 8.1 0.0
996 880 1062 1011 948
i2 12 13 1,3 10
29 12,2 143 179 13,7
9.2 7.1 8.3 94 83
54 38 4.1 39 33
80 6,1 6.9 76 83
483 44,1 345 500 46,5
39 35 35 28 28
6.2 5,3 70 57 69
28 253 46 33 4,
19 14 0,1 01 8.0
996 880 1062 1011 G4.8
74 38 26 2,0 1.7
211 154 12,0 9.5 72
229 225 29,0 26,1 211
1.2 146 15,1 1472 108
167 16,7 22,0 185 199
42 56 162 11,2 11,9
6,0 59 8.6 9,7 10,2
2.1 34 6,7 0% 12,0
96,6 880 1062 1611 94,8

Struktur in %
11995 1561 | 1995

139 117 113 113 20 23
112 109 115 103 23 25
80 11l 115 96 23 23
49 96 77 79 34 28
88 H7 162 95 106 106
8 16 160 a3 i2 12
93 119 118 116 9 11
86 97 91 83 4 i2
80 98 58 94 il 11
o1 120 120 112 i5 18
93 108 98 97 24 24
91 103 99 83 14 13
- - - 1 0
48 107 102 95 1o 160
106 108 108 83 1 1
95 111 132 166 13 14
77 101 102 G0 G 9
70 76 72 61 5 3
76 86 95 104 8 9
91 113 104 g6 44 49
40 40 72 72 4 3
162 123 92 111 & 7
88 177 127 154 3 4
- - - 2 ]
88 147 102 95 166 108
53 35 27 23 8 2
73 57 45 34 21 8
98 127 114 92 23 22
76 79 74 56 19 11
108 132 111 119 17 21
1533 243 267 283 4 13
98 143 162 170 b 11
102 319 471 571 2 13
88 107 102 95 104 100

1 Basis: Deatsche Personen aly 10 Jahre in Privathaushallen.

(uelle: GHK Panel Services.

Unterschiedliche
Altersstrukiur der
Besucher in den
alten und neuen
Bundeslindern

1995 war dann das jiingere Kinopublikum (zwi-
schen zehn und 24 fahren) vorwiegend weibli-
chen Geschlechis, das dltere Publikum (minde-
stens 25 Jahre) dagegen vorwiegend mannlichen
Geschlechts. Die weiblichen Besucher waren eher
seltene oder miRige, die minnlichen eher hiufige
oder intensive Kinogénger. Auf die Anzahl der Per-
sonen bezogen (statt auf den Besuch) stellen die
weiblichen Kinogénger also die Mehrheit des
Kinopublikems.

Beim Kinopublikum in den alten Bundesldndern
dominieren die 10- bis 24jihrigen, relativ gese-
hen, den Gesamtbesuch. Bei den dlteren Alters-
gruppen sinkt mi zunehmendem Alter die Bedeu-
tung als Besucher. In den neuen Bundeslindern
sind diese Tendenzen nicht so eindeutig. Dort
dominieren die 20- bis 24jdhrigen nicht so stark;

an die 16- bis 19jdhrigen wurdesn fast ebenso viele
Karten verkauft. Auch ist die Bedeutung der 390-
his 3%jdhrigen als Nachfrager groBer als die der
25- bis 29j&hrigen.

I Besuchsverhalten, gemessen an der Anzahl
der Besuche pro Jahr, zeigen sich keine deuntlichen
Unterschiede zwischen dem Kinopublikum in dea
alten und den newen Bundeslindern.

Bei der Bevilkerung aus den Grofistidten (inin-
destens 500 600 Einwohner) und aus den Stddien
it 26 000 bis unter 100 600 Einwohnern sank
der Kincbesuch im Zeitraum 1991 bis 1993
{~13% bzw. -11%), beim Publikum aus Orten
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Orte unter 264 800
gewinnen, Grof-
stidte verlieven an
Bedeutung fiir den
Kincbesuch
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(%) Kinobesuch nach soziodemographischen Merkmalen 1)

Eintritiskarten in Mio Entwicklung (1991 = 100} Struktur in %
1991 1992 1993|1994 |1995 [1992 1993 (1094 [1995 11991 |1995

Geschlecht

méinalich 539 44,9 54,0 49,3 478 83 100 9% 89 54 50
weiblich 457 43,1 52,2 51,8 47,3 94 114 113 103 46 50
Gesamt 99.6 8840 1062 1611 G648 88 W7 102 95 il 160
Alter
10 bis £5 Jahre - 6,1 6,6 78 6,3 - - - - - 7
16 bis 19 Jahre - 18,1 191 19,6 18,6 - - - - - 19
10 bis 19 Jahre 302 24,2 25,7 274 243 an 85 9% 80 30 26
20 bis 24 labre - AR 29,0 263 23,0 - - - - - 24
25 bis 29 Jahre - 14,5 20,60 16,7 174 - - - - - 18
20 bis 29 Jahre 47,1 36,3 4496 430 40,4 77 105 91 86 47 43
30 bis 39 jahre 94 110 149 14,5 146 111 151 146 147 10 15
40 bis 49 lahre 6,3 6,9 04 80 T4 101 100 118 108 7 8
50 bis 59 Jahre 3.6 5,8 9.5 5,4 52 161 181 150 144 4 5
60 Jahre u. &lter 20 38 27 28 28 196 135 140 145 2 3
Gesamt G605 88,0 1062 1013 G4 8 ag 1907 102 93 He 100
Wohnortgrélle (Binwohner)
unter 59006 - - 14,1 148 14,3 - - - - - 15
unter 20060 323 26,2 34,8 35,9 33,6 a0 108 111 104 32 35
20:008-99 000 214 247 289 26,2 245 86 105 95 86 28 26
106 006-499 999 195 183 232 210 19,7 94 118 107 101 20 2%
506004 u. mehr 20,1 156 193 18,0 17,6 78 96 2H] 85 20 18
Gesamt Go6 88,6 1062 101 048 88 107 102 83 106 100
Beruf
Schitler/Studenten 4490 338 43,1 423 40,1 77 98 95 41 44 42
Lehrlinge 116 114 135 116 103 1063 116 100 86 12 11
Arbeiter 69 35 6.4 54 48 80 93 78 76 7 5
Angesteilte 220 20,1 239 230 22,6 4] 109 105 103 22 24
Beamie/Selbstindige 78 5,3 7.7 7.6 7.2 638 99 97 42 & 8
Hausfrauen 4.0 49 51 47 36 123 128 118 80 4 4
Rentner usw, 33 (%] 6,5 65 6,2 147 197 1497 188 3 7
Gesamt 996 &80 1462 101, 94,8 &8 107 102 95 106G 108
HaushallsgriBe :
1 Person 22,5 207 269 2449 233 g2 120 it 164 23 25
2 Personen 12,3 123 13,7 126 46 106 111 102 119 i2 15
3 Personen 237 189 23,0 234 20,6 80 97 99 87 24 22
4 Personen 28,7 26,1 205 28,7 264 41 103 100 82 26 28
5 Personen u. mehr 124 10,0 131 11,5 9.9 81 106 93 80 12 i
Gesamt 940 88,0 1062 IOl 94,8 88 107 H2 45 106 104
menatl. Haushaltsnetioeinkommen
unter 1500 DM i78 14,0 16,5 144 150 79 93 81 73 18 i4
1500-2 499 DM 21,1 155 139 134 108 73 66 a4 51 21 it
2500-3 499 DM 20,6 223 234 19,7 202 112 117 99 161 20 21
5500-4 499 DM 19,7 16,9 21,8 19,2 i85 86 111 g7 G4 20 20
4500 DM u. mehr 210 193 306 34,4 323 92 146 164 154 21 34
99,6 88,0 1062 1611 948 88 107 102 49 106 100

Gesamt

1} Basis: Deutsche Personen ab 10 Jahre in Privathaushalten,

Quelle: GIK Panel Services.

mit 166000 bis unter 500 600 Einwohnera war er
1695 dagegen Zhnlich hoch wie fiinf Jahre zuvor,
Personen aus den Orten mit weniger als 20 600
Binwohnern - sie haben das grofite Gewicht em
Gesamthesuch - gingen dagegen um 4 Prozent
héuliger ins Kino. Dies kénnte eine Folge des
Erfolgs der Kopienfdrderung fir Kinos in kleinen
Orten sein.

Wihrend beim Publikum aus den kleinen Orten
die 16- bis 243hrigen dominieren, sind es beim
Publikum aus den GroBstidten eher die 25- bis
39%ihrigen. In den GroRstidten haben die 40- bis
40ihrigen eine ebenso hohe Bedeutung fiir den
Gesamtbesuch wie die 16- bis 195ihrigen. In den
Orten mit mindestens 100 000 Einwohnern stel-
len die Intensivkinoginger den gréfiten Antei



Kinobesuch: Demographisch bedingte Rickgéinge und neue Zuschauergruppen

(3 Kincheswch nach Besuchergruppen und Besuchshiutigheitsgruppen hn Dorchschnitt der Johre 1991 bis 1995 1)

Anteile in %

Resuchergruppe

Geschlecht
méinnlich
weiblich
Gesamt

Alter
10-19 Jahre
24-29 Jahre
30-39 Jehre
40-49 Jahre

560 Jahre und dlter

Gesamt

Anteil innerhalb der Besuchergruppe

Kizobesuche pro lahr
=2 [3-5  |6-10 |1lum.

WohnortgroRe (Einwohner}

unter 20900
20060~ 99999
100 060-499999

500 000 und mehr

Gesamt

Region

alie Bundeslinder
neue Bundeskinder

Gesami

Beruf

Schiiler/Studenten

Lehrlinge

Angestellte/Beamte/Selbstindige

Arbeiter

Rentner/Hausfrauen usw.

Gesami

Wochentag des Besuchs

Montag bis Dornerstag
Freitag bis Sonntag
Gesamt

23 24 22 3l
24 27 25 24
23 25 24 28
25 30 27 18
16 22 26 39
31 28 20 21
39 29 18 i4
3 18 14 37
23 25 24 28
26 26 25 23
23 27 26 24
21 22 21 35
20 24 22 34
23 25 24 28
23 25 24 28
25 25 23 27
23 25 24 28
20 26 26 28
13 24 28 33
26 25 22 27
33 30 19 18
32 22 15 31
23 25 24 28
24 24 23 29
23 26 24 27

23 25 24

1} Basis: Deatsche Personen ab 10 Jahre in Privathaushalten.

28

Anteil an der Hiufigkeltsgruppe
Kinobesuche pro Jahr

Gesamt [1-2  [3-5  |6-10 111 w.m.|Gesaml!
160 50 47 48 57 51
100 30 53 52 43 44
160 106 100 100 106 106
160 29 32 30 7 27
160 30 34 48 58 44
160 18 15 11 i 13
160 12 8§ 6 4 7
130 11 b 5 11 8
160 100 100 100 100 106
160 38 35 36 28 34
160 27 28 29 23 27
160 16 19 18 27 21
160 16 i8 17 22 18
160 106 109 100 {0 160
160 82 83 84 84 23
160 18 i7 16 16 17
160 166 104 106 i 160
160 35 43 47 42 42
160 3 il 14 14 12
160 34 34 28 29 30
160 8 7 5 4 6
100 15 9 6 12 10
160 166 100 106G 100 160
100 46 42 43 47 45
100 54 58 57 53 55

1o we w8 jod 10 160

Gueile: GIK Panel Services.

Trotz Besuchs-
riickgangs Schiiler/
Studenten nit
Abstand wichtigste
Gruppe

am Gesamtbesuch. In den kieineren Qrten hat
diese Besuchergruppe keine herausgehobene
Bedeutung, was auch sul das geringere Angebot
an Filmen in diesen Orten zariickgefiihst werden
kana.

e Schiifer und Studenten sind weiterhin die bet
weitem gréfite Besuchergruppe, wenn auch ihre
Kinobesuche im Zeitraum 1991 bis 1995 tenden-
ziell {um 9%} zurfickgingen. Dies war in dhali-
chen: Ausmaf auch bei den Beamten und Selb-
stindigen der Fall. Am stirksten, ndmlich um
nahezu ein Drittel, gingen Filmbesuche bei den
Arbeitern zuriick. Bei den Lehrlingen und bei den
Hausfrauen sank der Besuch erst im Jahr 199%
unter das Niveas des Jahres 1991, Die Angestell-
ten, die zweitgrofte Besuchergruppe, schafften
eine leichte Steigerung (+3%). Der Filmbesuch
der Rentner, Arbeitslosen usw. hatte von 1991 auf
1992 stark zugenommen und stagniert seitdem
auf diesem Niveau nahezu.

Die Schiiler und Stadenten sind ebenso wie die
Lehrlinge eher intensivere, die Arbeiter eher sel-
{ene Kinogiinger. Bei den Angestellien, Beamien
und Selbsténdigen ebenso wie bei den Haus-
frauen, Rentnern usw. gibt es dagegen eine Polari-
sterung: Dort gibt es sowohl eine grofle Gruppe
der selfeneren als auch eine griflere Gruppe der
intensiveren Kinogdnger. Die Gruppe der mifi-
gen Kinoginger hat bei diesen Berufssparten die
geringste Bedeutung.

Der Kinobesuch von Personen aus kleinen Haus-
halten stieg zwischen 1991 und 1995 bei denjent-
gen auns Zwei-Personen-Haushalten stirker als
bei denjenigen aus Ein-Personen-Haushalien, bei
Personen aus gréferen Haushalten {mindestens
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Kinobesuch nach
Haushaltsgréfle
wnd Haushalts-
einkommen
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Ireitag und Samsiag
hesuchsstirksie
Tage

Die Hilfte der Kino-
besuche wm 26 Uhe,
deutliche Zuwichse
fitr 22-Uhr- und
25-Uhr-Termin

Starke Eintritls-
preissteigerungen

drei Personen) sank er dagegen. Die Bedeutung
der hoheren Einkommensgruppen fir den Ge-
samibesuch stieg von 1991 bis 19935 deutlich,
withrend die Bedeuiung der niedrigen Einkom-
mensgruppen stark sank. Dies diirfie zem einen
an der allgemeinen Binkommensentwickiung lie-
gen, zun anderen aber auch am stark gestiegenen
Eintriftspreisniveau.

Kino bleibt weiterhin vor allem ein Freizeitver-
gniigen fiir das Wochenende. Reichiich die Hilfte
des Besuchs (54 %) findet zwischen Freitag und
Sonntag stait. Hauptbesuchstag ist weiterhin der
Samstag. Allerdings fand eine deutliche Verlage-
rung des Besuchs vom Sonntag auf den Freitag
stait. Unter der Woche sind die besuchsstirkeren
Tage der Mittwoch und der Montag. Der Dienstag
hat wohi aufgrund der zunehmenden Einfithrung
auch dieses Tages als Kinotag mit an Bedeutung
gewonnen, Nach Altersgruppen unterschieden
bevorzugen lediglich die mindestens 60jihrigen
nicht das Wochenende.

Die 206-Uhr-Vorstellung behielt in den vergange-
nen Jahren thre Bedeutung. Rund die Hilfte aller
Besuche findet zu dieser Zeit statt. Die Spitvor-
stellungen (pach 22 Uhr bzw. 23 Uhr) haben an
Bedeutung fir den Gesamibesuch zugenominen,
in geringerem Mafle auch die Nachmittagsvor-
stellungen {zwischen 12 und vor 17 Uhr). Dagegen
ist der Besuch nach 17 Uhr und vor 12 Uhr (Mati-
neen) zuriickgegangen,

Die Eintrittspreise stiegen zwischen 1991 und
1995 sehr kriiltig an: den Brhebungen der GiK
zulolge (nur Besuch der deutschen Personen ab
zehn Jahre aus Privathaushalien) um gut ein Fanf.
tel 22 %}, der FFA zufeige (Besuch insgesamt) um
16 Prozent. Die geringere Steigerung bei den FFA-
Daten kann damit erklart werden, dafl der Kinder-

Gerhard Neckermann

anteil am Publikum gestiegen ist und Kinder im
allgemeinen niedrigere Preise zahlen miissen.
Aullerdem erfalit die FPA zum Teil auch den nicht-
kommerziellen Kinobesuch mit seinen eventuell
geringeren Preissteigerungen.

Die starken Preissleigerungen fihrien dazu,
dald sich der Anteil der Cintrittskarien, die minde-
stens 10 DM kosteten {ohne Besuch von Kindern
unter zehn Jahren usw.), zwischen 1991 und 1995
von 29 Prozent auf 58 Prozent verdoppelte. Allein
der Anteil der Eintritiskarten flir mindesiens
13 DM stieg in diesem Zeifraum von 2 Prozent auf
13 Prozent.

Den hiichsten durchschnittiichen Eintritispreis
zahlien im fahr 1995 die 25- bis 29jdhrigen
(13,01 DM). Die 16- bis 24jdhrigen zahiten im
Durchsehnitl nur geringfligig weniger {vgh Ta-
belle 4). Diese Besuchergruppen bevorzugen
also eher die modernsten Kinos mit ihrem hohen
Einiritispreisniveau. Am wenigsten zahlten die
zehn- bis 19jdhrigen (845 DM) und die minde-
stens &0jidhrigen (8,62 DM). Insbesendere die
Intensivkinoginger (mehr als zehn Besuche im
Iahr) verhalten sich preisbewuli und nutzen
die ErméRigungen an bestimmten Kinotagen in
starkerem Malle als andere Gruppen.

Die Teilnehmer des GiK-Pancis gehen neben
anderen Daten auch den Titel des besuchten Fil-
mes an. Angesichis der Panelgrifie (10 660 Teil-
nehmer} ist zumindest fir die Spitzentitel eine
hinreichend grofle Fallzak! gewihrleistet, so dafl
die Besuchsstrukiur refativ gut repréisentiert sein
diirfte. Fiir 1991 und 1992 lagen Angaben zem
Besuch von 14 bzw. zwolf der jeweils 18 erfolg-
reichsten Filme dieser Jahre vor, fiir 1993 Anga-
ben zuden erfolgreichsten 30 Titeln des Jahres. (2}
Fiir 1994 gibt es Daten zur Besucherstruktur zu
den 26 erfolgreichsten Titeln sowie finf weiteren
Titeln und fiir 1995 zu den 21 erfolgreichsten

{4) Durchshnittlich gezshlte Einiritispreise nach Altersgruppen und Besuchshdufigheit 1}

durchschnittl. gezahlter Eintrittspreis in DM | Preisveriinderungen zum VYorjahy in %
1991 [1992  ]1995% 1994 [1995  |1992 1993|1994 (1995

Gesam$

8,00 843 4,05 941
Altersgruppen
16 bis 15 Jahre - 718 7,76 8,27
16 bis 19 Jahre - 8,14 9,15 9,37
20 bis 24 Jahre - 882 4,66 9,62
25 bis 29 Jahre - 861 933 966
3 bis 39 Jahre - 8,65 G.23 047
40 bis 44 Jahre - 852 8,03 9,61
50 bis 59 Jahre - 835 8,68 9,30
00 Jahre u. dlter - 821 838 8,84
Besuchshiufigkeit pro Jahr
1bis 2 781 8,39 9,09 9,40
3bis 5 8,10 847 915 952
& his 10 804 8,38 9,19 9,53
11 u. mehr 801 §51 883

1) Basis: Deutsche Personen ab 10 Jabre in Privathaushalien,

920

9,75 5 7 4 4
8,45 - 8 7 2
9.98 - 12 2 7
9,94 - 3 ] 3
10,01 - & 4 4
977 - 7 3 3
9.64 - b 6 0
978 - 8 4 5
8,62 - 2 5 -2
9.72 7 8 3 3
9,99 5 8 4 5
979 4 10 4 3
6 4 4

9.54

Quelte: GIK Panel Services.

Besuchsstrulcbur von
Top-Filmen



Daten zeigen
geschlechisspezi-
fische Priferenzen

Hingere bevorzugen
Spaf und laude
Unterhaltung

Publikum aus
kleineren Orten
eher auf Spitzen-
filme orientiert

Titeln {ohne die beiden Kinderfilme auf Rang 16
und 17 ,Ein Schweinchen namens Babe“und 161
Dalmatiner”) sowie sechs weiteren Titeln. Die
Daten zu den elnzelnen Filmtiteln fir die Jahre
1994 und 1995 sind der Tabelle 5 zu entnehmen.
Tolgende aligemeine Schluffolgerungen lassen
sich daraus ziehen, wehei sich einige triviale
Annahmen bestitigen,

Frauen bevorzugen eher gefiihlvolle Filme, Kin-
derfilme und Filme, in denen Frauen die Haupt-
rolle spielen. Bei folgenden Titeln stellten die
Frazen mehr als zwei Drittel der Besucher (in der
Reihenfolge des hochsien Frauenanteils):  Legen-
den der Leidenschaft” (1995 Rang 24 der FFA-Hil-
liste}, Mr. Jones” (1994 Rang 33},..1 Jove Trouble”
{1994 Rang 223, Die Schine und das Biest™ {1993
Rang 18), .Semmersby” (1893 Rang 9, ,Nicht
ohne meine Tochter (1991 Rang 3}, ,.Don Juan de
Marco” {1995 Rang 23), .Made in America” {1993
Rang 13),,Free Willy” {1994 Rang 8), ,Die Schéne
und das Biest* (1992 Rang 3),.When a Man Lovesa
Woman® (1994 Rang 15) und ,Schlaflos in Seaitle®
{1993 Rang 7).

Minner gehen eher in Actionfilime bzw. hir-
tere Komddien, in denen Minner in der Haupl-
rolle als Identifikationsligur dienen. Bei fol-
genden Titeln waren mehr als zwel Drittel der
Besucher Manner, Last Action Hero" (1993 Rang
26),,,Hot Shots* (1991 Rang 13},.Stalingrad™ (1993
Rang 28}, Jerminator [1* {1991 Rang 4),..Das Kar-
tell” (1994 Rang 32) und ,Star Trek - Treffen der
Generationen” {1995 Rang 19).

Jingere Menschen bevorzugen Spaf uad cher
laute Unterhaltung, wihrend #ltere familienbe-
dingt, das heillt als Begleitperson, vor aliem Kin-
derfilme sehen und tendenziell eher gute Unter-
haltung bevorzugen. Die mindestens 40jdhrigen
stellten bei folgenden Titeln mindestens ein Vier-
tel der Besucher: Basic Instinct” (1992 Rang 1),
JDas Geisterbaus® (1994 Rang 38), ,Die Hand an
der Wiege” {1992 Rang 17), ,Aladdin® {1994 Rang
17, .Ein Hund namens Beethoven® {1992 Rang &8}
und  Konig der Lowen” (1995 Rang 2).

Das Interesse des Publikums aus kleineren Stéd-
ten und Gemeinden konzentriert sich etwas stiiz-
ker auf die Spitzentitel als beim Publikum aus
groflen Stidten, Hier diirfie das schmalere Film-
angebot in solchen Orten eine wesentliche Rolie
spielen. Bei den Titeln bzw. Genres ist die Tendenz
uneinheitlich. Folgende Filme der Liste kinnen
als Grolstadtfilme bezeichnet werden, da sie
besonders wenig Interesse bel Besuchern aus
kleinen Orten und hohes Interesse bei Besuchern
aus grofen Stidien fanden: ,Das Piano” (1993
Rang 22}, .Stadtgespriich® (1995 Rang 26), Knight
Moves™ (1992 Rang 14), JUnd taglich grift das
Murmeltier” {199% Rang 14}, Griine Tomaten®
{1992 Rang 9}.

Schiiler und Stuwdenten bevorzugen eher
Komdédien, wihrend Lehriinge und Auszubil-
dende aulerdem auch Thriller bzw. hiirtere Filme
mégen. Yon Filmtitel zu Filmtitel sind diese

Genrevorlieben jedoch oft sehr unterschiedlich.
Am eindeutigsten sind die Priferenzern der
Arbeiter; sie sahen vor allem Stallone- und
Schwarzenegger-Filme, daneben auch ,Basic
Instinet®, Kevin - Allemn in New York” und ,Stalin-
grad® Die Rentner und Hausfrauen sind alg
Begleiter der Kinder bei Kinderfilmen eine wich-
tige Besuchergruppe. Die Filme, bei denen der
Anteil der Angestellten, Beamten und Selbstind;-
gen besonders hoch war, sind ,Das Geisterhaus®
{1994 Rang 38 und 1993 Rang &), ,Der bewegte
Mann® (1995 Rang 10}, ,Das Kartel! (1994 Rang
32), ,Das Netz® {1995 Rang 28), ,Sommershy”
(1993 Rang 93,, Keiner liebt mich" {19953 Rang 32},
~Pappa ante Portas™ (1991 Rang 7}, ..Der Tod steht
thr gut{1993 Rang 25}, Apoilo 134 (1995 Rang 8),
Southreak - Lautlose Killer* (1995 Rang 11},
LSchlaflos in Seattle® (1993 Rang 17, Withrend du
schliefst” {1995 Rang 1), .Enthillung” (1995 Rang
7), oNicht ohne meine Tochier® (1991 Rang 5),
JPhiladelphia® (1994 Rang 93,,.LQ.~ Liebe ist rela-
{iv* (1995 Rang 36) und ,Kdnig der Lowen™ {1994
Rang 1.

Die meisten Filme laufen am Wochenende
{Freifag bis Sonntag) besser als uster der Woche.
Es gibt jedoch einige Filme {z.B. ,Schindiers
Liste”, , Flintsiones ~ Die Familie Feuerstein®, ,.Das
Piano®, ,Stadtgesprich®, ,Forrest Gump®), die
unter der Woche (Mostag bis Donnerstag) mehr
Besucher erveichten als am Wochenende.

Fazit

Der Kinobesuch ist der FFA zufolge zwischen
1991 und 1995 um insgesanmt 4 Prozent gestiegen.
Ohne Beriicksichtigung der Filmbesuche von Kin-
dern unier zehn Jahren, die deutlich zugenommen
haben, war den GiK-Lrgebnissen zufolge jedoch
ein Rilckgang um 5 Prozent zu verzeichnen. Zwei
Entwicklungen sind hterfiir vor allem verantwort-
lich:

- Beviikerungsbedingt sinkt aufgrund der
geburienschwachen jahrgdnge seit einigen
Jahren die Zahl der Twens (20 bis 29 Jahre
alty und damit auch deren Besuchspotential.
Gemessen am Gesamtbesuch sind sie trotz-
dem weiterhin die grifite Besuchergruppe.

- Auch der Kinobesuch der Teenies, der zehn- bis
19jihrigen, ging zuriick. Hier kinnten ange-
sichis stark gestiegener Eintrittspreise finan-
zielle Grenzen die Ursache sein.

Der ehenfalls beobachtbare Riickgang des
Filmbesuchs der Schiller und Studenten sowie
der Intensivkinoginger erklirt sich darch die
absolut niedrigere Zahl von Twens, da diese auch
den grifiten Anteil an dlesen Gruppen stellen,
Weniger Eintrittskarten wurden auBlerdem an
minnliche Kinogidnger, Arbeiter, Personen aus
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Demographisch
hedingte Riickgiinge
beim Kinobesuch
durch neue
Zuschanergruppen
ausgeglichen
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(&} Besuchssiruktur der erfolysreichsten Filme 1994 und 1995 1)
Antetl am Gesamibesuch des jeweiligen Films in %

Geschlecht | Aller in Jahren Wohnortgréfe {in Tsd Einwohner)
Filmtitel (FFA-Rang) m | w E.l(]—lﬁ [16-19 |20-29 130-39 jab40 |unter 20 ]20-99  [100-409 |5360 u, m.
Filme des Jahres 1994
Der Kénig der Lawen (1) 42 38 13 16 26 27 18 37 25 20 18
Flintstones - Die Familie Feuerstein (2} 46 54 17 13 32 23 14 44 26 1 14
Schindlers Liste (3) 48 52 3 27 35 iz 21 349 32 17 12
Mrs. Doubtfire (4) 43 57 11 19 34 1o 13 37 27 18 185
Forrest Gump (5) 48 52 7 21 46 13 13 349 26 19 16
Vier Hochzeiten w. ein Todesfall (6) 41 39 4 16 51 15 14 35 23 23 19
Der hewegte Mann (7) 48 52 4 15 56 i3 iz 33 23 26 18
Free Willy - Ruf der Freiheit (8) 32 68 22 15 22 22 19 40 28 14 18
Philadelphia (%) 41 5% 2 19 52 13 14 36 28 19 17
Die nackte Kanone 33 /3 (10) 53 47 9 28 46 8 9 39 31 16 11
Cool Runnings {11} 58 42 i 32 43 7 8 42 27 20 13
Speed {£2) 53 47 6 29 42 14 9 41 22 21 16
True Lies {13} 57 43 2 22 30 1 9 38 29 19 14
Die Akte (14) 39 61 3 18 53 1z 14 39 25 18 18
When A Man Loves A Woman (15) 33 67 7 27 41 13 12 46 18 18 18
Perfect World (16) 46 54 2 25 53 14 8 32 349 17 12
Aladdin (173 40 i i8 16 13 24 27 38 23 14 25
Sister Act 2 ~ In gittlicher Mission (18} 36 64 i3 21 41 12 14 38 27 15 20
Asterix in Amerika {19) 34 46 21 13 18 28 28 38 26 12 24
Bine Familie namens Beethoven (20) 44 56 27 16 16 19 21 40 32 10 18
Die drei Musketiere (21) 45 55 7 33 44 10 18 40 3l 17 i2
1 Love Trouble - Nichts als Arger (22) 30 7 8 21 56 12 9 43 24 16 i7
The Crow - Die Krihe (23} 34 41 1 34 47 6 il 52 28 13 7
Maverick {24) 42 58 4 17 ih 12 7 37 24 18 21
Robin Hood - Helden in Strumpfhosen (25) 54 46 i 26 43 14 7 39 33 13 15
Beverly Hill Cops Hi (26} 51 44 2 32 43 8 15 52 23 15 10
Interview il einern Vampir (28) 34 b 9 35 43 5 & 38 27 20 15
Das Kartell (32} 67 33 2 18 48 15 17 42 26 22 i
Mr. fones (33 24 76 3 12 54 16 15 39 14 14 23
Tédliche Nihe (37) 62 38 1 31 46 11 i 39 34 14 13
Das Gelsterhaus (38) 34 0b 6 i 30 23 30 32 26 24 i3
Durchschnitt Gesamtbesuch 49 51 8§ 19 43 14 16 35 26 21 18
Filme des jahres 1995
Wihrend du schliefst (1) 34 66 3 21 49 13 14 44 24 14 i8
Konig der Liwen 2) 47 53 23 12 18 22 25 39 27 16 18
Casper {3} 44 60 23 13 28 21 15 37 25 22 18
Stirb langsam DI - fetzt erst recht (4} 64 36 3 26 44 16 il 37 26 1% i8
Stargate {3) 65 35 5 18 41 21 i5 41 20 20 i3
Walerworld (6) 6 40 6 22 39 24 9 45 28 13 iZ
Enthiillung {7) 4 50 4 19 50 16 i1 41 32 14 i3
Apolle 13 (8) 57 43 5 17 46 18 14 36 35 13 it
Pocahonsas (9 38 62 20 12 23 25 20 36 35 14 15
Der Bewegte Mann (18) 41 59 3 i7 40 17 23 39 20 20 21
Ouibreak - Lautlose Killer (11) 49 51 4 17 47 21 i1 36 24 23 17
Forrest Gump (12) 50 50 g 19 39 14 20 34 25 18 23
Dwmm und Ditnemer {13) 48 52 10 37 33 1 9 45 23 17 15
Nell (14) 3% 64 5 17 47 14 17 37 30 1% 14
Stehen (15} 58 42 1 22 57 12 8 35 29 21 15
French Kiss (18) 34 66 1 28 54 16 9 41 27 8 24
Star Trek - Trefien der Generationen (19} 67 33 b 19 43 23 9 33 28 23 ih
Braveheart {209 47 53 0 27 50 17 6 46 30 17 7
Drer erste Ritter (21) 51 49 I 22 45 12 10 38 29 16 i7
Don Juan de Mazco {23) 31 69 3 27 44 12 i4 39 23 17 23
Legenden der Leidenschaft (24) 19 81 6 28 43 i1 i 46 20 16 i2
Stadtgesprich (26} 3% o4 2 24 53 12 13 28 32 23 iy
Das Netz (28} 58 42 2 23 50 14 11 43 29 14 14
Keiner liebt mich {32) 41 39 3 19 45 17 19 37 20 28 15
10. - Liebe ist relativ (36} 51 49 3 i3 55 13 14 41 25 17 17

Durchschnitt Gesamibesuch 50 50

=

i9 43 15 16 35 26 21 18

Fortsetzung ndchste Seite
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(&) Fortseizung Besuchsstrultur der erfolgsreichsten Filme 1994 upd 1995 1)
Anteil am Gesamibesuch des jeweiligen Films in %

Beruf

Schitler/ Ange- Beamt/ [Haus- Rentner | Wochentag
Filmtitel {(FEA-Rang) Student. |Lehtlinge |Arbeiter |stellte Selbst. frauen w.a. Mo-e [¥r-So
Filme des Jahres
Der Kénig der Liwen (1) 31 9 8 28 9 9 & 45 55
Flintstones - Die Familie Feuerstein (2} 38 & 7 25 9 7 3 20 44
Schindlers Liste (3) 45 i1 3 21 8 5 7 57 43
Mrs. Doubtfire (4) 43 11 & 23 7 5 5 4] 59
Forrest Gump (3 43 11 4 27 8 4 3 45 55
Vier Hochzelten w ein Todesfall (6) 42 10 3 26 9 5 5 47 53
Der bewegie Mann (7) 42 11 4 26 10 4 3 46 54
Bree Willy ~ Ruf der Frethett (8) 37 ¢ 10 24 7 8 8 38 62
Philadelphia (&) 37 14 5 30 7 4 3 43 57
Die nackie Kanone 33 1/3 (10 46 20 7 16 5 4 2 42 38
Cool Rennings (11} 52 16 3 15 7 4 3 37 6%
Speed (12) 42 11 6 25 5 5 2 38 62
True Lies (13) 42 11 7 24 11 3 2 47 53
Die Akte {14) 36 14 6 26 & 5 5 40 60
When A Man Loves A Woman (15 42 17 4 23 # Z 4 35 45
Perfect World {16} 4 21 8 23 b] | 2 38 62
Aladdin (17) 34 5 7 21 o 12 i 52 48
Sister Act 2 - In gdtilicher Mission (18} 44 16 6 22 8 3 5 36 64
Asterix in Amerika (19} 39 4 8 22 8 10 9 34 60
Eine Familie namens Beethoven (20) 44 7 8 23 ] 5 v 44 56
e drei Musketiere (21) 56 10 6 18 5 3 2 27 73
I Love Trouble - Nichis als Arger (22) 47 i1 4 27 4 4 3 26 74
The Crow - Die Krihe (25} 54 15 5 16 8 3 3 49 51
Maverick (24} 48 6 4 24 10 4 4 55 45
Robin Hood - Helden in Strumpfhosen (25 50 15 5 17 6 4 3 39 61
Beverly Hills Cop 111 (26) 49 12 4 20 10 5 3 33 67
[nterview mit einem Vamypir (28) 50 22 7 i8 1 1 1 54 46
Das Kartell (32) 31 14 8 32 10 4 1 44 56
Mr. Jones (33) 36 13 5 27 5 5 9 43 57
Todliche Nihe (37) 39 23 7 22 5 2 2 4% 59
Das Getsterhaus (38) 31 2 4 31 12 G il 54 46
Durchschaitt Gesamtbesuch 42 1z 5 23 7 5 6 45 55
Filme des Jahres 1995
Wihrend du schliefst (1) 39 12 4 30 8 4 3 47 53
Kéinig der Liwen (2) 39 5 g 19 8 il g 48 52
Casper (3} 41 10 9 21 b 7 b 53 47
Stirb fangsam III - Jetzt erst rechl {4) 43 12 7 24 7 3 4 58 50
Stargate 5 37 i1 9 26 10 2 5 41 59
Waterworld () 39 11 9 22 i1 5 3 42 58
Enthitllung (7} 40 12 4 26 i2 3 3 38 62
Apolie 13 (8 37 11 il 27 12 4 3 39 b1
Pocahontas (9) 38 5 7 23 it 11 5 39 bi
Der Bewegte Mann (10} 37 5 3 24 13 5 5 49 51
Qutbreak - Lautlose Killer {11) 39 I 4 32 7 2 5 48 52
Forrest Gump {12} 41 10 4 24 i1 6 4 53 47
Dumm und Diimmer {13) 44 23 3] 16 4 2 5 37 63
Nell (14 41 1 6 25 il 3 4 42 28
Siehen (15} 47 13 5 24 7 i 3 37 63
French Kiss (18) 47 14 3 27 6 3 4 42 58
Star Trek - Treflen der Generationen {19} 38 i4 8 24 7 4 5 44 36
Braveheart {20) 46 12 7 20 ] 3 2 39 61
Der erste Ritter {21} 43 HE 3 31 4 2 2 36 64
Don Juan de Marco {23) 50 12 2 22 3 g 2 41 59
Legenden der Leidenschalt {24 48 i3 1 28 7 2 1 47 53
Stadtgesprich (26) 56 6 1 23 12 1 1 34 46
Das Netz (28) 37 9 4 32 10 i 2 51 49
Keiner liebt mich {32) 36 i4 1 3 9 3 4 42 58
1Q. - Liebe ist relativ (36) 43 8 5 32 6 2 4 4G 60
4 b

Durchschnitt Gesamtbesuch 42 i

in

24 & 46 54

1) Basis: Beutsche Persanen ab 1 Jahee in Privathaushalten.

Quelle: GER Panel Services.
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GroRstadten (mindestens 500000 Einwohner)
und aus kleineren Stidten (20006 bis unter
100000 Einwohner) sowie an Personen aus
griferen Haushalten {mehyr als zwei Personen)
und aus Haushalten mit einem niedrigerem
Einkomnen verkauft, ‘
Zugenominen hat dagegen der Kinobesuch
der weiblichen Kinoginger, der Bevélkerung ab
34 Jahre, des Publikums aus kleinen Orten (umter
20 000 Binwohger), der Angestellten, der Rentner/
Arbeltslosen usw. und der Personen aus kleizen
Haushalten und aus Haushalten mit hohem Ein-

Gerhard Neckermann

kommen. Als Kinobesuchstage haben der Freitag
und der Dienstag an Bedeutung gewonnen, der
Sonntag und der Mittwoch verloren an Bedeu-
fung.

Anmerkungen:

1) Alserste vergleichende Auswertung der GIK-Daten fir
die Jahre 1991 bis 1593 vgl Neckeymann, Gerhard: Neue
Besuchergruppen erschiossen, Erster Vergleich von GIK-
Zahlen ram Kinobesuch 1991 bis 1993, In: Media Perspek-
tiven B/ 994,58, 450438, .
2) Vel dazadieTabellen d und 5 in:ehd,, 5.4555 f{ww



