MEDIA PERSPEXTIVEN 5/ 07

s

k4

1991 his 1995 insge-
samt Zuwachs bei
Zahl der Leinwiinde
und Umsitzen

Ostdeutschland:
Deutlicher Zuwachs
an Kinosilen seit
den SchlieBungen
nach dem Mauerfall

Ergebnisse einer Kinobefragung und ciner
Studie zu den Auswirkungen der neuen
Fitmpaliiste

Kinostruktur und Multiplex-
entwicklung

Yon Rolf Bahr* und Gerhard Neckermann**

In den vergangenen Jahren erfuhr die Kinobran-
che einen regelrechten Modernisierungsschub,
der weiterhin anhilt - nicht zuletzt wegen des
Eriolgs und des Wetthewerbsdrucks durch beste-
hende und geplante Multiplexe. Eine Befragung
der Filmforderungsanstalt (FFA) unter den Kinos
in Deuntschland im Sonvmer 1995 lieferte unter
anderem auch Daten iber technische Ausstat-
lung, Auslastungsquote sowie Preisgeliige der
Filmtheater und ermaglicht eine genave Beschrei-
bung der derzeitigen Kinostruktur. Welche Chan-
cen haben Kinos in kieineren Orten? Und welche
Entwicklungstendenzen gibt es bei dea kleineren
Filmtheatern in grofleren Stidten und Grofstid-
ten, zwmal wenn sie der Konkurreaz neuer Mulii-
plexe ausgesetzt sind? Die statistischen Daten,
soviel wird deutlich, zeichnen ein differenziertes
Bild: Die Konkurrenz hochinoderner Filmpaliiste
hat teilweise positive Effekie auch fiir die bis-
herigen Kinos, teilweise sind sie nicht mehr wett-
bewerbsfihig. Im folgenden werden Daten zur
Kinostruktur allgemein und Ergebnisse zur Mudti-
plexentwicklung 1989 bis 1995 vorgestellt.

Von 1991 his 1995 stieg der Kinobesuch in der
Bundesrepublik bei starken jéhrlichen Schwan-
kungen um insgesamt 4 Prozeat, berechnet auf-
grund der verkauften Eintrittskarten {vgl hierzu
und zu abweichenden Ergebnissen des GIK-
Panels den Beitrag von Gerhard Neckermana zur
Kinobesucherstrukiur in diesem Heft). Der
Umsatz {aus Eintrittskarteneritsen) kletterte auf-
grund von Preissteigerungen iiberproportional
wm 21 Prozent. Der Bestand an Kinos {Leinwiinde
bzw. Sale) hat sich win 5 Prozent aul 3 991 Sile
erhéht.

Aufgrund des Umstrukiurierungsprozesses in
den neven Bundeslindern gab es deutliche Unter-
schiede in der Entwicklung in den beiden Teilen
Deutschlands (vgl. Tabelle 1). In den alten Bundes-
tindern stieg die Zahl der Kinos innerhally von
fiinf fahren um insgesamt 3 Prozent. Ende 1995
gab es 83 Kinosile {meist in Multiplexen) mehr
als Ende 1991.1n den neven Bundeslindern nahm
die Zahl im gleichen Zeitraum dagegen um 27
Prozent zu {112 Kinoséle mehr, davon 29 in Multi-
plexen), nachdem sie sich nach dem Mazerfall bis
Ende 1991 stwa halbiert hatte.

* Vorstandsmitglied der Filmfirderungsanstalt (FFA), Berlin.
** fypier Pilnrwivischaftsforscher, Worthsee.

In den alten Bandeslindern wurden jihrlich zwi-
schen 91 und 166 Kinos neu- bzw. wiedererdfinet
und zwischen 73 und 122 Kinos geschlossen. In
den neuen Bundeslindern kamen seit 1692 idhy-
lich zwischen 70 und 97 Kinos hinzu; die Zahl
der SchlieBungen ging stetig zuriick auf zuletzt
26 Kinos.

[Die Zaht der Kinosile mit einem jahresumsatz
{aus Eintrittskarteneritsen) vonr weniger als
150000 DM im Jahr ging deutlich zuriick, with-
rend die Zahi der umsatzstarken Kinoséle deut-
lich zuzgenommen hat. Allein die Zahl der Kino-
sile mit einem Jahresumsatz von iiber 1 Mio DM
stieg von 106 aul 156 an {vgh Tabelle 2). In diese
Kinosile (3.8 % des Gesamthestandes) gingen im
fahr 1995 174 Prozent aller Besucher. Mit 324
Besuchern je Sitzplatz im Jahr 1965 haben diese
Sile eine wesentlich hihere Auslastung als die
umsatzschwicheren Kinos. Wie weiter unten roch
gezelgt wird, haben tendenziell die kleineren Sitle
cine hihere Auslastung als die gréferen, doch
diirften in der Gruppe der smsatzstiirksten Kinos
eher liberdurchschnittlich grolle Kinosiile sein.

Betrachtet man die Unternehmensstrukiar
nach Firmen, so kénnen ihr Konzentrationsten-
denzen entnommen werden. Eine Erfassung der
tatsiichlichen Konzentration ist dabei jedoch nicht
méglich, dafiir méiften nichf nur Firmen, sondern
auch alle Beteiligungen erfaft werden. (1) Deut-
lich wird jedoch, daf sich die Konzentration leicht
erhoht hat, aber es gibt immer noch eine grofle
Anzahl von Kleinstunternehmen. So gehorten im
Jahr 1995 376 Prozent (1991 noch 40,2 %) aller
Kinos zu Unternehmen mit ein bis dret Kinos baw,
Kinosdlen, ein Drittel (35,1 %) entfiel auf Unter
nehmen mit vier bis zehn Silen (199%: 32,2 %)
und 132 Prozent auf Unternehmen mit mehr als
40 Sdlen (1991: 12,8 %).

Kinostreictur 1995

Aufgrund der Befragung der FFA im Sommer
1995, an der rund 9 Prozent aller Kinos teilge-
nommen hatten, kénnen erstmals fér die einzel-
nen Kinoklassen auf breiter Basis Aussagen unfer
anderem iiber die Auslastungsquote {Anteif der
besetzten Plitze je Vorstellung an allen Sitzplit-
zen), den Spietbetrieb der Kinos (Zahl der Vorstel-
lungen pro Tag bzw. Woche, SchlieRungsdauer im
Jahr, Angebot an Spitvorstellungen), ither die Art
der gewkihrien EintrittspreisermiBigungen und
die Kinotage sowie iiber die Tonsystemauseiistung
gemacht werden,

Um homogenere Kinoklassen mit ilren je-
weiligen Friolgsgréfien wie Sitzplatzauslastung
{Besucher je Sitzplalz im Jahr) und Auslastungs-
quote zu bekommen, wurden fiir die folgenden
Auswertungen Kinosonderformen wie kommu-
nates Kino, Autokino, Freilichthithne, Saisonking,
Universitatskino, von einem Verein betriebenes
Kino, Wanderkino, Sex- bzw. Pornokine, Truppen-
kino usw, nicht beachtet. Zu diesen Sonderformen
zéhten 1995 rund 8 Prozent aller Kinos mil einem
Anteil am Gesamtbesuch von gut 3 Prozent. Von
den Kinos ohne Sonderformen hatten 84 Prozent

Umsaizstarke Kinos
FEWIRREN an
Gewicht

Kino-Belragung
der FFA
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(1) Kinos und Filmbesuch 1990 bis 1995
Anzahl bzw, Wert Veranderung zurm Vorjahr in %

Mafeinheit {1990  [199% {1992 1993  [1994  |1995 1991 11992 1993|1994 1995
aite Bundeskinder
Kinos am [ahresende Anzahl 3261 3292 3261 3305 35328 3375 14 -39 1.3 07 14
Besucher Mio 1025 1070 935 113,7 113,1 105,6 435 -125 28 -06 - 6.6
Umnsatz b Mio DM 8304 9168 8255 10638 14912 10421 104 -100 289 2,6 -45
durchschnittl. Eintritispreis DM 8,10 8,57 8,83 4,36 4,65 9,87 58 30 &0 31 2.3
neue Bundeslénder
Kinos am Jahresende Anzahl 722 414 397 434 467 520 -427 -4,1 8,3 8,6 12,6
Besucher Mio 13,0 12.4 16,8 147 189 - -5,1 335 17,7 - 41
Umsatz !} Mio DM - 639 65,9 1062 1368 1413 - 3.3 61,1 288 33
durchschnittl. Eintritispreis DM - 456 5,33 6,33 6,93 747 - 88 18,8 85 77
Deutschland, gesamt
Kinos am Jahresende Anzahl 3983 3706 3658 3735 3795 3903 -7 -13 2.1 1.6 28
Besucher Mio - 1200 1059 1365 1328 1245 - -117 232 1.8 -63
Umsatz ) Mio DM 9806  B9E4 11700 12280 11834 - -91 312 50 -38
durchschnitth Eiptritispreis DM - 817 8,42 897 5,25 951 - 3,1 6,5 3.1 28
i) NurUmsalz aus Eirdrittskarteneriisen.
Quetle: FFA,
() Kinos in Devtschiond nach Umsatzgreppen
Kinos Plitze | Besucher Umsalz Lintrittspreis | Besucher | Auf Kinos mit. .. DM Umsatz entfallen in%

Umsatz Anzahl in Tsd [in Mio in Mio DM i DM je Sitzplatz |Leinwidnde |Plédtze |Besucher Umsatz
in TDM/Jahr 1991 |1995 11995 [1991 |1995 1199% 11065 [1991 |1995 {1595 1991 |16G% 1695 1991 (1995 {1981 |1995
fiber § 000 e 150 67 16,0 216 15831 2402 994 1111 324 26 38 61 133 74 161 203
500-1 004 349 463 129 263 314 2357 3123 895 980 243 85 116 176 220 252 240 264
250- 500 818 1609 197 350 382 2881 3514 823 021 194 200 283 269 292 30,7 204 297
158- 250 814 B87 128 280 200 1607 1750 764 874 156 189 223 175 173 161 164 148
108- 159 53 451 A8 102 68 701 563 6,89 822 118 137 113 79 85 53 71 48

50- 108 732 488 b6 82 46 513 366 6,23 788 6% 179 123 90 89 37 521 3%

- 58 715 333 &7 32 18 167 116 53 627 21 175 134 119 27 15 L7 10
04 100

Gesamt 40097 3498: 732

EinschlieBlich Erolfnungen und SchlieBungen in Laufe des joweiligen Jahres.

1200 1245 9806 11834

8,17

951 176 106 160

166 108

100

(uelle: FFA

{77 % aller Kinos einschiieBlich Sonderformen} in
den Jahren 1994 und 1995 ganzjihrig Spielbe-
trieb, ihr Anteil am Gesamtbesuch (einschlieflich
Besuch in Kinosenderformen) betrug 86 Prozeat,

chern). Deshalb erzielten zum Beispiel die 18 Pro-
zent der Kinos (ohne Sonderfornien), die sich in
Grofistidten mit mindestens 560060 Einwoh-
nern befinden, 27 Prozent des Gesamtbesuchs
{ohne Kinosonderformen), und die 21 Prozent der

Auslastungsguote  Je groRer die Stadt, desto hoher sind tendenziell  Kinos, die sich in Orlen mit weniger als 20 000
nach Ortsgréflen  bei einer Durchschnittsbetrachiung auch die Sitz-  Einwohnern befinden, 12 Prozent des Gesamibe-
unterschiedbich  platzkapazitiit der Kinos (iiber 200 Silzplitze in  suchs fvgl Tabelle 3}

GroRstidien, 165 Sitzplitze in kleinen Orten) und
der verlangte Eintrittspreis (iiber 10 DM in Grofi-
stidten, unter 9 DM in kleinen Orten). Die Sitz-
platzauslastung (Besucher je Sitzplalz im Jahr)
hiingt in starkem Mafle von der Anzahl der Vor-
stellungen im Jahr ab. Da in grofen Stidten auf-
grund des griferen Markies tendenuiell deutlich
mehr Vorstellungen gezeigt werden {im Durch-
schnitt vier Vorstetlungen pro Tag gegeniiber zwei
Vorstellungen pro Tag in der Kleinstad?), ist die
Auslastung dort auch deutlich hdher (rund 250
Besucher je Sitzplaiz gegeniiber gut 110 Besu-

Die niedrigste Auslastungsquote haben aller-
dings die Kinos in Stiddten mit 56 000 bis unter
200 009 Einwohnern (rund 16,5%), wihrend sie
in Orten mit 20006 bis 49600 Einwohnern
(18,3 %) und in GroRstidten (18,8 %) Gherdurch-
schnittlich hoch ist (Durchschnitt 18,2 %),
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(& Kinos nach OrisgroBe 1995 )

Mal OrtsgriiRe {in Tsd Einwohner)
cinheit unter 20 126-49  |50-99  |1006-199 |200-499 | 500 ¢.m. | Gesami

Center/Hiuser Anzah} 525 400 209 148 163 235 1700
Kinos Anzah! 757 818 519 404 444 638 3578
Besuch Mio 138 204 108 15,6 216 320 1203
Umsaiz Mio DM 1233 1779 1553 150,7 2042 34416 11518
Aufteflung
Center/Hiuser Ui 31 24 iZ g 10 15 100
Kinos U 21 23 15 it 12 18 106
Besuch Oy 12 17 4 i3 18 27 100
Umsaiz B il 15 13 i3 18 30 106G
durchschnittlicher Eintrittspreis

alle Kinos DM 884 874 925 9.67 946 10,63 3,58

ganzjihrig gebffnete Kinos DM 842 878 027 9,80 936 1056 454
Sitzpldtze je Leinwand

alle Kinos Anzzhl 165 168 185 189 217 204 185

ganzjihrig gedffnete Kinos Anzahl 160 169 182 185 216 204 183
Besucher je Sitzplatz im Jahr

alie Kinos Anzahl 112 148 175 204 225 246 182

ganzjihrig getfinete Kinos Anzahl 113 156 18% 210 241 264 143
Vorstellungen pro Tag?2) Anzahl Lo 24 3.1 3.6 3.7 38 3,0
Varstellungen pro Woche 2) Anzzhl 14 17 22 25 26 27 21
Auslastungsquote %) By 17,6 183 16,6 16,3 i78 188 18,2

1) Ohne Sonderformen wie kommunale Kinos, Autokinos usw,

Centergrife und
Auslastungsquote

2} NurKinosmit Apgaben hierzu (Antworiquete insgesami 91 %),

Guellen: FFA, FFA Belragung vom Sommer 1995,

Knapp ein Viertel aller Kinos (857) waren im Jahr
16495 Einzelkinos. Auf sie entfiel gut ein Fiinftel
des Gesamthesuchs {ohne Besuch in Sonderkino-
formen). Fast ebense viele Besucher gingen in die
45 Center mit mindestens sieben Silen {gut 11%
alier Kinosiile). Die durchschnittliche Saalgrife
von den Deppelkinos bis zu Héusern mit acht
Silen liegt jeweils zwischen 155 und 167 Plitzen.
Lediglich die Binzelkinos und die GroReenter mit
mindestens neur Silen haben mit 238 bzw. 236
Sitzpldtzen im Durchschaitt deutlich groflere
Sile.

Da die groReren Center im aligemeinen mehr
Vorstellungen pro Tag zeigen und sich cher in gro-
fleren Stidten befinden, ist bei thnen auch die
Sitzplatzauslastung (Besucher je Sizplatz im
Jahr) wesentlich hiher als bei den kieineren Cen-
tern. Die Auslastungsquote variiert dagegen nicht
s0 stark, doch haben auch hier die gréReren Hau-
ser {ab vier Séle) eine iiberdurchschaiitliche, die
kleineren Hiuser eine unterdurchschaiitliche
Auslastungsguote. In groferen Centern kann der
Besucher bei ausverkaulter Vorstellung des favo-
risierten Films eher einen zweiten, fiir thn interes-
santen Filin finden. Daneben spielt wohl auch die
bessere Maglichkeit der groBen Center eine Rolle,
thr Angebet an Filmen durch mehr verschieden
grofie Sile genauer der Nachfrage anzupassen.

Die hochste durchschnittliche Auslastungsquote
hatten die Center mit sichen bis acht Sdlen mit
21,3 Prozent, die niedrigste die Einzelkinos mit
16,8 Prazent.

Zwar sind in den neuen Bundesliéndern noch
etwas weniger als drei Viertel der Hituser Einzel-
kizzos {in den alten Bundeslindern 46 %), doch
enistehen in zunehmendem Malle auch groflere
Center. Der Anteil der Center mit mindestens vier
Sdlen ap allen Hiusern betrug 1995 in den neuen
Bundeslindern berelts 9 Prozent {(alte Bundes-
linder 15 ).

Ebenso wie die Centerstruktur gleicht sich
auch die durchschnittliche Saalgrife in den
neuen Bundeslindern derfenigen in dea alten
Bundeslindern an. In den vergangenen drei Jah-
ren sank sie von 270 Sitzpliizen auf 218 Platze.
Eine Angleichung erfolgt auch bei den Eintritts-
preisen, doch waren diese 1995 im Durchschnitt
immer nech um fast ein Viertel niedriger als in
den alten Bundesitindern (9,93 DM gegeniiber
756 DM). Zwel fahre zuvor waren ste noch um fast
ein Diritte] niedriger. In Sachsen-Anhalt liegen die
Preise 1995 sogar nur noch um 3 Prozent unter
denjenigen Schleswig-Holsteins.

Troiz gréflerer Sile hatien die ostdeutschen
Kinos sowohl eine hihere Sitzplatzauslastung als
auch eine hohere Auslastungsquote. Von Bundes-
land zu Bundesland gibt es im Osten wie im
Westen jedoch relativ groBe Unterschiede bef die-
sen beiden GriRen (vgl Tabelle 4).

Kino- und Preis-

struktuer der nesen

Bundeslinder
gleicht sich an alte
Linder an
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durchschnittl.
Lintrittspreis, DM Vorstellungen 2) Aus- Besucher
Zahl der... Plifze Besucher [Umsatz  alle ganzjihrig | pro. .. lastungs-  |je
Bundesland Center  {Kinos je Kino  ;Mio Mic DM {Kinos | gedfinete |Tag [Woche  jquote2),% |Sitzplatz
Nordrhein-Westlalen 317 §03 191 270 2729 987 090 3.1 22 169 181
Bayern 369 018 169 177 1797 10,16 10,14 29 20 172 169
Baden-Wiirttemberg 226 497 175 15,0 14749 9,89 686 28 19 18,6 174
Niedersachsen 167 331 179 11,1 100,3 9,06 906 2,7 19 201 187
Hessen 117 249 178 88 93,5 10,85 1020 2.7 i9 204 199
Berlin-West 54 105 216 6,4 609 10,48 10,04 4.1 29 199 281
Rheinland-Pfalz 82 183 183 47 454 9.76 9,63 28 19 158 139
Schieswig-Holstein 74 155 167 45 0 9,04 849 2,9 20 179 174
Hamburg 28 88 186 38 414 10,85 10,63 37 26 199 233
Bremen 20 43 171 14 14,2 9,93 993 33 23 16,3 _ 196
Saarland 32 62 169 14 133 9,72 9,78 2.6 18 145 131
alte Bundeslinder 1426 3134 180 1023 10162 993 9,83 2,9 21 188 182
Sachsen 87 142 199 52 39,5 757 7,79 28 20 198 184
Thiiringen 42 93 i78 3.2 22.8 715 6,81 33 23 194 192
Sachsen-Anhalt 72 233 29 25,8 881 005 37 26 176 174
Meckienb.-Vorpomm. 35 50 253 24 15,0 6,33 6,16 32 22 229 187
Berlin-Ost 7 33 249 2.1 18,0 838 852 37 26 219 261
Brandenburg 46 54 262 2.1 147 701 702 28 20 16,0 148
neue Bundesidnder 274 444 218 179 1357 7.56 7.56 3,2 22 16,3 185
Gesamt 1700 3578 i85 1263 11588 9,58 954 3,0 2% 18,2 182
1} Ohne Senderformen wie kommunale Kinoes, Aatokinos usw.
2} BeiVorstellungen und Austastungsquate: Nur Leinwinde mit Angaben hierzs (Antworiquote insgesamt: 81 %),
Guetle: FFA.
70% derKinos  Der iiberwiegende Teil der Kinos {70%) zefgt ein Von allen Befragten, die Angaben hierzu gemachi  Mehrzahl der Kinos

mit gemischiem,
20 % it Studio-/
Filmkunstprogramm

Besuchergriifen-
klassen und Sitz-
platzauslastung

gemischies Programm, ein Fiinftel zeigt aus-
schlieBlich oder unler anderem eir Studio- hzw.
Filmkunstprogramm, ven den verbleibenden
9 Prozent liegen keine aktuellen Angaben zum
Programm vor. Die Studiokines verlangten einen
deutlich niedrigeren Eintrittspreis als die Kinos
mif gemischtem Programm. Sie hatten eine
hohere Sitzplatzausiastung (Besucher je Sitzplatz
im Jahr) als die dbrigen Kinos, da sie eher eine
kleinere Sitzplatzkapazitit haben und kleine Sile
im allgemeinen eine hohere Auslastung als gro-
fere haben. Die Auslastungsquote war 1995 mit
20 Prozent bei den Kinos amn héchsten, die neben
einem gemischten Programm auch ein Studiopro-
gramim zeigien.

Dhe durchschniitliche Zahl der Besucher je Kino
betruag 33 660 Personen. Grob gerechnet jeweils
rund ein Drittel der Kinos hatte zwischen {4 000
und 25000 Besucher bzw. zwischen 25 000 und
unter 50080 Besucher im Jahr. Die Masse der
Kinos hatte 1995 eine Avslastung zwischen 100
und 50¢ Besuchern pro Sitz im Jakr. Die Kinos
mit einer geringeren Sitzplatzauslastung zeigen
nicht nur weniger Vorstellungen pro Tag, sie
haben auch eine wesentlich niedrigere Aus-
lastungsquote, Allerdings kann nicht von der
geringen Anzahl der Vorstellungen pro Tag auf
eine niedrige Auslastungsquote geschlossen wer-
den.

haben, hatten 12 Prozent der Kinos an ein bis zwei
Tagen geschlossen {im allgemeinen an Weihnach-
ten und Sylvester), weitere {3 Prozent hatten jihr-
lich weniger als 30 Tage im Jahr geschiossen. Im
Bundesdurchschniit wurden drei Vorstellungen
am Tag, aiso 21 Vorstellungen in der Woche
gezelgl, Ein regelmiéfRiges Spitprogramm (nach
22.00 Uhr} wurde von drei Fénfteln der Kinos
angeboten.

Die Kinos mit weniger Vorstellungen pro
Waoche haben naturgemil tendenziell eine nied-
rigere Sitzplatzauslastung (Besucher je Sitzplaiz
im fahr), die Auslastungsquote (Anteil der bheleg-
ten Plilze je Vorstellung an allen Plitzen} lag
jedoch bei den Kinos mit weniger als 14 Vorstel-
tungen pre Woche diber dem Durchschnitt {vgl,
Tabelle 51 Bei mehr als zwei Vorstellungen pro
Tag sind die Nachmittagsvorstellungen wohl nicht
besonders gut besucht. Ein solches Angebot kann
sich trotzdem restieren, da absolut gesehen jeder
zusitzliche Besucher seinen Deckungsheitrag 7o
den fixen Kosten (Miete, Personal, Heizung usw.)
leistet,

ohne Unterbrechun-
gen des Spielbe-
{riehs
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(& Kinos nack Vorstellungen pro Woche 1995 1)

Vorstellungen
pro Woche
this 7
8 bis 14
15 bis 21
22 bis 28
29 w.m.

Gesamt

3251 104

Besucher

Kinos Auslastungs-
Anzahi |in% guote in% je Siizplatz
175 5 214 56
592 i8 194 <116
707 22 169 154
1274 39 175 214
503 16 17,5 283
18,2 182

1) Obne Sonderformen wie kommunaie Kinos, Autokines usw, und ur Kinos mil Angaben
hierze (Antwortquote insgesamt: 91 %),

Quelle: FEA, FFA-Befragung vom Sommer 1995,

Auslastungsquoten
sehr unterschiedlich

Einlritispreisnivean
in neuen Lindern
noch niedriger als

im Westen

Sogenannie Kino-
tage mit ermiRig-
tem Eintriti in 60 %
alter Filmtheater

Die durchschunittliche Asslastungsquote betrug
1995 zwar rund 18 Prozent, dock gab es relativ
viele Kinos, die deutlich von diesem Durch-
schnittswert abwichen. Ein Zehntel der Kinos
hatte elne Quote von weniger als 10 Prozent, und
knapp ein Achtel der Kines hatte eine Quote von
mindestens 33 Prozent,

Die Masgse der Kinos in den alten Bundeskin-
dern hatte 1995 einen durchschaittlichen Ein-
frittspreis zwischen & DM und unter 11 DM
{Gesamtdurchschnitt 9,93 DM), in den neuen
Bundeslindern zwischen 6 DM und 9 DM
(Gesamtdurchschnitt 756 DM). Die niedrigste
Preiskategorie lag in den alten Bundeslindern
#herwiegend zwischen 7 DM und unter 9 DM,
die hochste Kategorte meist zwischen 10 DM uand
13 DM. In den neuen Bundeslindern streute die
niedrigste Preiskategorie dagegen viel breiter, die
hichste Kategorie lag meist zwischen 8 DM und
anfer 13 DM,

Zwei Dritte]l der Kinos gewihrten Kindern
{meist unter 12 oder 14 Jahren) ermiRigte Ein-
tritispreise. Anderen Gruppen wie Schitler/Stu-
denten, Rentner/Sozialhilfeempfinger usw. wird
in wesentlich weniger Kinos eine Erméfigung
gewiihrt, zum Beispiel Schillern/Studenten in 36
Prozent der Filmtheater und Rentner/Senjoren in
25 Prozent der Kinos.

[ie Einrichiung des Kinotages ist relativ weit ver-
breitet. 60 Prozent aller Kinos bieten an bestimm-
ten Wochentagen erméRigte Preise an, wobei
knapp ein Viertel sogar an mehreren (meist zwei)
Tagen ermifigte Preise anbot. Welche Wochen-
lage als Kinotage deklariert werden, variiert sehr
stark von Ort zu Ort und von Region zu Reglon.
Jedes Kino entscheidet fiir sich, welchen Wochen-
tag es dazu erklirt. Der urspriingliche Slogan
Montag ist Kinotag® gilt so nicht mehr, Im Durch-
schnitt sind der Montag und der Mittwoch am
haufigsten die Kinotage (bei 27 % bzw. 25 % aller
Kiros).

Rolf Béhr/ Gerhard Neckermann

Der Modernisierungsschub in der Kinobranche
wird auch an der Ausriistung der Filmtheater mil
hochwertigen Tonsystemen ersichtlich. Yon 51
Prozent aller Kinos Hegen hierzu Angaben fir
1695 vor. Im Durchschaitt hatten 69 Prozent der
antwortenden Kinos zumindest ein Dolby- oder
dolbyithnliches System, 50 Prozent auch Surround
sound und/oder Subwoofer (Ball) und 22 Prozent
Digitaiton. AuBlerdem war in 5 Prozent der Kinos
die Raumakustik nach dem THX-Slandard ausge-
baut, bei knapp der Halfte davon mit offiziellem
Zertifikat der Herstellerfirma, das es erlaubt, in
Anzeigen damit zu werben.

Yon denjenigen Kinos, die Digitalton bieten,
hatte gut die Hillte mindestens zwei verschiedene
Digitaltonsysteme, da die unterschiedlichen Digi-
{altonfilme nur auf kompatiblen Digitatonsyste-
men in Digitalton abgespielt werden kénaen. Am
meisten verhreitet ist das System Dolby Spectral
Recording Digital SRD (etwas weniger als drei
Viertel der Kinos mit Digitalton), mehr als die
Hiillte (57 %) der Digitaltonkinos hatten das Digi-
tai Theater System DTS, Sony Dynamic Digital
Sound $DDS und andere Digitalsysteme waren
dagegen noch aicht sehr verbreitet (zusammen
5% der Digitaltenkines). Von den Digitaltonkinos
gaben 23 Prozent an, eine Abspielmoglichkeit des
Tons auf CI} zu haben.

In ganz grofen Centern {ab neun Sile) gehdrt
Surround sound mittlepweile zur Standardionaus-
ritstung; 1995 waren bereits neun Zehntel der
Sile damit ausgeriistet. Mit Digitalion waren 38
Prozent der Sile dieser Kinos ausgeriistet. Beiden
Einzelkinos hatten 57 Prozent zumindest eln
Dolby- (bzw. dethyahnliches) System, 39 Prozent
hatten aulerdem Surround sound, 15 Prozent
Digitalton. Die Studiokinos sind zwar relativ hiiu-
fig mit Dolby bew. Surround sound ausgestatie,
doch gab es nur in i1 Prozent der Studickinos
Digitalton. Die Modernisierungswelie in den
neuen Bundeslindern fithrie dazu, dafl der Anteil
der Kinos mit Surround sound 1995 etwas hoher
als in den alien Bundesiindern war (53 % gegen-
iiber 30%). Mit Digitaltonsystem waren aller-
dings nur 19 Prozent der Kinosile agsgestatiet
{alte Bundeslinder: 23 %)

Fiir knapp die Hélfte {49 %) der Kines wurden die
Eintrittskarten tber Compulerkasse ausgegeben.
Bei den Centern mit mindestens vier Silen war
1695 der weitaus gréRte Teil mit einem Computer-
kassensystem ausgestattet, bei den Cenlern mit
drei Séilen waren es 37 Prozent, bei den Doppelki-
nos 29 Prozent und bei den Finzelkinos 17 Pro-
zent. Service am Sitzplatz wurde in 16 Prozent der
Kinos geboten. Eine Raucherlaubnis im Kinosaal
gab es in 14 Prozent der Falle. Etwas weniger als
die Hilfte (45 %) der Kinos zeigte 1095 regelmi-
Rig ein Kinderkinoprogramm.

Phubtiplexentwickiung bis 1995

Die FFA bezieht den Begriff Multiplex seit 1991
auf Kinoneubauten mit wenigstens neun Silen
{ab 1994 wenigstens sichen Sile} mit speziellen
Nebengeschiflen {Concesstons) sowie Parkplatz-

Dank Modernisie-
rungsschub in Mehr-
zaht der Kinos
hochwertige Tonaus-
tlistung vorhanden

Weitere Ausstat-
tungs- und Service-
merkmale

1995: 17 Multiplexe
erzielen 13 Prozent
des Kinogesamt-
umsatres
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(&) Muitiplexe in Devtschlond 1997 bis 1995

1991
Multiplex-Hauser 6
Multiplexkinos 86
alle Kinos 4087
th-Anteil Maltiplexe an allen Kinos 20
Besuch, in Mio
Multiplexkinos 382
alie Kinos 120,01
%-Anteif Multiplexe an allen Kinos 3.7
Umsalz, in Mio DM
Multiplexldines 383
alle Kinos 9806
-Anteil Multiplexe an allen Kinos 39
durchschnittl Eintritisprets in DM
Multiplexlinos 10,04
alle Kinos

Quelle FFA,

angebot bzw. Nahverkehrsanbindung. Bis Ende
1995 sind unter dieser Begriffshestimmung 17
Multipiexe {d.h. statistisch 3.5 pro Jahr) mit
zusammen 181 Kinosilen enistanden. (2) Die Ent-
wicklung volizog sich jedech nicht kontinuierlich.
Vielmehr wurden von Oktober 1580 bis Dezem-
her 1991 sechs Multiplexe erdfinel, 1992 nur ein
einziger neuer Komplex, 1993 drei, 1994 nur zwej

8,17

{1692 | 1993 11994 11995
7 10 12 17
G0 112 133 181
5867 3924 3954 4 G060
2.3 29 34 45
6,96 10,13 1159 13,70
105,92 13049 132,80 124,49
6,3 78 8,7 11,0
729 1104 129,0 158,2
8915 1170.8 12280 11834
82 94 10,5 134
10,57 190 11,22 11,54
842 897 9,25 951

gibt es auch groRe Kinocenter wie den Ufa-Palast
{13 Sile) und die Schildergasse {acht S&le) in Kéln
oder den Thielenplatz {zehn Sdle} in Hannover. Je
nach Region hat ein Multiplex unterschiedlich
viele Umfeldkinos (z. B.das Maxx in Miinchen mit
04 Umfeldkines Ende 1985) oder sehr wenige
{Warner in Gelsenkirchen mit achi Umieldkinos).
Dal die Multiplexe meist einen sehr positiven
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und 1995 Hinf neue Multiplexe. Die 17 Multipiexe  Effekt auf den Kincbesuch innerhalb der Region
hatten 1995 zusammen 13,7 Millionen Besucher
urd einen Umsatz (aus Fintrittskartenerlésen)

. v i i land Ende 1995
von 158 Mic DM. Somit stellten diese Multiplexe OFﬂui‘ilpiexheswndmDeulsth ,c!m; nae

in diesem Jahr 4,5 Prozent des gesamten Kinobe-  1fd. Nr. Betreiber  |Ort |Eroffnuag [Sile  iPlitze
standes (einschlieflich Sonderkinoformen) mit 77 T S
elnemn Ar(lteii am Gesamthesuch von 11 Pr(zzent, Grappe 1: 1090 und 1991 erdfinete Multiplexe
Aufgrund der deutlick héheren durchschnitt- I UCl Hiirth Okt. 96 14 2 833
lichen Eintrittspreise (11,54 DM gegenither 951 2 Ul Bochum Mérz 91 18 4172
DM im Bundesdurchschnitt) betrug thr Anteil am 3 Warner Gelsenkirchen Mirz 91 9 2715
Gesamtumsatz aller Kinos gut 13 Prozent {vgi. 4 Flebbe Hannover Mérz 91 10 31286
Tabelle 6). 5 Flebbe Essen Dez. 61 16 5324
Um die Entwicklung der Multiplexe und die Aus- 6 Constantin -~ Kéln Dez. 91 13 3212
Wirkung?n auf das Umfe;ld Spez.ifischer betrach- Gesamt S0 21536
ten zu kénnen, wurden die Multiplexe nach dem
Zeitpunkt ihrer Erdfinung in drei Gruppen einge- Gruppe 2: 1992 bis 1994 erééfnete Multiplexe
teiit (vgl. Tabetle 7). Eine detailliertere Betrach-
iung der Entwicklung der Muliiplexe der ersten 7 udl Gémthersdor  Sept. 92 i 2252
Gruppe (1990 und 1991 erdffnet) zeigt, dal diese 5 Elebbe Miinchen Sept. 93 7 1501
inden ersten Jahren nach der Eréffnung sehr krii- 9 Warner Miilheim Nov. 93 8 1725
tige Besuchs- und Umsaizzuwachsraten hatten. 10 Kieft Liibeck Dez. 93 7 1580
Nach drei bis drefeinhalh Jahren war dann ihr 31 Extra Koblenz Okt. 94 9 2047
regionaler Markt ausgeschépft und cie Satti- 12 Kinopolis Sulzbach Okt 94 2. 3760
gungsgrenze erreichi. Dies zeigt sich auch in der  Gagqme 5% 12 875
Sitzplatzaustasiung, die mit 462 Besuchera je
Sitzplatz tm Jabr 1993 jhren Hohepunkt erreicht  Gruppe 3: 1995 eréifnete Multinlexe
§atte und in cie,n heiden folge}a}.lren wieder 13 Elebhe Kicl Miirz 95 10 3060
gesunken war. Sie lag 1995 aber immer noch -
L ) 14 Ufa Erfurt Apr. 95 9 1621
mehr als doppelt so hoch wie im Durchschnitt . i 65 7 1562
aller Kinos {vgl. Tabelle 8). 15 Umniplex Aflen Juli 95 )
16 Webher Niirnberg Okt. 95 i2 2988
Umieldkinosvor  Als Multiplexregion wurde ein Gebiel it elnem 17 Flebbe Halle Okl 95 i 2445
Muttiplexkonkur-  Radius van rund 26 Kilometern um das unter-  Gesamt 48 12006
renz sehrunter-  suchte Multiplex definiert. Umfeldkinos sind Sumime gesamt 181 46417

schiedlich betroffen  somit Kinos, die in diesem Gebiet liegen. Darunter
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Entwicklung nach Meltiplexgruppen

Werie

MaReinheit 1661
Gruppe 1: 1990 und 1991 erdifnete Multiplexe
Besucher Mic 38 6,7
Umsatlz Mio DM 383 71,0
durchschaittl. Eintritispreis DM 1,64 10,62
Besucher je Sitzplatz Anzzhl 177 31
Gruppe 2: 1992 bis 1994 erifinete Multiplexe
Besucher Mio - 0.2
Umsalz Mio DM - 19
durchschnittl. Pintrittspreis DM - 8,09
Besucher je Sitzplatz Anzanl - 94
Gruppe 3: 1995 ertfinete Multiplexe
Besucher Mio - -
Umsatz Mio DM - -
durchschaitth, Eintrittspreis DM - -
Besucher je Stzplatz Anzahl - -
zum Vergleich: bundesweit
Besucher Mio 1200 1659
Umsatz Mis DM 980,6 8614
durchschnittl. Eintritispreis DM 8,17 842
Besucher je Silzplatz

Quelle: FFA.

Beispiel Bochum:
Filmbesuch insge-
samt verdoppelt,
Umfeldkines
dennoch mit
Riickgingen

Beispiel Hannover:
Starke EinbuRen der
Umfeldkinos 16sen

SchiieBuangen aus

haben, 148t sich der Tabelle 9 entnehmen. fe nach
Standort ist der Besuch zum Teil sehr stark gestie-
gen, wurde also zusétzliche Nachfrage durch das
Multiplex geweckt.

In der Gruppe 1 - 1996 und 1851 erblinet - profi-
tierte der Raum Bochum am stirksten. Der Filin-
besuch hat sich dort von 1989 bis 1995 insgesamt
mehr als verdoppelt, webei rund zwei Drittel der
Besuche auf das Multiplex entfallen. Die dortigen
Umfeldkinos muRten, verglicher mit anderen
Regionen, die geringsten Besuchseinbulen hin-
nehmen. Ein durchschnittlicher Besucherriick-
gang um knapp ein Viertel gegenither 1986 ditrf-
ten die betroffenen Unternehmer trotzdem als
sehr schmerzhaft bewerten. Der Bestand an
Umfeldkinos ging per Salde zwischen Januar
1992 und Dezember 1995 jedenfalls nicht zuriick,
s kam sogar ein Kino hinzs. Bel einem Besuchs-
index von 76 im Jahr 1995 hatten lediglich finf
Umleldkings einen Imdex von unter 70, zehn
Umfeldkinos dagegen einen Index vor diber 166
fvgl. Tabelle 10).

Ein anderes Bild ergibt sich fiir die Region Hanno-
ver. Dort lag der Kinobesuch 1995 nur um 16 Pro-
zent héher als 1989, wobel auf das Cinemaxx
knapp zwei Dritte! des Besuchs entfallen. Die
Umfeldkinos muRien jedoch einen Besuchsein-

Anzahl - -

Rolf B&hr/ Gerhard Neckermann

Verdnderung zum Voriahr in %

8.6 82 78 75 29
96,0 94,2 92,3 85 35
11,16 11,56 11,79 ] 5

402 379 363 76 29

15 34 44 - -
145 348 47 - -
974 1038 1Li9 - -
210 260 345 - .
- - 14 - -

- - 162 - -

. - 1126 - -

- - 120 - -
1305 1328 1245 12 23
11700 12280 11834 -9 31
807 925 95 3 7

- 172

bruch vor 60 Prozent hinnehmen. Als Folge davon
haben per Saldo seit Anfang 1992 neun von 42
Umfeidkinos geschlossen, Im Raum Hannover
hatten bei einem Durchschnitisindex von 40 im
Jahr 1995 aur drei Kinos einen niedrigeren Index,
allerdings auch nur ein Kino einen Index von
iiber 100.

In der Gruppe 2 - 1992 bis 1994 erifinet - stelli
der Raum Giinthersdorf bei Leipzig einen Sonder-
fall dar, dean dort hat sich der Besuch in der
Region von 1991 bis 1995 verdoppelt, und auch
die Umlfeldkines hatten Besuchssteigerungen.
Diese sind allerdings deutlich niedriger als im
Durchschnitt der neuen Bundeslander, Im Raum
Ginthersdorf hatten bei einem Durchschnitis-
index von 118 im Jahr 1695 14 Kinos einen [ndex
von unter 160 und vier Kinos einen Index von
liber 120.

In Miinchen hat das Maxx einen Besuchsanteil
vor 175 Prozent im Jahr 1995 erreichen kinnen,
ohne dal der Besuch der Umfeldkines im Durch-
schnitt zuriickgegangen ist. Sowoh! in Giinthers-
dorf als auch is Manchen wurden zusitzliche
Umfeldkinos eréiffnet. Im Raum Miinchen hatten
bei einem Durchschrittsindex von 99 im jahr
1995 28 Kinos einen index von unter 80 und
acht Kinos einen Index von Gber 110.

Unter der Annahme, daf sich der Kinobesuch
in den Muitiplexregionen ohne Multiplexe ent-
sprechend dem Besuch in den Nicht{-Mali-

170 - -

{1992 1993 11994 11995 1992 | 1993 {1994 11995

-6 -4
-2 -2
4 2
-6 -4
126 33
141 43
7 8
24 33
2 -6
5 -4
3 3

-1

Raum Leipzig: Stei-
gerung bei Multiplex
uind Umieldkinos

Beispiel Miinchen

Hypeothetische
Berechnung des
Multiplexelfektes
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(3) Besuchsentwickiung in den Muliiplexregione

Besuch Multiplexregion Muiti
Eréffnung | Anzahl Umfeldkinos {einschi. Umfeldkinos) plex- Besuch nur Umfeldkinos
des im Jahr 1995 Indexentwickiung Anteil, % | Indexentwicklung
Multiplexes |7 Jan |Neu|Ex {Dez | 1989 ] 1990|1991 [1992 | 1993 {1994 | 1995 | 1995 1989 11990 11993 11992 | 1963 | 994 ] 1993
Gruppe 1 - 1960 und 1991 eritifnete Muliiplexe
Hiirth u. Koln - Okt 94,
Dez. 91 37 61 i 6 56 180 94 28 129 162 173 149 586 1w %4 91 62 7t 68 62
Bochum Mérz 91 25 24 4 24 100 112 215 221 268 246 233 072 100 112 92 6% 85 83 76
Gelsenkirchen Mirz 91 10 8 0 {} 8 180 91 1eb I59 204 203 180 845 1wy 41 5% 36 32 7 28
Hannover Mérz 91 42 33 0 ¢ 33 100 103 136 121 139 126 1i6 056 100 3 76 48 51 44 40
Essen Dez. 91 31 44 4 3 43 100 123 126 150 185 165 153 V20 we 123 126 el 65 51 43
Gruppe 2 - 1992 bis 1994 erdlinete Multiplexe
Ginthersdor!  Sept. 92 1725 H 4 26 - - 100 119 208 235 207 430 - - 106 99 108 131 118
Miinchen Sept. 93 85 87 7 ¢ 94 - - - G0 121 122 120 175 - - - 100 114 1 99
Miilheim Nov. 93 38 3 3 ¢ 33 - - 160 nzoo127 119 289 - - - 106 164 B4 84
[ibeck [2ez. 93 15 12 0 412 - - - 160 109 146 135 084 - - we o 6 58 43
Koblenz Okt. 94 2023 4 2 2t - - - e 106 121 347 - - - - 0 93 74
Sulzbach Okt. 94 88 8 i 30079 - - - - 0 102 133 372 - w92 71
Gruppe 3 ~ 1995 erd{fnete Multiplexe
Kiel Mdrz 95 20 24 0 420 - - - - - 04 144 5972 - - - - -1 39
Erfurt April 05 212 {0 3 18 - - - - - 108 98 198 - - - 10 79
Aalen Juli 93 I8 18 5 5 18 - - - - 100 108 283 - - - - - 18 78
Niirnberg Okt. 95 68 68 0 1 67 - - - - - 108 161 140 - - 068 87
Halle Oki. 95 it 4 2 9 - - - - - 104 122 318 - - - - - 1 83
Kontroflgruppe
Stuttgart kein
Multiplex 41 44 - - - - - 100 96 107 91 101 10 96
* Anzabl Umlekikinos bei Gruppe 2 und 3 Dm Jahr vor der Erdliaung des jeweitipen Multiplexes, sonst fanuar 1992
Guelle: FEA.
plexregionen entwickelt hitte, 1aRt sich ein hypo-  waren 1995 jedoch 11,9 Millienen Persones in
thetischer Multiplexeffekt berechnen. Dieswurde  diesen Reglonren ins Kine gegangen. Somit ergibt
fir die Regionen der ersten sechs Multiplexe, die  sich rein rechnerisch eine Zahl von 4,1 Millienen
alle zwischen Oktober 1990 und Dezember 1991 Mehrbesuchern aufgrund der Multiplexe. Das
erifinet worden waren, durchgefiihet. Bei dieser  sind 52 Prozent des hypothetischen Besuchs in
schematischen Berechnung wurde nicht beriick-  diesen Regionen (vgl. Tabelle 131). Am héchsten
sichtigt, dal} einige der Nicht-Multiplexregionen  war der hypothetische Effekt in den Jahren 1592
des Jahres 1991 in den folgenden Jahren zu Multi-  und 1993 mit jeweils 63 Prozent Mehrbesucher,
plexregionen wurden. Die indirekten Effekte, dall  Ungek¥irt bleibt dabei, in welchem Umfang der
zum Beispiel der Erfolg der Multiplexe die Meder-  Mehrbesuch durch hiufigere Besuche der Kino-
nisierungsanstrengungen der anderen Kinounter-  glinger zustande kam und in welchem Umfang
nehiner verstirks haben dilrfle und die Attraktivi-  neue Besucherschichten fir das Kino gewonnen
tit des Mediums Kino sich somit allgemein gestei-  bzw. zuriickgewonnen wurden.
gert hat, bletben hierbei ebenfalls auller Betracht.
Der tatstichliche Effekt konnte also insgesamt  Zur Zeit gibt es einen regelrechten Multiplex-  Multiplexanzahl

Multiplexe sorgten
insgesamnt fiir
Besuchszuwichse,
Umfeldkinos aber
mit deutlichen
Verlusten

gesehen noch héher sein als hier errechnet.

Wihrend der Filmbesuch in den Nicht-Muliplex-
regionen des jahres 1991 zwischen 1989 und
1995 stagnierte, hal er in den sechs Multiplexre-
gionen um die Hilfte zugenommen. Die Umfeld-
kinos mufilen einen Rickgang des Besuchs um
rund die Hilfte hinnehmen. Bel einer angenom-
menen Stagnation des Besuchs in den Multiplex-
regionen, falls keine Multiplexe gebaut worden
wiiren, ergibt sich ein hypothetischer Besuch von
78 Miltionen Personen im Jahr 19935, Tatstichlich

bauboom. Sehr viele Projekie sind tm Planungs-
oder Baustadium. Allein im jahr 1996 wurden
13 Multiplexe von [olgenden Unternehmen er-
affnet:

- Kieft in Rostock (sieben Sile, 2 165 Plitze),

- Kieit in Chemnitz (12 Siile, 2 402 Pldize),

- Yollmann in Wust/Brandenburg {acht Sile,
1054 Plitze),

steigt weiter stark

an
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Besuchsindex der Umfeldkinos 1995

Lrifinang  }Umfeldkinos

Rolf Béhr/ Gerhard Neckermann

davon Kinos mit einem Index von. ..

des Anzahl 1Besuchs- (tber |déber |iiber [iber |unter Junter junler [unter [unfer

Multiplexes [Dez.95 Jindex 140 1126 110 {100 [100 |90 84 70 60
Gruppe 1: 1990 und 1991 eriffnete Multiplexe
Hirth u. Kéln Okt 96,

Dez. 61 56 62 4 0 0} A 5 3 12 14 5
Bachum Mirz 91 24 76 H H 4 5 i 2 2 ] 4
Gelsenkirchen  Mérz 91 8 28 0 & & ] i i 1 & 4
Hannover Miirz 91 33 44 0 {1 1 {} 2 5 2 3 8
Essen Dez 91 43 43 0 g 2 8 A i 1 3 3
Gesamt 164 4 1 7 15 11 i2 18 20 24
Gruppe 2: 1992 bis 1994 erifinete Multiplexe
Giinthersdor] Sept. 92 26 118 3 1 3 5 {} 8 2 2 0
Miinchen Sept. 93 94 99 2z 3 5 16 22 i8 17 8 0
Miilheim Nov. 43 33 34 1 2 2 10 5 3 2 1 ]
Liheck Dex 93 i2 43 0 6 1 0 1 1 Z { 0
Koblenz (kt. 94 21 79 0 0 f 4 2 YA 2 4 4
Sulzbach Okt 94 79 71 2 3 0 5 14 16 14 11 7
Gesami 265 & 9 11 44 44 48 39 26 12
Gruppe 3: 1995 erdffnete Multiplexe
Kiel Mirz 95 20 54 { 0 0 3 0 2 2 ] 3
Erfurt Aprii 95 18 75 G 0 i 1 7 4 3 ] 0
Aalen Juli 95 18 78 0 it 2 6 3 1 5 1 0
Nirnberg 0Okt 95 67 87 0 1 4 14 17 15 i1 Z 1
Halle Okt 65 G 83 0 f G 4 ] 2 2 1 0]
Gesamt 132 0 1 & 28 27 24 23 10 4
Kontrollgruppe
Stuttgart kein

Multiplex 43 96 2 H 6 10 b 7 5 4 2

Verschiedene Basisjahre {iiy Indexberechnung (e nach Bréffaung der entsprechenden Multiplexe),

unter
a6

unter
40

L2 BV B el L

—_ e DN e 2D

w

[t P I

ugnter
30

== |

[y
[ S I

fe R I o S R it

Quelle: EFA,

- leipzig GmbH in Leipzig-Griinau (acht Sile,
1 870 Plitze),

- Warner in Oberhausen (neun Sile, 2523
Plitze},

- Kinopelis in Viernheim (zehn Sile, 258%
Plitze),

- Flebbe in Hamburg {acht Sile, 2 730 Plitze),

- Ufa in Stuttgart {13 Séle, 4259 Plitze),

- Sailer GmbH in New-Ulm {sicben Sile, 1748
Plisize),

- Flebbe in Magdeburg (neun Sile, 2 683 Plitze),

- Warner in Magdeburg (neun Sile, 228(
Phitze),

- Flebbe in Géitingen {neun Sile, 708 Plitze},

~ Ufa in Berlin {zehn Sile, 3 400 Platze),

Flehbe fiihrender e insgesamt 30 Mubtiplexe, die Ende 1996 in
Multipleshetreiber  Beirieb waren, gehiiren zu 13 Betreiberunterneh-
mien mit folgender Verteilung:

~  Flebbe: acht Meltiplexe,

- Warner: vier Multiplexe,

- UCLKieft und Ufa: je drei Multiplexe,

- Kinopolis: 2 Maitiplexe,

- Constantin, Extra, Omniplex, Weber, Volimann,
die Leipzig GmbH und die Sailer GmbH: je ein
Multiplex.

Fazit

Die deutsche Kinobranche hat in den 90er Jahren
zahlreiche Modernisierungsmallnahmen vorge-
nommen. Verbesserungen von Service und Aus-
stattung muBten vor allem wegen der Konkurrenz
groller Multiplexneubauten auch die bestchen-
den Kinos vornehmen. Die Folgen der neuen
ertebnisorientierten Maltiplexfilmpaldste fir die
sogenanaten Umleldkinos sind sehr unterschied-
lich: Konnten in einigen Fallen auch die bestchen-
den Kines vom Besuchszuwachs durch Multiplexe
profitieren, sind andernorts SchiieBungen zu ver-
zeichnen. Eine hypothetische Berechnung des
Mukiplexeffektes weist einerseits starke Besuchs-
zuwiichse in Multiplexregionen aus, andererseits
auch deutliche Riickginge der Besucherzahlen in
Umieldkinos.
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{11} Kypothetischer Multiplexeffekt in den Regionen der 1990 end 1921 erdifneten Multiplexe

Tatsichliche Besucherzahi (in Tsd)

alte Bundeslinder (BL) gesamt 101530 102530 1064962 93538 113708 113061 05555
alte BL ohne Maltiplex 1) 93745 04388 96002 82385 100085 100364 93674
Multiplex-Regionen 1) 7 865 8142 10960 11153 13 623 12647 11 881
davon nur Multiplexkinos 0 it 3816 6686 8647 8152 7824
davon nur Umieldkinos 7 805 8142 7143 4 467 4967 4545 44957

Besuchsindex (1989 = 100}

alte Bundesldnder (BL) insg. 100 HORY 1053 92,1 1120 1113 1046
alte BL ohne Multiplex-Regionen ) 1060 1007 1624 879 1068 107,31 1064
Multiplex-Regionen £ 100 1043 1464 1429 1745 162,7 1522
davon nur Umfeldkines 100 1043 91,5 57.2 638 58,2 52,6

Hypothetische Besucherzahl (in Tsd)2)
aite Bundeslinder insg. (ohne Multiplexeffekfy 101550 102247 103985 89244 108418 108720 101473

Multiplex-Regionen !) (ohne Muliiplexeffekt) 7805 7859 7043 6854 8333 8356 7759
Mehrbesucher Differenz zur tatsichl, Zahl) 283 2967 4294 5290 4341 4082
Verdnderung zum Vorjahr + 283 42684 4+ 1327 4+ 996 - 048 - 259

Mehrbesucher in % von hypothetischer
Zahl in den Multiplex-Regionen 1) 4 37 63 63 52 52
1) Hirth, Bochem, Gelsenkirchen, Hannover, Essen und Kl
2} Anvalme: Der Besuch in den Multiplexregionen hittle sich ohne Mulitpiexe entsprechend dem Besuch in den Nicht-Multiplexregionen entwickell,
Berechaung: Tatsiichliche Besucherzaht 1989 x Index {iir alte Buadestinder ofine Multiplex-Regionen.

Queile: FFA,

In cinigen Stidten  Der Wetthewerb in der Kinobranche wird infelge  Anmerkungen:
Konkurrenz der  des Baubooms newerdings an einzelnen Stand-

s . 1} Vgl hierza Neckermann, Gerhard: Muliiplexe veriindern
Multiplexe unter-  orten such unter den Multiplexen selber stark ¢ : :

Kinamarkistrukbur. Kine und Verleth: Strakturdaten und

cinander  zunehmen. In einigen Orten sind gleichzeitig von Unterpehmensgrapper. In: Media Perspekiiven 9/1994,
mehreren Konkurrenten Multiplexe im Bau bzw. 5.459-466, hier 3. 46241, ‘
in der P1 o Auferend des d . Teil 2} Vph.Bihr, Roil: Fiiaf Johre Multiplexe - Angst egsen Sile auf?
m acr Flagung. Auigrend des ¢ann zum ieil vor- Bitmfdrderungsanstalt, Berlin 1996, %uw

handenen Uberangebots und des dadurch ein-
selzenden starken Verdringungswetthewerbs
diirften sich einige dieser Neuinvestitionen nicht
rechnen.



