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Zu diesem Heft

D et Sportrechtemarkt hat sich seit der Einfith-
rung kommerzielien Fernsehens grundle-
gend veriindert: Die Rechtekosten fiir die be-
gehrte Programmware Sport sind explosionsartig
gestiegen, neu auf den Markt sind Sportrechie-
agenturen getreten, die - anders als bis vor
kurzem noch die dffentlich-rechtlichen Rund-
funkanstalten - den Sportverbinden Komplett:
losungen zur Vermarktung von Sportveranstal-
tungen bieten. Und das Erscheinungsbild von
Sport im Fernsehen hat sich gewandelt: Fiir das
Privatfernsehen rechnen sich nur noch massen-
attraktive Sportarten und dies in einer Aulberei-
tung, bei der das eigentliche Sportereignis gegen-
fiber Show und Werbung oft in den Hintergrund
gerdt, Michael Amsinck zeigt, wie es vor diesem
Hintergrund zur Griindung der Sportrechteagen-
tur SportA durch ARD und ZDF kam und welche
Folgen sich daraus ergeben.

Dafl Spostrechte nicht nur in Deuischland eine
umkdmpfte Programmware sind, verdeutlicht
Daniel Salamancas Bericht aus Spanien. Yor dem
Start digitalen Pay TVs hat dort ein Wetthieten um
die fiir den Eriolg der Projekte als wnverzichtbar
angesehenen Fullhallrechte eingesetzt. Die gebo-
tenen Summen dbersteigen selbst die in Deutsch-
land, Frankreich eder Italien gezahlien Hichst-
preise bei weilem, so dald eine Refinanzierung im
Fernsehen - ob tiber Werbung oder Pay TV - zwei-
felhait erscheint.

Zwei aktuelle Sonderanalysen zur Langzeit-
studic Massenkommunikation befassen sich mit
dem Phinomen des Vielsehens. Wie Harald
Berens, Marie-Luise Kiefer und Ame Meder dar
legen, hat sich seif der Entstehung des dualen
Rundfunksystems ein neuer Typ des Vielsehers
entwickelt - der Unterhaltungsvielseher. Ein
wesentlicher Grund hierfiir ist die slarke Zu-
nahme des Unterhaltungsangebets, das im Fern-
sehen heute mindestens finfmal gréfer ist als
noch ver zehn Jahren.

Der Frage, warum bestimmte Bevilkerungs-
gruppen zu einem hohen Ferasehkonsum neigen,
widmet sich Winlried Schulz. Nach seinen Befun-
den hefriedigen Vielseher dadurch in erster Linie
ihre Bediirfnisse nach Enispannung und Anre-
sung. Die Informationsfunktion des Fernsehens
ist zwar den Vielsehern dffentlich-rechilicher Pro-
gramme wichtig, weniger jedoch den Vielsehern
privater Programme. Informationsorientierte
Fernsehnutzer bevorzugen Hffentlich-rechtliche
Programme, die Unterhaltungsorientierten (und
in der Regel niedriger Gebildeten) hingegen stér-
ker private Offerten. Als Konsequenz dieses unter-
schiedlichen Nutzungsverhaltens ist zu erwarten,
dafl oifensichtlich schon bestehende soziale
Kliifte im Umgang mit politischer Information
sich noch weiter 6flnen.
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Zusammenfassungen

RD} und ZDF haben eine gemeinsame Sport-

rechteagentur (SportA) gegriindet und damil
auf die verfinderten Rahmenbedingungen im
Sportrechtemarkt reagiert. Seit Einfihrung des
dualen Rundfunksystems haben sich die Sport-
rechiekosten explosionsariig verteuert, vor allem
in den populéiren Sportarten Fulball und Tennis,
die vor den privaten Sendern rasch als Mittel zur
Zuschauerbindung erkannt wurden. Als Kiafer
der begehrien Programmware tralen immer hiu-
figer Sportrechie- und vermarktungsagenturen in
Hrscheinung, allen voran UIA und ISPR, die als
Zwischenhdndler fiir die verbundenen Fernseh-
sender RTL bzw, SAT.1 agieren. Daritber hinaus
konnen diese Agenturen - anders als ARD und
ZDF - den Sporiverbinden vielfdltigere Verwer-
tungs- und Vermarktungsmdaglichkeiten hieten,
elwa durch Weiterverkauf von Zweitrechien, die
Ubernahme des Merchandising oder die Orga-
nisation von Veranstaltungen. Die hohen Sport-
rechiekosten erforderien eine zunehmende Kom-
merzialisierung von Sport im Fernsehen, die
Ubertragungszeiten (irassenattraktiver Sporl-
arten} wurden ausgedehnt und die Werbe. und
Vermarktungsméglichkeiten ausgeschipft, wobei
das eigentliche Sportereignis, siehe Boxen bei
RTL, vielfach sogar in den Hintergrund trat, Dag
die Massenattrakiivitit des Sports allerdings von
einer Vielzahl schwer kalkulierbarer Faktoren
abhingig ist, zeigt dle Entwicklung des Tennis, das
in Deutschland ohne Beteiligung von Becker,
Stich oder Graf nur noch geringe Einschallquoten
{und damit Werbeeinnahmen) erzielt, Teilweise
wurden die Nachtetle einer rein kommerziellen
Verwertung des Sports im privaten Fernsehen
auch schon von den Sportverbiinden erkannt, so
dall ARD und ZDF mit threr stirker sportereignis-
orientierten Berichterstattung wieder hiiufiger ins
Spiel kommen. SportA kann mil dem gréfleren
Handlungsspielraum einer Sportrechie- und -ver-
marktengsagentar dazu beifragen, auch kiinitig
attraktive Sportereignisse fiir das 6fentlich-recht-
liche Fernsehen zu sichern.

eit 1996 findat in Spanien ein Welthieten um
S die kiinftigen Fernsehibertragungsrechie von
FuRballspielen stati. Die bisherige Ordnung
hefindet sich in Aufldsung, vor allem die grofen
Vereine gehen immer stirker zu lukrativen direk-
ten Verhandlungen mit den Fernsehanstalten
tiber, Teilweise wurden die Rechte offenbar mehr-
fach vergeben, so dafl die Lage insgesami sehr
uniibersichtlich ist. Die fiir Fulballrechie gebote-
nen Summen ithersteigen bei weitem die bei-
spielsweise in Deutschland, Frankreich oder [ta-
lien gezahlien Beirige, und es stelitsich die Frage,
ob sich derartige Summen i Fernsehen jemals
refinanzieren lessen. Hintergrund dieses Rechte-
pokers ist die atch in Spanien bevorstehende Ara
digitalen Fernsehens und Pay TVs, wobei Fullball-

rechie oifenbar als das atiraktivste Faustpfand fiir
den Erfelg der Projekie angesehen werden.
Hauptgegenspieler waren lange Zeii Canal Plus
Bspafia und Antena 3 TV, die sich jedoch Ende
1996 gberraschend zusammengeschlossen und
Anfang Februar 1997 ein digitales PayTV-Paket
gestartet haben. Die kenservative Regierung
Aznar favorisiert hingegen das Konkurrenzpro-
jekt der Telefongesellschafi Telefonica, der éffent-
lich-rechtlichen RTVE und der mexikanischen
Televisa-Gruppe, das noch in der Vorbereitungs-
phase steckl. Mit einer Reihe gesetzlicher Vorga-
ben versucht die Regierung, das Proiekt von Canal
Plus/Antena 3 TV zu behindern, Derzeit [iRt sich
demnach nicht abschen, welche Entwicklung digi-
tales Fernseken und Pay TV in Spanien nehmen
werden und ob Fulbalirechte tatsiichlich ein
Erfolgsgarant im Bezahllernsehen sein werden.

Seit der Enistehung des dualen Randfunksy-
sterns ist ein neuer Vielsehertyp des Fernse-
hens entstanden: der Unterhaltungsvielseher.
Wihrend die Unterhaltungsnutzer im Jahr 1985
noch eher durchschnittlich die Fernsehpro-
gramme verfolgten, sahen sie 1995 intensiver
fern. Die Erreichbarkeit dieser Gruppe, deren
Alter insgesamt gesunken ist, stieg im Vergleich
zu 1985 um 12 Prozentpunkte (jetzt 87 %), die Ver-
weildauer vor dem Fernsehgerit hat um derch-
schnittlich eine halbe Stunde pro Tag zugenom-
men {von 169 auf 198 Minuten), Der Anteil des
unterhaltungsorientierten Fernsehpublikums in
den neuen Bundeslindern ist dextlich hher alsin
den alten Lindern. Die Ergebnisse von Sonder-
auswertungen der Langreitstudie Massenkom-
munikation zeigen, dal zwischen 1985 und 1995
die primir unterhaltungsorientierte Zuwendung
zum Fernsehen deutlich zu-, die priméir informati-
onsorientierie Zuwendung deutlich abgerommen
hat. Entsprechende Zusammenhiinge gibt es auch
bei der Nutzung von Hérfunk und Tageszeitung.
Ein wesentlicher Grund fiir diese Entwicklang
sind dramatische Verdnderangen des Medienan-
gehots. 8o sieigerte sich das Unterhaltungsange-
bot im Fernsehen von 1485 bis 1995 ungefihr um
das Filinflache. Wer das Fernsehen {iberwiegend
informationsorientiest nutzt, sieht {iberdurch-
schnittlich Gffentlich-rechtliche Programimne, wer
Unterhaltung préferiert. nutzt dberdurchschnitt-
Heh private Offerten. Die Reichweite ausfiihrli-
cher Nachrichtensendungen ist heim Kernpubli-
kum des offentlich-rechtlichen Fernsehens mehr
als doppelt so hoch wie beim Publikum der priva-
ten Kanile, politische Berichte und Magazine lin-
den ein um ein Vierfaches préfleres Publikum.
Umgekehrt sind bei der Nulzung unterhaltender
Angebote die Reichweiten beim Kernpublikum
der Privaten doppelt so hoch wie beim Kern-
publikum 6ffentlich-rechtlicher Programme. Das
dffentlich-rechtliche Kernpublikum liest auRer-
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dem héufiger Zeitung, sutzt intensiver politische
Information im Radio und liest hZufiger Biicher.
Mit der Spezialisierung in bezug auf Inhalte und
Programmtyp, die mit soziostrukturelen Merk-
malen (Alter, Geschiecht, Bildung, Finkemmen
et} verknlpll ist, zeichnet sich eine Eniwicklung
sozialer Klifte im Umgang mit den Medien und
vor allem ihrem Angebot an politischer Infor-
mation ab.

N icht nur die Vermehrung des Programm-
angebots in den letzten zehn [ahren ist als
Ursache fir hohen Fernsehkonsum anzesehen.
Nach den Ergebnissen der vorliegenden Sekun-
diranalyse zur Langzeltstudie Massenkommuni-
kation, die sich speziell dem Nutzungstyp der Viel-
seher widmet, haben Vielseher eine stiirkere Bin-
dung zum Fernsehen, Sie nulzen deutlich mehr
Programme und Programmsparten als die Wenig-
seher, die thr Programmrepertoire auf Informa-
tionssendungen beschrinken. Aulerdem verfol-
gen Vielseher hiufiger private Programme, insbe-
sondere SAT.1,RTL,RTL 2,PRO SIEBEN und VOX
{in dieser Rethenfolge). Wer in gréRerem Umiang
private Programme nuizl, zeigt zudem ein im Ver-
gleich zu den Vielschern Gffentlich-rechtiicher
Programme geringeres politisches Interesse.
Wenigseher hahen ein regeres Freizeilverhalten,

assungen

das heilit, sie besuchen hiuliger Vereinsabende,
wandern und trethen Sport, gehen hiufiger aus
und treffen sich #fter mit Freunden. Auch lesen sie
hiiufiger Blicher, besuchen kulturelle Veranstal-
tungen und musizieren, Vielseher neigen eher zu
innerhdusiichen Aktivititen. Besonders Vielseher
privater Programme &uflern ein geringes Inter-
esse an kulturellen und musischen Betitigungen.
In der Binschétzang von Funktionen und Nutzen
des Fernsehens stimmen die Vielseher 6ffentlich-
rechtlicher und privater Programme weitgehend
iiberein: Das Fernsehen hallen Vielseher fiir
besonders geeignet, ihr Bediirinis nach Orientie.
rung, Information und Teilhabe an der Offentlich-
keit, vor allem aber nach Entspannung und Anre-
gung zu befriedigen, Darin liegt in thren Augen
dey umiassende Nutzen des Fernsehens, den sie
viel hoher einschitzen als Wenigseher. Wéhrend
allerdings die Infermationsiunktion des Fernse-
hens fiir die Vielseher offentlich-rechtlicher Pro-
gramme bedeutsam ist, gilt dies weniger fir die
Vielseher privater Programme. Im allgemeinen
nimmt die Disposition zu einer ausgiehigen Nut-
zung  Gffentlich-rechtlicher Programme mit
zunehmendem Alter zu, private Programme wer-
den umso eher extensiv genstzt, je jinger die
Zuschauer sind. e geringer die Bildung, desto
mehr werden private Programme gesehen, Ferner
ist die Neigung zum Vielsehen privaler Pro-
gramme in den newen Bundeslindern hoher als
in den alten.
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