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Zu diesem Heft

D et Sportrechtemarkt hat sich seit der Einfith-
rung kommerzielien Fernsehens grundle-
gend veriindert: Die Rechtekosten fiir die be-
gehrte Programmware Sport sind explosionsartig
gestiegen, neu auf den Markt sind Sportrechie-
agenturen getreten, die - anders als bis vor
kurzem noch die dffentlich-rechtlichen Rund-
funkanstalten - den Sportverbinden Komplett:
losungen zur Vermarktung von Sportveranstal-
tungen bieten. Und das Erscheinungsbild von
Sport im Fernsehen hat sich gewandelt: Fiir das
Privatfernsehen rechnen sich nur noch massen-
attraktive Sportarten und dies in einer Aulberei-
tung, bei der das eigentliche Sportereignis gegen-
fiber Show und Werbung oft in den Hintergrund
gerdt, Michael Amsinck zeigt, wie es vor diesem
Hintergrund zur Griindung der Sportrechteagen-
tur SportA durch ARD und ZDF kam und welche
Folgen sich daraus ergeben.

Dafl Spostrechte nicht nur in Deuischland eine
umkdmpfte Programmware sind, verdeutlicht
Daniel Salamancas Bericht aus Spanien. Yor dem
Start digitalen Pay TVs hat dort ein Wetthieten um
die fiir den Eriolg der Projekte als wnverzichtbar
angesehenen Fullhallrechte eingesetzt. Die gebo-
tenen Summen dbersteigen selbst die in Deutsch-
land, Frankreich eder Italien gezahlien Hichst-
preise bei weilem, so dald eine Refinanzierung im
Fernsehen - ob tiber Werbung oder Pay TV - zwei-
felhait erscheint.

Zwei aktuelle Sonderanalysen zur Langzeit-
studic Massenkommunikation befassen sich mit
dem Phinomen des Vielsehens. Wie Harald
Berens, Marie-Luise Kiefer und Ame Meder dar
legen, hat sich seif der Entstehung des dualen
Rundfunksystems ein neuer Typ des Vielsehers
entwickelt - der Unterhaltungsvielseher. Ein
wesentlicher Grund hierfiir ist die slarke Zu-
nahme des Unterhaltungsangebets, das im Fern-
sehen heute mindestens finfmal gréfer ist als
noch ver zehn Jahren.

Der Frage, warum bestimmte Bevilkerungs-
gruppen zu einem hohen Ferasehkonsum neigen,
widmet sich Winlried Schulz. Nach seinen Befun-
den hefriedigen Vielseher dadurch in erster Linie
ihre Bediirfnisse nach Enispannung und Anre-
sung. Die Informationsfunktion des Fernsehens
ist zwar den Vielsehern dffentlich-rechilicher Pro-
gramme wichtig, weniger jedoch den Vielsehern
privater Programme. Informationsorientierte
Fernsehnutzer bevorzugen Hffentlich-rechtliche
Programme, die Unterhaltungsorientierten (und
in der Regel niedriger Gebildeten) hingegen stér-
ker private Offerten. Als Konsequenz dieses unter-
schiedlichen Nutzungsverhaltens ist zu erwarten,
dafl oifensichtlich schon bestehende soziale
Kliifte im Umgang mit politischer Information
sich noch weiter 6flnen.
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Brotiowerbeaufwendungen und Werbevolumen in den kiussischen Werbemedien 1)
Produkte und Dienstleistungen mit regionaler und iberregionaler Bedeutung im ITI Quartal 1996

Aufwendungen Mengen-Volumen

in TDM Seiten/1600 Sek./1000 Stellen
Werbeirdger 111/1996 J111/1995 1171996 1111/1965
Zeitungen?) 1252 387 1216 809 44 326 46 312
Publikumszeitschriften 1305 226 1259 475 44 482 45 734
Fachzeitschriften 183 540 190 761 18 956 20 620
Presse gesaml 2 741 203 2 667 045 107 766 112716
Fernsehen 2 204 362 1896322 86146 77818
Horfunk 338729 362 379 161897 105093
Plakat 200 776 179 596 1374,1 12783
GesamtF) 5 485 065 5 105 344 - -

1) Zur Erfassungsmethode vgl MP 5/1975,8. 24 £ und MP 10/1980,5.710; Rundungsdilferenzen maglich.

2} FinschlieBlich Werbung fiir Kaunf- und Warenhiuser sowic Handelsketten, ohne Lokal- und Rubrikepwerbung.
Die von Nielsen Werbeforschung S+P beobachieten Zeitungen sind fiir die Gruppen iiberregionate Zeitungen, Kaufzeitungen, Wirl-
schaftseeilungen und Sonntagszeltuagen vollstindly in die Auswertung einbezogen. Fitr dic regionalen Abonnementzeitungen
werden reprisentativ die Hauptausgaben baw. i Gemeinschaften die wichtigsten Tite! in die Auswertung elnbezogen.

3 Gessmtaufwendungen nur Bir die Produklgruppen der Kielsen Werbeforschung $+P-Markisystematik in den beobachteten Organen.

Quelie: Nielsen Werbelorschung §+9.

Bruttowerheaufwendungen und Werkevolumen in den klussischen Werhemedien 1
Produkite und Dienstleistungen wit regionaler und iiberregionaler Bedeutung im IV, Quartal 1996

Aufwendungen Mengen-Volumen

in TDM Seiten/180G Sek./1000 Stellen
Werbetriger IV/1996 [1V/19493 [V/1996 [TV/1995
Zeitungen 2} 1665744 1707 949 36 381 61 847
Publikwmszeitschriften { 821 847 1793 484 58619 59 584
Fachzeitschriften 204 728 196 736 20248 21091
Presse gesamt 3602 322 5698 171 135 24H 142 521
Fernsehen 3245 1403 24924 384 9 559 94211
Horfunk 426 001 414 615 127314 12 41886
Plakat 159 883 162 647 10803 11319

Gesamid) 7323313 7 148 810 - -

1} ZurErfassangsmethode vgl MP /1975 824 1 und MP 16/19580,8. 710; Rundungsdifferenzen maghch.

2} EinschlieBlich Werbung fir Kaul-und Warenhauser sowie Handelskeiter, ohine Lokal- und Rubrikenwerbung.
Die von Nielsen Werbelorschung S+ P beobachtelen Zeitungen sing [ir die Gruppen fiberregionale Zeitungen, Kaufzeitungen, Wirt-
schaltszeitungen und Soantagszeitungen vollstindiy in die Auswortung einbezogen. Fiir die regionalen Aboanementzeitungen
werden repriisentativ die Hauplausgaben baw. in Gemeinschaften die wichtigsten Tited in die Auswerlung etnbezogen.

3) Gesamlanfwendungen mer fiir die Produkigruppen der Nielsen Werbefurschung $+P Markisystematik in den beobachéeten Organen,

Quetie: Nielsen Werbelorschung S+P.
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Soziosteukturelte Profile der Prisferenzpublika stentlich-rechtlichen bzw. privaten Rundfunks 1995

i %
Alte Bundeslinder Neue Bundeslinder ;Bundesiémdcr gesanil
Priferenz bei Fernsehen und Hérfunk fitr . ..
5f£:;echtl. private otf.-rechtl. {private Sif.rechtl. iprivatc
Progt, Progr. Progr. Progr., Proge. Progr.
Ménner 47 49 51 53 47 50
Frauen 33 51 49 47 53 50
14-19 Jahre 2 15 2 22 2 17
20-29 Jahre 10 28 6 24 g 24
30-34 Jahre 11 28 14 23 12 27
40-44 Jahre 15 14 15 13 15 14
50-59 Jahre 23 7 24 9 23 7
60-69 Jahre i8 5 21 3 19 4
70 Jahre und dHer 20 3 18 H 20 3
formale Bildung
niedrig 13 17 10 9 12 15
mittel 60 71 64 84 60 73
hoch 27 13 27 il 27 12
politisches Interesse
stark of 32 53 27 59 31
miltel 30 45 34 56 31 48
schwach 10 25 12 18 10 22
Antetle an dey
Gesamtheviikerung 35 19 29 23 34 20

Quelle: Berg/Kiefer (Hrsp }: Massenkommunikalion V.

Mediennutzung am Stichtog (Mo-So) 1995 der Priferenzpublika 5#entlich-rechilichen baw. privaten Rundfunks

Alte Bundeslinder Neue Bundeslinder IBundeSiﬁnder gesamt
Priferenz bei Fernsehen und Hérfunk fir ...

off -recht]. {private off.-rechtl. {private Gff.-rechtl. |private
Progr. Progs. Progs. Progr. Progr. Progr.

Reichweite in %

Fernsehen gesamt 85 84 el 90 86 86
off-rechil. Programme 75 33 77 33 75 33
private Programme 37 73 47 81 39 75

Hérfunk gesamt 83 8 88 40 84 82
&ff -rechil. Programme 75 21 77 23 75 21
private Programme 14 65 21 77 15 68

Tageszettung 73 55 77 63 74 57

) Zeitaufwand in Min.

Fernsehen gesamt 145 164 177 209 151 174
Sif-rechtl. Programme 103 34 113 39 5 35
private Programme 43 132 65 169 47 140

Hérfunk gesamt 168 176 198 219 173 186
6ff.-recht!, Programme 150 31 157 35 152 32
private Progranime 17 145 45 184 22 154

Tageszeitung 36 19 37 29 37 21

Quelle: Berg/Biefer (Hrsg ) Massenkommunikation V.



