o

Fin Vieriel der
Bevolkerung mit
PCs versargt

Vergleich der
Kinderbefragungen
1993 und 1995

Ergebnisse qualitativ-empivischer Studien
1993 und 1995

Computernutzeng und
Fernsehkonsum von Kindern

Stefan Weiler*

Gehért der Computer schon seit einiger Zelf zum
festen Bestandteil der Erwachsenenwelt, kann
dies heute umso mehr fiir die Kinder gelien, insbe-
sondere durch die erweiterten, interaktiven Nut-
zungsmoglichkeiten. PCs offerierers Information
und Unferhaltung, Lernhilfe durch spezielie Soft-
wareprogramme, E-mail Verbindungen und nicht
zuietzt die Ercherung kiinstlicher Welien Gber
Sniele, Interaktivitdt und Onlinedienste. Die Zahl
der Internetsurfer und Cybernaunten steigt stin-
dig, und will man neueren Belragungen glauben,
auch der jungen Nutzer. (1) Bigene Foren fir Kin-
der und jugendliche im Netz werden geschalfen,
Schiiler lerner, mit den sich bietenden Méglich-
keiten zi spielen und diese auch regelmiBie zu
nutzen. (2}

kn Dezember 1995 wiinschte sich jedes 15. Kind
zwischen sechs und 13 Jahren einen eigenen PC
und jeder neunte Heranwachsende Computerbe-
standteile und Zubehdr als Weihnachisgeschenk.
Inzwischen ist rund ein Viertel aller erwachsenen
Bundesbiirger mit einem eigenen PC oder Laptop
versorgl. (3} Die Media Analyse 1996 weist 44 Pro-
zent Computerbesitzer in der Altersgruppe der
14-bis 19j&hrigen aus, wihrend aktuelle Uniersu-
chungen zur Nutzung des World Wide Webs
(WWW) von einem Durchschaitisalier von rund
30 Jahren ausgehen. {4)

Im feigenden sollen die Ergebnisse der erstes
Befragung im Rahmen des ZDF-Kinderpanels
Dinclon vem Mérz 1993 (5) mil der zweiten Befra-
gungswelle vom Dezember 1995 verglichen wer-
den. im Blickpunkt stehen wiederum Kinder im
Alter zwischen sechs und 13 Jahren und ihr Ver-
haitnis zum Computer und anderen elektroni-
schen Medien.

In den Befunden der ersten Befragung hatie
sich herausgestellt, dall die Medienausstattung
und insbesendere der Fernsehbesitz und -konsum
einen BinfluR auf die Computernutzung beslizen.
Aus diesem Grund sind Verdnderungen der Fern-
sehnutzung von besonderem Interesse. Es stelit
sich daher die Frage, welche Fernsehinhalte die
Computerkids beverzugen, und ob Zusammen-
hiinge zur PC-Nutzung existieren. Ebenso ist nach
den Beeinflussungsfakicren und Motiven fir
Besitz und Nutzung von Computern zu fragen.
Existieren Wissenskliifie? Bleibt der PC eine

* Dokiorand am Leirstubd fiir Medien- und Kommunikations-
wissenschaft, Universitit Mannheim, freter Mitarbeiter der
ZDE-Medienforschung.

Ménner-ued Jungendomane, wie dies in fritheren
Untersuchungen zur PC-Nutzung und zu den
Internetaktivititen aufgezeigt wurde?

Anlage der Studie
in der vorliegenden Dinofon-Untersuchung des
Kinderpanels der ZDF-Medienforschung wurden
wie schon 1993 rund 760 Kinder zu den unter-
schiedlichsten Themenkomplexen befragt, wie
zum Beispiel zu thren Computerbesitzstinden,
zur allgemeinen Medienausstattung, zu ihren
Kenntnissen von Computerspielen sowie deren
Nutzung am heimischen PC. Im November 1995
wurden Kinder im Alter zwischen sechs und 13
Jahren neu rekrutiert und erstmalig zur Medien-
nutzung und zu speziellen Fernsehsendungen
befragt. Dariiber hinaus wurden schriftliche
Angaber von 424 Eltern bzw. den Haushaltsvor-
stinden zu threr (Medien-Jkindheit und den Medi-
engewehnheiten elngeholt.

insgesamt umfaRt das Sample 722 Kinder,
davon 364 Jungen uad 358 Midchen. 299 Kinder
(41 %} waren zum Befragungszeitpunkt sechs bis
neun Jahre, 217 (30 %) neun bis elf Jahre, und 172
{24 %) gehorten der Gruppe der Zwdlf- bis 134ih-
rigen an. 612 Befragte (85%) entstammiten zus
den alten und 119 (15%) aus den neuen Bundes-
lindern. Als Anhiinger der Offenthich-rechtlichen
Programme konnten 19% (26%) Kinder identifi-
ziert werden, private Sender bevorzugten eiwas
mehr als die Halite (51 %, o= 367), und beiden
Programmtypen zugeneigt zeigten sich 164 Her-
anwachsende (23 %). Die Gruppe der Wenigfern-
schnutzer betrug 149 Kinder (21 %), als mittlere
Ferssehnuizer konnten 342 (47 %} und als Viel-
nutzer 231 (32 %} Kinder identifiziert werden. (6)
Nur 2 Prozent aller Befragten gingen noch nicht in
die Schule, 53 Prozent besuchter die Grund-
schule, 5 Prozent die Orientierungsstufe, 6 Pro-
zent die Haupischule, 12 Prozent die Realschule
und 18 Prozent das Gymnasium. Andere Schul-
typen, wie Gesamischule und Sonderschule,
machien 4 Prozent des Panels aus. Die meisten
der Interviewten konnten schon lesen und schrei-
ben.

Der Vergleich der Panels von 1993 und 1965
offenbart nur geringfiigige demographische
Unterschiede. Beide Stichproben weisen eine dhn-
liche Altersvertetlung auf. Das Durchschniitsalter
betrug etwa neuneinhalb Jahre. Der Asnteif der
Kindergartenkinder war 1995 etwas geringer, der
Grundschiiler hiher, wod insbesondere mehr
Gymnasiasten nahmen an den aktuellen Befra-
gungen teil. 85 Prozent der Inferviewien kamen
aus den alten und 15 Prozent aus den neuen Bun-
deslindern fvgl. Tabelle 1). Bei den ostdeutschen
Kindern konnten keine signifikanten demogra-
phischen Abweichungen gegeniiber den west-
deutschen Kindern festgestellt werden. Es wurden
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dort geringfiigig mehr Médchen (53 %), etwas
dltere Kinder (fast 10 Jahre im Durchschaitt) und
mehr Gymnasiasten {19 %) befragt.

(1) Tusemmensetzung des Kinderpanels 1993 und 1995
nach demographischen Merkmalen, in %

1693

Geschlecht

Jungen 50 56

Midchen 50 50
Alter in Jahren

6-9 43 46

1011 29 30

12-13 28 24
Schultyp

noch nicht in der Schule 8 2

Grundschule 50 53

Orientierungsstufe 8 5

Hauptschule i 6

Mittelschule 9 12

Gymnasium 15 18

andere Schullypen i 4
Region

Neue Bundeslinder n.e. 15

Alte Bundeslinder ne. 85
Fernschautzung®

wenig 25 21

mittel 43 47

viel 32 32
Priferenz fiir

G -rechtl. Programme 26 26

private Programme 36 51

beide Programmtypen/keine Priferenz 37 23

Zur Ermittlung der Fernsehautzung siche Anm. 6,

1993 n=1662; 1995 n=722.

Anteil der Anhiinger
privaier Fernseh-
angebote ist
gestiegen

Deutliche Unterschiede zwischen den beiden
Erhebungen zeigen sich in der Priferenz dffent-
lich-rechtlicher ader privater Fernsehprogramme.
Wihrend die offentlich-rechtlichen Anbieter thren
Kinderanteil von 1993 halten konnten (26%),
ging der Anteil der Unentschiedenen, der zwei
Jahre zuver noch den Grofiteil der Kinder (37 %}
ausmachte, drastisch zuriick. Profit aus dieser ein-
deutigeren Festlegung auf einen Programmiyp
ziehen die privaien Anbieter. Mehr als die Hilfte
aller Befragten gab sich als Anhinger der privaten
Programme aus. Dies resultiert vermutlich aus
dem gestiegenen Angebot an Kindersendungen
und den langeren Programmstrecken durch RTL
2, Kabel 1 und PRO SIEBEN. Insgesamt konnte
jedoch nur ein leichter Anstieg der Fernsehmut-
zugg ausgemacht werden. Allerdings kann nur
noch knapp jedes finfie Kind (21 %) in die Gruppe
der Wenig-Fernsehnuizer eingeordnet werden.

Medienausstattung in den Haushalten

Wie schon 1993 besitzen auch 1995 mehr als drei
Viertel aller befragten Kinder einen Walkman
oder Kassetienrecorder (79 %), zwel Drittel ein
eigenes Radio (66 %; 1993: 63 %4}, Fine Steigerung
von 12 Prozenipunkten ergibt sich bei der Aus-
stattung mit CD-Playern oder Plattenspielern,
iber die mittlerweile ein Drittel der befragien
Kinder ver{ligt {34 %). Stereoanlagen besitzen 29
Prozent der Kinder (Steigerung urn 5 %}, Die Aus-
slaltung mit eigenen Fernsehgerdten (16%) und
PCs {11%;} hat sich leicht verringert. Dies ditefte
aber mit dem etwas héheren Anteil der jiingeren
Kinder im aktuellen Panel zu erkliren sein. 2 Pro-
zent aller Kinder verfigen éber alle hier aufge-
fiihrten Medien und kénnen somit als Multime-
diakids bezeichnef werden. Nur 14 Prozent besit-
zen kein elekironisches Mediengerit (vgl.
Tabelle 2). :

(2 Medienbesitz von Kindern (exklusiv) 1993 und 1995

6-13 Jakre, in %
| Medium 1993 1995

Walkman/Kassetienrecorder 76 76

Radio 03 66
Platienspieler/CD-Playes 22 34
Sterevanlage 24 29
Fernseher 20 16
Computer 15 11
Alle genannten Medien 3 2

Kein Gerdi vorhanden i2 14

Y3 a=6620=722,

Bei der Differenzierung nach dem Alter ergeben
sich analoge Ergebnisse zu der Stichprobe von
1993, Fast ein Drittel (30 %; aller iber 12jihrigen
verfiigt 4ber einen eigenen Fernseher, mehr als
die Haiite tiber eine Sterecanlage (58 %), zwei
Drittel iiber einen CD-Player (67 %) uad vier von
fiinf verfiigen iiber ein eigenes Radio (83 %). Fast
jeder fiinfie Befragte im AHer ven 12 his 13 Jahren
kann einen eigenen PC {18 %) im Kinderzimmer
aufweisen (vgl. Tabelie 3).

Unterschiede zwischen den Geschlechtern beste-
hen bet fast allen Ausstattungen mit elekironi-
schen Medien. Als Fernseh- und Radiobesiizer
offenbaren sich eher die jungen. Eine Stereoan-
lage oder ein CD-Player finden sich eher bei den
Médchen und Walkman oder Discman in allen
Haushalten gleich hiufig. Die groflte Verdnde-
rung zu 1993 erfolgte bei den Computerbestiz-
stdnden. Wiihrend sich noch 1993 fast dreimal so
viele Jungen (21%) wie Midchen {8%) als Com-
puterbesitzer auswiesen, existiert inzwischen
kaury noch ein Unterschied beim Besitz von PCs.
38 Madchen {11%) und 40 Jungen (11 %) geben
an, einen eigenen Computer zu besitzen (vgl
Tabelle 3). Geschlechterdifferenzen exisiieren
lediglich bei der geschwisterlichen Mitbenutzung,
Die Jungen (15 %) hahen eher die Chance, den PC
ihrer Geschwister zu verwenden als die Madchen

Medienbesitz steigt
mi dem Alter der
Kinder

Jungen und Miid-
chen inzwischen mit
annihernd gleich
hohem Computer-
hesitz
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(&) Medienbesiz von Kindern (exklusiv) 1995
nach Geschiecht und Altersgruppen, in %

Jungen iMédchen

Aler in Jahren

Medium 6-9  |10-11 |12-13 | gesamt
Walkman/Kassettenrecorder 79 79 74 82 87 79
Radio 70 63 52 75 a3 66
Platienspieler/CD-Player 32 37 12 42 67 34
Sterenanlage 28 31 10 36 58 29
Fernseher 19 13 8 18 36 16
Computer 11 11 8§ g i8 11
Videorecorder 5 3 1 5 7 4
Mindestens 6 genannte Medien 3 4 1 3 8 3

14 17 20 14 8 i5

(12 %). Auch beim Zugriff der Médchen und Jun-
gen auf den eiterlichen PC bestehen signifikante
Unterschiede. Die Jungen (29%) erhaiten eher
den Zugang zwm Computer von Muiter und/oder
Vater als die Médchen (24 %),

Ersl ab dem zehatern Lebensjahr kann von
einer starken Verbreitung hochwertiger und teue-
rer elekironischer Gerditschaften gesprochen wer-
den. Mit zunchmendem Alter erhihen sich ent-
sprechende Besitzsiinde weiter, Beispielsweise
verfiigl jeder zwolite Zwoli- bis 13jihrige (8 %),
der an der Untersuchung teilnahm, exklusiv iiber
alle hier aufgefiihrten Mediengerite.

Die Fans der privaten Fernsehprogramme verfii-
gen iiher eine héhere Anzah! vor Mediengeriit-
schafter als die Anhinger der dffentlich-rechtli-
chen Programme. 5 Prozent der Seher ven RTL,
SAT.E, PRO SIEBEN efc. verfiigen iiber ein grofles
Sortiment von mindestens sechs elekironischen
Medien in ihren Zimmern (vgl. Tabelle 4,

{4) Medienbesiz von Hindern (exklusiv) 1995
613 Jahre, nach Prdferenz fiir 6.-v. oder priv. Programme, in %

Priferenz fiir

G-r. |priv.  |beide
Medium Progr. |Progr. |Pregrtypen |gesamt
Walkman/Kassettenrecorder 82 77 81 79
Radio 70 66 62 b
Plattenspieter/CD-Player 32 34 34 34
Sterenanlage 29 31 26 29
Pernseher 6 21 i5 16
Computer 5 14 10 11
Videorecorder 1 & 2 4
Mindestens 6 genanate Medien 1 5 2 3

5 17

Kein Geriit vorhanden

a="722,

Griinde liegen im
sozialen Umield

Der Unterschied zu den Gifentlich-rechtlichen
Anhiingern - hier finden sich fénfmal weniger
Kinder mit der groflen Aunsstattung - kann micht
nur mit dem etwas jiingeren Alter dieser Gruppe
erkldrt werden. Er liegt zum Teil im sozialen
Umield und der allgemeinen Verfiigbarkeit von

Medien fiir die Kinder begriindet. Beispielsweise
geben die Anhinger vorr ARD, ZDF und den Drit-
ten Programmen an, daf sich ihre Eltern eher um
sie kiimmerten. Dagegen verfiigen die Privatse-
her in der Regel iiber die teueren Elekironikspiel-
sachen. Sie sind eher Fernseh- (21 %) und Compu-
ferbesitzer {14 %), withrend die Fans &ffentlich-
rechtlicher Programme hitufiger im Besitz eines
Radioempfingers (70 %) sind, Nur 5 Prozent der
Anhédnger von ARD, ZDF und den Driften Pro-
grammen haben einen eigenen PC, wihrend fast
dreimal so viele Privatseher am eigenen Heim-
computer spielen, lernen oder programmieren.

Wiihrend beziiglich der aligemeinen Medies-
ausstatiung von Kindern zwischen 1993 und 1995
keine gravierenden Veriinderungen zu verzeich-
nen sind, erweiterten sich die Zugangsmoglich-
keiten in signifikantem AusmaR. Zu erkennes ist
eine Annéherung der Madchen an das Ausstat-
tungsniveau der jungen, ohne daf die Madchen
von ihren Eltern in gleichem Malle unterstiiizt
werden. Dies gilt inshesondere bei den High-tech-
Produkten.

Computerkids und das duale Fernsehsystem

Wihrend die Anzahi der sogesannten Cyberkids
noch gering ist (7, wichst die Anzahi der Kinder
schreli an, die auf irgendeine Art und Weise mit
Computern in Kontakt geraten. Die Erwartungen
der Kinder steigen, denn der Computerbesiiz und
der findige Umgang mit dem PC werden immer
mehr zur Notwendigkeit, um beim Pausenholge-
spriich in der Schule mitreden zu kénnen. Fails der
elgene oder elterliche Geldbeutel fiir die notwen-
digen Investitionen nicht ausreichen, kann der
Erwerb von Spielekonsolen zu Beginn der Com-
puterkarriere erste Abhilfe schaffen. Begleitet und
teilweise hervorgerufen wird das Verlangen nach
einers eigenen PC auch dber die Medien, insbe-
sondere durch das Fernsehen, Schen 1993 konnte
ein Zusammenhang zwischen Fernsehkonsum
und PC-Besitz festgesteltl werden. (8) Dies gilt in
verstirktem Malle such im Jahre 1995.
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Beispiele fiir
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Sendungen

Privatiernsehfans
hevorzugen
Spannung, Action
wnd Comedy

Die Fernsehanbieter antworten auf das wach-
sende Interesse an Computern mit der Entwick-
lung eigener Computersendungen und -maga-
zine, bei denen die Anwendung und Nutzung der
Gerdte im Mittelpunkt steht. Neues ... Der
Anwenderkurs® (3saf), ,Clip und Claro, das
Juegend- und Technikmagazin® (Bayerischer Rund-
funk}, der ,Computerclub® (WDR), ,Computer-
ireff* (Slidwest 3), Computer als Themenschwer-
punkie in Kindersendungen wie ,Smello* (ZDF)
und die Présenz in diversen Nachrichtenmagazi-
nen von Spiegel TV® bis SternTV" unterstrei-
chen diesen Trend. Auch dem Thema Internet wird
Rechnung getragen. In der Net-night* im ZDF
und im ,ZDF-Fernsehgarten™ konnen sich Com-
pufernutzer aller Altersgruppen ebenso wie durch
Angebote des Bayerischen Rundfunks und des
WIR beraten lassen. Seit Ende August 1996 bietet
die ARD fiir Nachrichteninteressierte aktuelle Sei-
ten zur Nachbereitung an, und das ZDF ging im
Juli 1996 im Verbund m:it Microsoft eine Partner-
schaft ein, die den Internet-Usern diverse World-
Wide-Web-Pzges offeriert. {9)

Auffailend ist, dal vornehmlich die éffentlich-
rechilichen Rundfunkanstalten Computerthemen
fernsehgerecht aufbereiten, withrend sich die pri-
vaten Anbieter merklich zuriickhalten und ledig-
lich auf ihre Internet-Seiten verweisen. {19} Eine
inhaltliche Schwerpunktverlagerung wird deut-
lich, wenr man Computersendungen von 1693
mit thren akiuellsten Ausprdgungen vergleicht.
Computershows mit rein spieferischen Inhalten,
die noch bis vor einem Jahr im Mittelpunkt der
TV-Computer-Angebote standen, sind bis auf die
-Hugo"-Show in Kabel | und einige Nickelodeos-
Beitrige von den Fernsehbildschirmen ver-
schwunden. Kinder wollen offenbar doch lieber
seibst spielen als anderen beim Spielen am PC
oder Bildschirm zuzusehen. Das Surfen im Inter-
net scheint allemal interessanter als ein Bericht
dariiber.

Die ,conlen®Moderaioren, die rasenden Kame-
rafahrien, das ,abgefahrene” Vokabular end die
Video-clip-dhalichen Schnitte warden inzwischen
in vielen Talk- und Showformaten als zeitgemiRe
Prisentation adaptiert und kopiert. Die Inhalie
von Computer-, Gameboy- und Videospielen bie-
ten sich als Thema kaum mehr fiir Fernsehsen-
dungen an; vermitlelt werden in der Regel Soft-
und Hardwarekenninisse, die bei der jungen Ziel-
gruppe auf reges Interesse stoRen. Gespielt wird
nun z& Hause am heimischen PC, vermutlich, weil
die Darstellungsmoglichkeiten des Fernsehens
im VYergleich zu der Software der neuesten Spiele-
generation und der damit ausgehenden Faszina-
tion kaum noch mithalten kénnes.

Privatiernsehfans, rund die Hillite aller interview-
ten Kinder, bevorzugen im Fernsehen Spannung,
Action und Comedy, wihrend die Anhénger von
ARD und ZDF auf die kiassischen éffentlich-

rechtlichen Angebote wie ,Die Sendung mit der
Maus”, Heldi"und ,Pippi Langstrumpi® aber aach
auf Serien wie Verbotene Liebe” oder ,Marien-
hol" verweisen (vgl. Tabelle 5).

Die Hitliste der Lieblingssendungen weist bei
den Privatfernsehians aul den ersten zehn Plitzen
nur zwei Sendungen auf, die bel den Offentlich-
rechtlichen ausgestrahlt werden. ,Gute Zeiten,
schlechte Zeiten® (RTL) rangiert in der Gunst der
Privatiernseher auf dem ersten Platz, gelolgt von
der ,Sendung mit der Maus” (ARD) und weiteren
Trickfilmen oder Kindershows von PRO SIEBEN
und RTL. Die Anhdnger von ARD und ZD¥ halten
vor allem den Sendungen ibrer Lieblingssender
die Treue. Im fahre 1995 erreichten mshesonders
die Wiederholungen der Serien ,Pippi Lang-
strumpf” und ,Heid# durch das ZDF sowie der
ARD - Dauerbrenner Die Sendung mit der Maus®
die ersten Plitze, gefolgt vor der ARD-Soap Ver-
botene Liebe” Die Schlimple® {PRO SIEBEN)
rangierten, als besiplazierte Sendung eines Pri-
vatsenders, bei den Fans der éifentlich-rechili-
chen Programme nur auf dem elften Platz.

(5) Lieblingssendungen von Kindern 1995

6--13 Jahre, nack Prifereng fir §.-r. oder priv, Programme, in %

fon.
Sendung (Programm} Progr.
Pippi Langstrumpf (ZDF) 29,5
Die Sendung mit der Maus
{ARD 1, Dritte Programme) 224
Heidi (ZDF) 262
Smelle {ZDF) 225
Disney Club {ARD} 157
Gute Zeiten, schiechie Zelfen (RTL) 21
Zeichentrickfilme aligemein 6,8
Die Schlémpie {PRO SIEBEN) 3.7
Video 73
Alf (PRO SIEBEN; 21
Familte Feuerstein (PRO SIEBEN) 31
Bim Bam Bino (Kabel 1) 10
Bugs Bunny (PRO SIEBEN) 2,6
Mila Superstar (RTL 2) 05
Kelly Family (SAT.I) 58
Unter uns (RTL) 2,1
Vampy {RTL 2} Lo
FuRball, Tennis 25
Alle unter einem Dach (PRO SIEBEN) 190
Tier- und Natursendungen 42
Verhotenz Liche (ARD) 75
Marienhof (ARD) 85
Gesamt 1060
n=722

Préfereny fiir

priv.
Progr.

12,0

gesami

4.3

42

Wie schon bei der Befragung von 1993 erwies sich
auch 1995 der Besitz eines Fernsehgeriites als
wichtige BestimmungsgriBe einer starken Nut-
zung audiovisueller Medien. Kinder, die einen
Fernseher thr elgen nennen, schalten auch signifi-
kant hdufiger ihr Gerit ein als diejenigen, die
noch auf das Wohlwollen ithrer Eltern oder

Kinder mit eigenem
Fernsehgeriit hesit-
zen mehr elektroni-
sche Medien, aber
weniger Biicher
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Geschwister angewiesen sind (vgl. Tabelle 6). Sie
haben gréfere Programmkenninisse und verfi-
gen iiber eine gréflers Palette an Mediengeril-
schaflen in ihren Zimmern. Mehr als die Hiifte
{56,6 %) aller Kinder mit Exklusivrecht an einem
Fernseher nenren fiinf und mehr elekironische
Mediengerite ihr eigen. Nur 1,5 Prozent der Kin-
der ohne Fernseher besitzi eine solche Anzahl an
Mediengeriten,

(§) Fernsehgeriitebesitz von Kindern 1995
613 Juhre, nach Fernsehnutzung, in %

Fernsehnutzung *
wenig 22 12 21
mittel 48 42 47
viel 29 46 32

* Zur Ermitthing der Pernsehnutzung siehe Anm. 6,
n= 722,

Im Gegensatz zu den Computerkids verfiigen
fernsehbesitzende Kinder zwischen zehn und
13 Jahren iiber weniger Biicher {&) 35 Biicher)
als ihre Altersgenossen ohne Ferasehgert (@ 42
Biicher}). Durch die stiirkere Nutzung des Fern-
sehers bleibt thnen offensichtlich auch weniger
Zeit, Biicher zu lesen. Wahrend ein Fiinflel (20 %)
der Weniglernsehnutzer angab, am Stichtag gele-
sen zu haben, hatten nur 13 Prozent der Vielnutzer
die Zeit gefunden, am Befragungstag in einem
Buch zu lesen {vgl. Tabelie 7), Der Schule steken
die Vielseher und Fernsehbesitzer eher skeptisch
gegeniiber. Fast drei Viertel (72 %) der Wenigseher
geben an, gern zur Schule zu gehen, aber nur
weniger als zwei Drittel (61%) der Vielseher
bereitef die Schule Vergniigen.

Fernschbesitzer, in der Regel auch Vielseher, pri-
ferierer vornehmlich die Programme der priva-
ter Anbieter. Nur jedes zehnte (104 %) befragte
Kind mit eigenem Fernseher schaut noch bevor-
zugt die Offentlich-rechtiichen Programme, aber

{7 Buchiektitre von Kinders 1995

........................................................................... 47

nahezu jeder Dritte (30.5%) ohne exklusiven
Fernsehzugang wikhlte ARD und ZDF als Lieb-
lingssender aus. Mehr als zwei Drittel (678 %) der
Probanden mit eigenem Pernsehgerit sind Fan
der Privaten, aber nur weniger als die Hilfte
{459 %} der Heranwachsenden ohne Fernsehzu-
grifl favorisiert RTL, SAT.1, PRO SIEBEN oder
andere Privatsender. Auch bei den Compuierkids
sind die privaten Sender wesentlich beliebter als
bei den Kindern ohne PC-Zugang. Insgesamt
geben sich zwei Drittel (679 %) der Exklusivnat-
zer von Comiputern als Fau der Privaten sos, wih-
rend die Eltern noch eher den Gffentlich-rechtli-
chen Sendern zZugeneigt sind.

Auch beziiglich der favorisierten Sendungsin-
halte ergaben sich betrichtliche Differenzen, Die
Aufschiiisselung aller genannten Sendungen der
Kinder nach Genres und Altersgruppen cffenbart,
daR sich sowohl die jiiageren als auch die dlieren
Computerkids fiir Comedysendungen wie ,Der
Prinz vor Bel Air* (RTL} oder ,Die schrecklich
nette Familie” (RTL) interessieren. Hoch in der
Gunst der Kinder mit exklusivem PC-Zugriff ste-
hen auch die Soaps von ARD {, Marienhof, Verbo-
fene Liebe®) und RTL {,Gule Zeiten, schlechte Zei-
ten®, JUnter uns®} sowie Actionfilme {Indiana
Jones®) und alle Arten von Spiel (,Dalli, Dalli®
ZDF) oder Gameshows (,100 006 Mark Show®,
RTL). Zieigruppenspezifischer als die Computer-
hesitzer orientieren sich Kinder chne PC-Zugang.
Sie bevorzugen in erster Linie Kindersendungen
wie ,Die Sendung mit der Maus” oder ,Disney
Club*und sehen prozentual weniger die leichtere
Unterhaltungskost, die thre computerbesitzenden
Altersgenossen priferieren. Zeichentricksendun-
gen werden von alien, insbesondere den jlingeren
Kindern gern gesehen. Nachrichten, Talkshows

und Boulevardsendungen (,Explosiv®) spielen in

aflen Gruppen eine nur untergeordneie Rolle {vgl.
Tabelle 8},

nach Alter, Computerzugang und Fernsehnutzung, in %

Letzter Zeitpunkt der Buchautzung nach Alter

heute
6-9 1.
Gesami 16
Computerzugang
kein Zugang 12
mit Eltern/Geschwistern 21
oder aliein
Fernsehnutzung *
wenig 13
mittel 18
viel 14

Zur Ermittleng der Fernsehnutzung siehe Anm. 8,
n=5674; nus Kinder, die lesen kénnen.

noch langer her

gestern vor ¢in paar Tagen
110-13]. 16-9).  [10-13]. |6-9%  |10-13}. |6-9].
i8 31 30 28 26 2
18 51 28 28 21 23
18 31 3 28 29 2t
26 30 32 24 24 27
21 31 29 28 36 21
13 32 31 32 22 19
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(&) Bevorzugte Fernsehgenres von Kindern
nach Alter, Computerbeszf.z 1w %

kein PC-Zugang C(}mputerbeszt/
Genre 6-0F  |10-13] {691 [10-13].
Soaps/Teenie-Sendung 33 124 74 158
Kindersendung 274 215 209 15,5
Comedy 8,9 12,7 104 13,5
Zeichentrickfilm 23,2 113 252 29
Action/Spieifiim 0,6 8,0 6,1 76
Krimi 2,1 45 6 44
Spielshow 29 35 86 32
Spaort 1,3 27 0,6 20
Tiere/Wissenschaft 31 31 12 18
Familienserie (.8 35 0 L5
Nachrichten G4 1,6 HE) 12
Talkshow 0,1 0.2 06 1,2
Western/Cowhoyfilm 0.1 0.2 0 0.6
Boulevardsendungen 0.4 0.5 0 0,3
Werbung 0,1 03 G 0
Keine Angaben 9.3 4.6 78 85
Gesami 164,0 15048 160,06 Hi0 4
=722,
Weihnachtswiinsche der Kinder
Wunschhitliste wird  Als Indikator fiir die zukiinftige Entwicklung und
von Medien  Nutzung der elektronischen Medien bot sich die

dominiert

Frage nach den Wiinschen der Kinder zum Weih-
nachtsfest 1995 an. Die Wenschhitlisie der Kinder
dominieren eindeutizg Medienprodukte. 317 Kin-
der (44%) hoffen auf eine Erweiterung und
Brgdnzunyg ihrer Medienpaleite nach Weihnach-
ten. An der Spitze steht neben CDs, Kassetten und
Schaliplaiten der Wunsch nach Computerausstat-
tung, wm die Kapazititen des PCs oder der Soft-
ware aufzustocken, Mehr als 6 Prozeni der Befrag-
ten wilnschen sich einen PC mit méglichst viel
Software und Zubchdr bestiickt, mit Spielen,
einem Joystick, CD-ROM mit maglichst viel RAM-
Arbeitsspeicher und groBer Festplaite (vgl.
Tabelle 6). Weng dies finanziell nicht maglich ist,
dann kann auch - dies gilt hauptsichlich fir die
unter Achtjihrigen und vornehmlich fiir die Jun-
gen - ein Gameboy oder eine Spielekonsole
Abhilfe schaffen (7%}, Dieser wird zum Frsatz-
und Trainingsinstrument fiir die spiitere Compu-
ternutzung, falls die Eltern finanziell in der Lage
oder witlens sind, diesen auch anzuschaffen.

Vor ailem Jungen {15 %) witnschen sich Com-
puterausstattungen und Erweiterungen. Die
Wunschschwerpunkte der Midchen liegen bei
Kieidung {13%) und Kuscheltieren/Stoffiiesgen
{13 %), das Verlangen nach Computersoftware ist
geringer ausgeprdgt (7%). Diese Ergebnisse
refiektieren offensichtlich die vorhandenen Be-
sitzsténde in den Kinderzimmern, da 1993 fast
dreimal so viele Jungen wie Midchen einen eige-

Stefan WeuEer

nen Computer zu ihrer Verfiigung hatien. Beim
Wunsch der Neuausstatiung mit einem eigenen
Computer kénnen hingegen inzwischen nur
geringe Geschlechierunterschiede festgestellt
werden. Midchen (3 %) wiinschen sich fast ebenso
hiufig wie Jungen (6%) einen eigenen PC. Dies
gilt auch fiir die Anschaffung von Mediengerit-
schaften i aligemeinen. Madchen witnschen sich
(29 %) nur unwesentlich weniger hdufig elekiro-
nisches Riisizeug als Jungen (32%). Insgesamt
besteht bei fast einem Driite] (31 %) aller Kinder
zwischen sechs und 13 jahren das Bediirinis,
Mediengerte zu erwerben {vgl. Tabelle 9).

(3} Hitlisie derWeiknachiswiinsche von Kindern 1995
i 13[.:311;'.2 in Y6

. Kclsseéten/(,D/Schal Iplatten
. Computerausstattung

. Rennbahn/Modellautos
Kieidung/Schuhe

. Sterecanlage/CH-Player
Lego

. Gameboy/Nintendo

. Kuscheltiere/Stofftiere
. Geselischaftsspiele

. Sportausstattung

. Rolischuhe/Skater

. Biicher/Comics

13. PC/Computer

4. Barbie/Barhiezubehor
15, Tiere

16, Fahrrad/Bike/Einrad
17, Videofilme

[E—

—
G e e bk S L e D O e U G s e O O~

=T R R N R R

—_ et
o —

Weitere Medienausstattungswiinsche

26. Walkman/Discrman/Kassetlenrecorder
28. Fotoapparat

29, TV-Set

37. CB-Funk/Walkie-Talkie

R R SR SR

n="722.Mehefachnennungen méglich,

17 12
7 11
2 G

13 ¢
8 g
H &
4 7

i3 7
6 b
8§ 6
8 il
4 6
5 il
¢ 5
& 4
5 4
5 4
3 2
3 2
1 2
0 i

Der Wansch nach Mediengeriiten oder -ausstal-
tung verstdrkt sich mit zunehmendem Alter der
Kinder signifikant. 40 Prozent aller Kinder zwi-
schen zwslf und 13 Jahren hofften auf ein solches
Geschenk zum Weiknachisfest 1995, Diese vom
Alter abhéngige Tendenz schligl sich ebenso bei
der Differenzierung nach den usnterschiedlichen
Schultypen nieder. Auch Kinder, die schon iiber
einen Computer exklusiv verfiigen oder sich als
Vielfernseher heslimmen lassen, hegen hiufiger
einen Medienwunsch als die jeweiligen Kontrast-
gruppesn. Der Medienbesitz, und hier insheson-
dere der von High-tech-Produkien, scheint den
Wunsch auf der Erwerb weiterer und erweiterter
Geriitschaften zu unterstiitzen. Das Verlangen,
immer auf dem neuesten Stand der Technologie
zu bleiben, wird durch stindige Weiterentwick-
lungen und Verbesserungen von Software oder
Medienprodukten gesteigert. Dies zeigt sich auch
bei den Medienbesitzdaten. Mchr als ein Drittel
(37%) der Kinder mit den gréfiten Besitzstinden

Medienhesitz von
Kindern unterstiifzt
Wunsch nach weite-
ren Mediengeriten
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wénschten sich neue Geriitschalten, aber nur 23
Prozent ohne elektronisches Gerit verspiirten
dieses Verlangen {vgl. Tabelle 10).

Um diesem Phinomen weiter auf den Grund
zu gehen, sellen it folgenden der Umgang dieser
Computerkids mit den PCs, ihr persénliches
Umleld, Yorlieben und Interessen {ypologisch
untersucht werdesn,

(i) Medienwunsch ven Kindern on Weihnuchien 1995
nach sozicdemographischen Merkwmalen, Computerbesitz und

Medienausstattung, in %

Medienwunsch 1}

nein  {ja

Gesamt 78 31
Gesehlecht

Juagen 08 32

Midchen 71 29
Aler in Jahren

6-9 75 25

H-11 69 31

i2-13 60 40
Schultyp

Grundschule 77 23 .

Orientierungssiufe 67 33

Hauptschule 57 43

Mittelschule/Realschule 50 50

Gymnasium 56 44
Fernsehnutzung 2}

wenig 76 24

mitiel 64 31

viel 67 33
Priiferenz fiir

étf rechil. Programme 70 29

private Programme 68 32

beide Programmivpen/keine Pritferenz 71 29
Region

Neuwe Bundesldnder ils] 34

Alte Bundeslinder 70 30
Computerbesiiz

nein 70 30

mit Eftern 69 31

mit Geschwistern 75 25

allein 63 37
Medienausstatiung (exklusiv)

kein Gerit 77 23

mindestens 6 Gerite 63 37

Yy Fernsehperite, PC Videorecorder, Disoman, Walkman, CD-Player, CB-Funk, Walkie Talkies,
Kassottenrecorder, Plattenspieler, PC-Ausstattungen, Gameboys, Videospielkonsolen,

Sterepanlagen.

%y Zur Ermitthung der Fernsehnutzung siche Anm 6.

ne 722,

Kinder haben
hiutiger Zugang zu
PCs als zwei Jahre
Zuvor

Typologie der Computerkids und Computernutzung 1995
Zwischen 1993 und 1995 setzte eine rasante Ent-
wicklung im Bereick der Computernutzung und
-apwendung ein, die mit den Stichworten Multi-
media, [nternet und Onlineverbindungen nur
kurz angerissen werden soll. Inshesondere fiir

Kinder scheint der Anreiz, an dieser Medienzu-
kunift teilzunehmen, besonders groR. In geftrder-
ten Schulprojekten wie auch durch Werbebot-
schaften wird bei den Heranwachsenden der
Wunsch geweckt, Medienzukunft gegenwirlig
mitzuerleben und zu gestalten. Im Vergleich zu
den Befunden von 1993 zeigt sich, daf fast aile
demographischen Gruppen hdufiger Zugang zu
Computern haben. Dies gilt insbesondere fiir
Schulkinder, wobei die meisten Kinder jedech
noch auf die Geriite ihrer Eltern angewiesen sind
(vgl Tabelle 11),

Nach den Ergebnissen der neuesten Befragung
verfiigt mehr als jedes zehnte interviewie Kind
Giber einen eigenen Computer. Fast ein Drittel hat
Zugang zum PC der Eltern oder anderer Erwach-
senen, und 14 Prozeni nutzen einen Computer
zusammen mil thren Geschwistern. Mehr als die
Hilfte aller Kinder hat Zugriff auf einen PC (51 %),
Dies entsprichi einer Steigerung gegenither 1993
um mehr als 18 Prozentpunkie. Wie zu erwarten,
ist der PC eher ein Medium der etwas dlteren, das
heifit iber Zehnjdhrigen. Fast zwei Drittel (54 %)
der Zwdlf- his 13jdbrigen haben Zugang, und
nahezu jedes fiinfte Kind (18%) dieser Alers-
gruppe besitzt einer Computer. Aber auch bei den
unter Zehnjihrigen finden sich noch 40 Prozent
mit PC-Zugriff. Jungen haben noch einen leichten
Vorsprung gegeniiber den Midchen. Kinder aus
den neuen Bundesldndern geben an, eher iiber
einen PC verfliigen zu konnen als ihre Altersge-
nossen im Westen Deutschlands. (11} AuBerdem
zeichnet sich ab, dad Vielfernseher fiir den Zugang
zum Computer weniger auf ihre Eltern, aber stdr-
ker auf thre Geschwister angewiesen sind und
daf sie auch hdufiger Gher einen eigenen PC ver-
fiigen als Wenig-Fernsehmutzer. Kinder, die ange-
ben, vornehmlich die dffentlich-rechtiichen Pro-
gramme einzuschalten, erhalten thren Computer-
zugang hauptsichlich durch ihre Eltern und weni-
ger am eigenen PC, sie sind also eher der elterli-
chen Aufsicht unterworfen, wobei die Eltern thren
Sproflingen auck mehr als Ansprech- und
Gesprichspartner zur Verfligung stehen (vgl.
Tabelle 12),

Computerspiele stehen nach wie vor in der beson-
deren Gunst der Kinder. 86 Prozent aller Befrag-
ten spielen am PC. Dies gilt inshesondere fiir die
Jungen (88 %) und die dber Zwilfjdhrigen (89 %)
sowie die Fans von privaten Feraschprogrammen
{87%). Aber auch die Kleinsten beschaftigen sich
mit Computerspielen. Am zweithdufigster nutzen
die Sechs- bis 13fihrigen die Textverarbeitungs-
programme des PCs {48 %}, Diese kinnen vor-
nehmlich von der Alteren im schulischen Alltag
eingesetzt werden: Mehr als zwei Drittel der
Zwill- bis 133ihrigen verwendet den PC zum
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Anhénger Gffentlich-
rechtficher Fernseh-
programme erhalen
Computerzugang
hidufiger durch die
Fltern

Computerspiele
sowie Textverarbei-
tungsprogramme
werden am hiiufig-
sten genutzi
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kein Zugang mit Geschwistern |mif Elern |allein
1993 1995 1993 {1995 |1995 1993 {1995

Gesamt 67 49 14 14 26 ih il
Geschlecht

Jungen 59 46 21 15 24 21 11

Midchen 75 54 17 12 24 8 it
Alter in Jahren

6-5 73 60 17 12 20 11 8

H-131 68 44 26 15 32 17 9

12-13 58 36 20 15 32 22 18
Schultyp

Kindergarten 84 100 12 0 0 ¢ ¢

Grundschule 70 56 9 13 23 12 8

Orientierungssiufe 60 37 il 14 44 28 9

Hauptschule 60 42 16 it 31 24 16

Mitielschule b4 37 21 18 29 16 17

Gymnasium 63 37 29 15 34 i8 14

Gesamtschule 100 50 {t 14 i8 0 18

Sonderschule 106 100 0 it 0 0o G
1953 1= 662; 1995: =722,

(@ Computerzvguny von Kindern 1995 wachsende mit PC in Reichweite bedient sich der
nach Region und Fernsehnuizung, in % Unlerstiitzung durch Lernprogramme (14 %),

.................................................. 1 (emmnm;g Dies steigert sich jedoch mit zunchmendem Alier

Zugang |Geschw. |Eltern  lallein .und dem Zuwachs von kogaiitven Fahigkeiten.

........... e e e e FASE jeder fiinfte ZwilE- bis 13j5hrige nutzt Lern-

Gesamt 46 14 26 13 pregramme {vgl. Tabelle 13).

Region Kinder mit exklusivem Zugasg zum PC
4Alte Bundeskinder 51 03 2% | spielen fast genanse oft wie die Kinder, die auf
Newe Bundeskindes 4'3 16 7 Eftern und Geschwister angewiesen sind, aber

sie verwenden ihren Computer verstirkt zum

Fernsehnutzung Lernen. Der elterliche Einflul auf die Computer-
wenig 54 9 29 9 nuizung wird deatlich bei der Untersuchung der
mitte] 51 4 27 9 Kinder, die nur iiber den elterlichen PC Zugangs-
viel 44 17 24 15 moglickkeiten besitzen. Sie malen mehs, schrei- .

Priferens fiir ben Texte und sind etwas hiufiger beim Program-
off -rechil. Programme 49 5 51 5 mieren anzutreilen als thre Altersgenossen. Jun-
private Programme 18 14 24 14 gen spiclen, malen und schreiben hiufiger,
beide Programmiypen 52 12 26 10 wihrend die Midchen anteilsmifig eher Lernin-

{0 Computerzugung von Kindern 1993 und 1995
nach soziodemographischen Merkmalen, in %

Stefan Weiler

Zur Ermittiung der Fernsehnulzung siche Anm. 6.

Schreiben. Malend betitigen sich fast ein Drittel
der Befragten (28 %). Hier scheines inshesondere
Kinder am Computer kreativ zn werden, die
wenig Zeil vor dem Fernseher zubringen. Vielse-
her haben weniger Sinn fiir das Malen am PC.Sie
schreiben, rechnen, programmieren und autzen
eher Lernprogramme - auch weil sie im Schnitt
etwas dlter sind als die Wenigseher, Der Gebrauch
von Lernsoftware scheint aber noch nicht aflzu
weit bei den Kindern mit Computerzupang vorge-
drungen zu sein. Lediglich ieder siebie Heran-

halten, Rechnen und musischen Titigkeiten
uneigen,

Line Analyse der Computernvizung nach rein
spieferischer Tétigkeit einerseits und kreativerer
Nutzung des PCs andererseits, ergibt, daf der
Anteil der Kinder, die nur spielen, von 1993 auf
1995 stark abgenommen hal, Offenbarten sich
noch 1993 nahezu die Hitfte ailer Kinder (48 %)
als retne Spieler, erweisen sich 1995 nur noch ein
Drittel der Sechs- bis 13{ihrigen als Spielefreaks,
Nur noch jeder fiinfte Zwoll- bis 13jihrige gibt
1995 keine weiteren PCTitigkeiten neben Spie-
len an. Zwei Jahre zuvor fag der Anteil noch bei 40
Prozent. Analog zu diesen Befunden stieg der
Anteil der Spieleabstinenzler auf 14 Prozent {vgl.
Tabelle 14). Die meisten Kinder nuizen den PC
sowohi zum Spielen als auch zum Lernesn, Pro-
gramemieren, Malen, Rechnen und Schreiben
(54 %),

PC wird nichi nur
zum Spielen genutzt



Kinder mit PC lesen
hiufiger als Kinder
ohne PC-Zugang

Computernutzung und Fernsebkonsum von Kindern

(3 Art der Computernutzung von Kindern 1995

6-13 jahre, nach soziodemograph. Merkimalen, Fernsehnutzung und Computerbesitz, in %

Malen

Gesamt 86 28
Geschlecht

Jungen 88 32

Midchen 83 24
Alter i Jahren

6-49 82 27

10-11 48 30

12-13 89 28
Region

Alte Bundestinder 85 29

Neue Bundesiinder 86 25
Fernsehnuizung *

wenig §7 38

mittel 85 29

viel 87 22
Préferenz fiir

off.-rechtl Programme 84 24

private Programme 87 26

beide Programmtypen 86 39
Computerbesitz

mit Geschwistern 88 16

mit Eltern 85 34

allein 85 17

* Zur Brmittlung der Fernsehnutzung siche Anm. 6,
=722

Schrei- |Rech- ‘ Program-
ben nen Lernen Musik |mieren
48 15 14 3 6

53 14 14 y 8

42 i7 15 4

31 ¥7 9 2 1

48 16 16 3 5

67 14 19 4 14

47 13 13 2 7

4% 25 19 5 5

42 15 16 1 i

45 13 10 1 7

54 19 1% 5 8

54 9 7 1 6

44 19 17 4 7

45 14 17 H 4

36 19 18 3

55 15 g 3 7

45 13 23 3 5

(1) Ast der Computernutzung von Kindern 1993 und 1995

6-13 Jahre, nur Computerbesitzer, nach sozzodemogmph Merkmalen, in %

nur andere Spiele u. andere
aur Spiefe Tatigkeiten Titigkeiten
1993 | 1995 1993|1965 1993 {1995
Gesami 48 32 8 14 44 54
Alter in Jahren
6-9 65 49 14 16 21 35
16-11 44 32 § 15 48 5%
12-13 40 19 3 11 58 70
Geschlecht
Jungen 46 29 7 12 40 59
Madchen 51 35 8 17 41 49

1993:n=-218; 1995: 1 =365

Computerkids im Alltag

Trotz aller Beftirchtungen iiber das Aufkomimen
von Leseuntust, ausgeldst durch stindiges Spielen
am PC, wird durch die Daten des Dinofon-Panels
belegt,dall die Gruppe der jingeren Computerbe-
sitzer eder Computerkids hiufiger lesen als Kin-
der ohne PC-Zugang. Withrend nur 12 Prozent der
sechs- bis neunjihrigen Kinder ohne Zugrif auf
einen Computer angeben, am Stichtag dey Befra-
gung ein Buch gelesen zu haben, traf dies auf
mehr als jedes fiinfte Kind (21 %) dieser Alters-
gruppe mit Computerzugang zu. Piese Befunde

stehen im Widerspruch zu den Ergebnissen aus
dem Jahre 1993. Damals hatte ein Drittel (33 %)
der jiingeren Kinder mit PC im Haushalt bekun-
det, nur vor lingerer Zeit Kontakt mit Biichern
gehabt zu haben, wihrend dies nur bei einem
Viertel (25%) der sechs- bis neunjihrigen ohne
Computerzugang der Fall war.
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Computerkids
bevorzugen private
Fernseliprogramme,
vor allem VIVA

Computerkids
nuizen auch andere
Medien haufiger

Besitz eines Medien-
geriites regt Kinder
zur Vielnutzung an

Computerkids gehen genauso gern oder uagern
zur Schule wie ihre Aliersgenossen. Jeweils zwei
Drittel der sechs- bis neunjihrigen mii Computer-
rugang {672 %) bzw. ohne Zugzilf auf einen Com-
puter (678 %} geben an, die Schule eher gern zu
besuchen. Tendenziell dhnliche Befunde zeigen
sich bei den &lteren Kindern. Computerkids ken-
nen sich jedoch im Fernsehprogramm und spezi-
ell bei Kindersendungen besser aus. Bevorzugt
werden zumeist private Programme und Musik-
kanile, inshesendere VIVA, Reizvolle Sendungen
fiir die Computerkids sind - analog zu den Befun-
den aus dem Jahre 1993 - Comedies, Spielshows
und Daily soaps wie ,Gute Zeiten, schiechie Zei-
ten” oder ,Marienhof" Kindersendungen wie
JHeidi, die Sendung mit der Maus* eder ,Pippi
Langstrump(* {reten hinter VIVA, MTV, Videofil-
men, Comedies und Hugo” ins zweite Glied
zuriick.

Computerkids besitzen und nutzen hiufiger
Mediengeritschaften - inklusive Gameboys, die
zumeist als Einstieg in die Computerwelt der
PC-Anwendengen dienen. Auch Comics stehen
hock in der Gunst dieser Gruppe.

Computerkids kiinnen insgesams als eher vielfdl-
{ig interessierte und aktive Kinder bezeichnet
werden, deren Inferessen and Freizeitakiivititen
breiter gestreut sind. Sie lesen mehr und nutzen
verstiirkt alle audiovisuellen Moglichkejten. Mit
zuaehmendem Alter werden fiir diese Gruppe
neben dem Spielen am PC kreativere und niitzli-
chere Anwendungen wichtig. Dies hingt auch
zum Teil mit den Anlorderungen der Schule
zusammen. Die Betrenungssituation dieser
Gruppe gestaltet sich in der Regel besser als bei
ikren Altersgenossen. Computerkids haben meist
mehr Ansprechpartner und Freunde als Compu-
terabstinenzler. Eltern kitmmern sich verstirkt
um sie, nichl zuletzt, um ihre Fachkeantnisse am
Computer [iir eigene Zwecke nuizbar machen zu
kénnen.

Fazit
Der Vergleich der Befragungen von 1993 und
1995 zeigt, daB immer mehr Kinder die Chance
erhalten, ihre Fahighkeiten an einem Computer zu
testen und mit den Anwendungen zu spielen. Ins-
besondere fiir die Heranwachsenden ab zehn Jah-
ren ist der Wunsch nach einem Computerzugang
zumeist schon erfillt, oder die Kinder warten auf
die Erfillung eines entsprechenden Weiknachis-
wunsches, Analog zu den Befurden zum Fern-
sehkonsum bei Exklusivbesitz eines Fernsehegs
kann gefoigert werden, daf ailgemein der Besitz
eines Mediengerites bei Kindern zur Vielnutzung
anregt.

Ein entsprechender Zusammenhang hesieht
auch zwischen der Computerausstattung bei Kin-
dern und ihrem Fernsehkonsum. Fast die Hilfte

{45 %) aller Computereigner schaut viel, aber nuy
18 Prozent der sechs- bis 13jihrigen mit
PC-Zugang schaut wenig fern, Die Kinder ohne
Computerzugang nuizen das Fernsehgerit weit-
aus weniger. Fast dref Viertel (71 %) der Befragten
dieser Gruppe sind wenig- oder mitilere Nutzer
des Fernsehens. Ein analoges Nutzungsverhalien
weisen die sechs-bis 13jihrigen, die auf die Eltern
beim Spielen, Rechaien und Schreiben am Compu-
ter angewiesen sind. Sie sitzen weniger vor dem
Fernseher, spielen weniger am PC und Jesen hiu-
figer. Hat ein Kind einen eigenen Fernseher im
Zimmer und schaut es viel fern, vornehmlich pri-
vate Anbieter, wichst auch der Wunsch nach
einem eigenen PC. Dieser Trend wird durch eni-
sprechende Angebote im Fernsehen noch unter-
stiitzt. Steht der Computer erst im Kinderzimmer,
kommt es zu einer Umorienterung im Freizeit-
verhaiten, beispielsweise auf Kosten der musi-
schen Ausbildung.

Insgesamt zeigt sich, daf} die Zugangsmoglichkei-
ten fiir Kinder innerhalb von nur zwei Jahren
stark angestiegen sind. Nach den Befunden iibes-
nehmen die Eltern der Computerkids einea GroR-
teil der Beratung, Gespriiche und Hilfe fiir ihre
Kinder. Heranwachsende, die keinen Zugang zu
einem Computer haben, bleiben auf ihre Spiel-
konsolen und Gameboys beschriinkt und konnen
somit nicht an kogaitiv anspruchsvolieren und
kreativeren Titigkeiten am PC teithaben. Magii-
cherweise entstehen hierdurch Wissenskliifte zwi-
schen den Kindern mit Zugangsmbgiichkeiten
und den zwangsweise Abstinenten hzw. den
Jugendiichen mit viel Taschengeld und denen mit
sur geringen finanziellen Mitteln. Das Fernsehen
und andere Medien kénnen nur einen heschriink-
ten Anteil an der Auiklirung iibernehmen,
gefragt sind Forderprogramme fiir Schiiler sowie
Hillestellungen fiir Lehrer, um das bendtigte Wis-
sen weitervermitteln zu kénnen.

Entstehen Wissens-
lliifte zwischen
Computernutzern
und -abstinzenz-
fern?



Computernutzung und Fernsehkonsum von Kindarn

Anmerkungen:

1} Lauteiner Studie, die das Hamburger Magazin Stern im Miirz
1996 versifentlichte, sind zur Zeit 1,65 Millionen Deutsche
onling, und 5.5 Millionen kinner sich vorstellen, im Laufe der
beiden ndchsten Jahre elnen OnlineanschluB zu beschaffen.
55 Prazent aller Befragien (n== 10 000) stehen den Moglich-
keiten der Oplinenutzung positiv gegenither, Kinder und
Jugendliche sind iin World Wide Weh (WWWy nach den
neuwesten Unltersuchungen jedach nur zu ca. 2 Prozent vertre-
ten. Vgl. Fraunholer Institut/ Siidwest{urk/Telecooperation
Office: Isi-Online-Umfrage, Nevember 1995,

2} Beispielsweise solf die Initintive Schulen ans Netz, initiiert
vom Dundesministeriom fir Bildung, Wissenschalt, Fos-
scliung und Technologie (BMBF) in Kooperation mit der
Telekom, mehr als 1 008 Schulen tn der Bundesrepublik die
Gelegenheit geben, sich am Internet zu beteiligen. Vgl
Spiegel-Special, Mirz 1996,

3} Nach Angaben der Media Analyse 1966 veefiigen 25 Provent
der Beviilkerung ab 14 Jahren tiber einen eigenen PC oder
Laptop. Dies sind insgesamt mehr als 16 Millionen PC-Nutzer.

4] Belunde der Ist-Online-Umifrage tAnm. 1),

5) Vgl Weiler Stefan: Computerkids und elekironische Mediea,
Ergebnisse einer qualilativ-empirischen Studie. Tn: Media
Perspektiven 5/5995,5.228-234,

11) Dies steht jedoch im Gegensa

6) Die Hiufigkeit der Fernsehnuizung warde aus den Angaben
der Kinder zu inrer tageszeitlichen Fernsehnatzung. analog
zur Befragung von 1893, ermittelt {Kategotien: .nie“=§
Punkte, .manchmal*= 1 Punkt, oft"= 2 Punkte}.In die
Variable ging die morgeundliche fvor der Schule), mittigiiche,
nachmittdgliche und ehendliche Nulzung des Fernsehgoerity
ein, In den Punlctwert miteinbezogen wurde auch das Fern-
sehverhalten am Stichiug der Belragung, beispielsweise ob
die Kinder zum Zeitpunkt der Befragung vor dem Bildschirm
safben (= 1 Panki). Als Vielseher wueden alle Befragte singe-
stuft, die mindestens zu vwei Tageszeilen ,0{1" und ginmal
Tmanchmal” angaben. Wenigseher waren alle diejenigen, die
nie,0ft“und nur maximal zweimal am Tag .manchmal” das
Fernsehgerit einschalien.

~1

Als Cyberkids kinnen diejenigen Kinder bezeichnet werden,
die einen eigenen Zugang zum Inlernet bew, World Wide Web
IWWW) besitzen.

8 Vgl Weiler (Anm. 3).

9} Vgl Schréter, Christian/Karl Bwald; Onlineangebote von
Randfunkveranstaitern in Beutsehland. Oifentiich-rechtliche
und private Initiativen im neuven Medium. In: Media Pevspek-
tiver Y/ 1996.5. 475-486.

) Ausnahme bildet das Internet- und Virutal Reality Magazin

JClick”des Privatsenders VOX_

u den Befunden der MA 1996
fir die Gesamtbevélkerung. Wihrend in 28 Prozent der West-
Haushalte ein PC poder Laptop vorgelunden werden kann,
besitzen noy 18 Prozent der Ost-Haushalie einen eigenen PC.
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