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Der Kinderkanal von ARD

und ZDF in der Diskussion
Yon Walter Obersi™

Die Diskussion fiber das Thema  Kinder und Fern-
schen™ hat i den lefzten zwei Jahren in der Bun-
desrepublik Deutschiand an Umfang und Intensi-
tit zugenommen. Die éffentliche Aufmerksam-
keit ricktet sich dabei vor allem auf den Umstand,
daR Kinder sehr viel Zeit vor dem Fernsehgerit
verbringen und daR Sendungen, die sich Kinder
anschauen, off nicht als kindergeeignet gelten,
gewalthaltig sind und immer hiufiger von Wer-
bung unterbrochen werden. Gleichzeilig werden
die 8ffentlich-rechtticken Rundfunkanstalten aul-
gefordert, sich verstirkt threr Aufgabe zu wid-
men, Kindern zur geeigneten Sendezeit ein ent-
sprechendes Programm anzubielen.

Schon sehr frith gab es in der ARD Uberlegungen,
einen werbe- und gewaltfreien éffentich-rechtli-
chen Kinderkanal anzubieten. Vor allem finan-
zielle Griinde veranlaBten die ARD bis zum Iahre
1994, von solch einem Projekt zunidchst Abstand
zu niehmen. (1) Vor dem Hintergrund der stindig
steigenden Zuwendung des kindlichen Fernseh-
publikums zum (Kinder-)Programm der kommer-
zietlen Sender faflten die ARD-Intendanten dann
aberam 31.Januar 1995 den Beschiuf}, zusammen
mit dem ZDF einen eigenstindigen dffentlich-
rechtlichen Kinderkanal einzerichten. Doch die-
ser Beschlufl stief nicht auf ungeteilie Zustim-
mung: Von verschiedenen Seilen wurden finan-
zielle, rechiliche, programmliche, aber auch
medienpidagogische Argumente gegen das Vor-
haben ven ARD und ZDF vorgebracht.

Am 5. Juli 1996 fiel aul der Ministerprisi-
dentenkenferenz die Entscheidung tiber die
Erh6hung der Rundfunkgebiihr ab 1. fanuar
1997, damit konaten ARD und ZDF das Projekt
LoTfentiich-rechtlicher Kinderkanal* in Angriff
nehmen.

Im folgenden sollen die wichtigsten Argu-
mente, die in den letzten zwei Jahren fiiv und
gegen einen Offentlich-rechtlichen Kinderkanal
geduBert worden sind, und die verschiedenen
Griinde, die AR und ZDF veranlafit habes, sich
fiir das Projekt ,6fentlich-rechilicher Xinderka-
nal” zu engagieren, dokumentiert werden,

Fernsehkonsum und Fernsehpriferenzen von Kindern

Uber das Fernsehverhalten, die Sehgewohnheiten
und die Fernsehnutzung von Kindern in der Bun-
desrepublik Deutschiand liegen umfassende

* ARD-Programmdivekiion.

Daten vor. {2) Danach haben - wn nur die wichtig-
sten Zahlen und Fakien zu nennes - im Jahre
1995 Kinder im Alter von drei bis 13 Jahren an
einem durchschniitlichen Wocheniag (Montag bis
Sonntag) 95 Minufen ferngesehen. Aufgeghiedert
nach den verschiedenen Altersgruppen befrug die
tégliche Sehdauer bei den drei- bis flinfjihrigen
74 Minuten pro Tag, bei den sechs- bis neunjéh-
rigen lag sie mit 92 Minuten bereits um 18 Minu-
ten héher. Am Hngsten wurde das Fernsehen von
den zehn-bis [3jihrigen genutzt: durchschnittlich
114 Minuten pro Tag.

fn fast jedem dritten bundesdeuischen Haushalt
gibles heute bereifs zwei oder mehr Fernsehappa-
rate, und jedes dritte neun- bis zehnjihrige Kind
verlfigl iiber eir eigenes Fernsehgerit, Bin Drittel
der bundesdeutschen Haushalte kann mittler-
weile zwischen fiinf und 15 Programmen wéhlen,
weit iiber die Hilfte der Haushalle hat die Wahl
zwisclien mehr als 16 Sendern. Vor einem seichen
Hintergrund ist es nicht verwunderlich, daf Kin-
der heute wie selbsiverstéindlich mit dem Fernse-
hen aufwachsen. Fernsehen gehiort fir sie zu den
beliebtesten Freizeitbeschiltigungen. (3)

Im Laufe eines normalen Tages wurden £995
vom dffentlick-rechtlichen und kommerzielien
Fernschangebot zusammen 60 Prozent aller Kin-
der im Alter von drei bis 13 Jahren erreichi, Nur
1 Prozent aller Kinder sicht nach eigenen Anga-
ben nie fern. Die grolle Mehrheit der Kinder
schaut sich jeden oder fast jeden Tag, mindestens
aber ein- bis zweimal in der Woche Fernsehsen-
dungen an. {4)

Knapp ein Fiinftel ihrer Fernsehzeit verbrachten
Kinder 1995 bei PRO SIEBEN {194 %), dahinter
rangierten RTL (17.5 %) sowie RTL 2 (13,1 %3}, erst
miteinem gewissen Abstand folgten SAT.E (9.9 %),
ARD (9,2 %), Kabel § (6,3 %), ZDF (6,2 %) und die
Dritten Programme (5,8 %}, VOX (1,2 %) und 3sat
{4 %) Helen bei der Messung des Fernsehkon-
sums der Kinder kaum ins Gewicht. Die fanf
grofien kommerziellen Sender hatten bei den
bundesdeutschen Kindern im Jahre 1995 demzu-
folge einen Marktanteil von mehr als 66 Prozent.
Die éffentlich-rechtlichen Programme (ARD, ZDF,
Dritte Programme uad 3sat) erreichten bei Kin-
derst - zehn Jahre nach der Einfithrung des dualen
Rundfunksystems in  der Bundesrepublik
Deutschland - dagegen lediglich sinen Marktan-
teil von knapp 22 Prozent. (5)

Auch wenn es ARD und ZDF {und den Dritien
Programmen der ARD} finmer wieder mit ein-
zelnen Sendungen und Serier an bestinmien
Tagen, zu bestimmiten Tageszeiten gelingt, einen
Grofiteil der bundesdeutschen Kinder an sich zu
binden, auch wenn zum Beispiel die groRflichi-
gen Kinderprogrammangebote des Ersten am
Samstag- und Sonntagvormitiag die angespro-
chene Zielgruppe gut erreiches {6}, so ist uniiber-
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Kommerzielle
Programme sind auf
Werbung
angewiesen

Mehr als 4 000 Wer-
hespats im deut-
schen Fernschen

richten sich pro
Woche an Kinder

sehbar, dal} die kommerziellen Anbieter es mit
ihrem Programmangebot geschafft haben, die
dberwiltigende Mehrheit der Kinder an sich zu
binden.

Auch das Image der kommerziclien Anbieier
ist mittlerweile et Kindern vorbehaltlos positiv:
im Rahmen eines groRangelegten Forschungspro-
jekts zum Thema Kinder und Werbung® wurden
im Sommer 1995 mehr als 1 600 Kinder nach
ihrem Lieblingssender befragt: 82,4 Prozent der
Kinder nannten einen kommerzieflen Sender, 10,4
Prozent keinen hesonderen Lieblingssender und
nur 73 Prozent einen 6ffentlich-rechtlichen. Die
Sendervorlieben differenzieren sich zwar mitdem
Alter aus, ltere Kinder mit einer formal httheren
Bildung haben eine vergleichsweise stirkere Pri-
ferenz fiir 8ifentlich-rechtliche Sender, aber auch
bei 10- bis 13jihrigen Gymnasiasten bevorzugen
lediglich 11,4 Prozent elnen 6flentlich-rechtlichen
Sender gegeniiber 81,8 Prozent dieser Kinder, die
einen kommerzietlen Sender lieber mbgen. (7)

Kinder als Zielgruppe der werbungireibenden Wirischoft
Gffentlich-rechtliche Rundfunkanstalien haben
eine gesellschaftiiche Aufgabe zu erfiilen. Ihr Pro-
grammaufivag verpflichtet sie, mit einer breiten

Programmpalette die Bevélkerung insgesamt,

aber auch einzelne Bevilkerungsgruppen zu
informieren, zu hilden und zu unterhalten. Bevél-
kerungsminderheilen diirfen dabei nicht ver-
nachlissigt werden.

Kommerziellen Programmanbietern - angewie-
sen auf die alleinige Finanzierung durch Werbung
- wird dagegen zugestanden, solche Programme
anzubicten, die méglichst kohe Einschaltquoten
bzw, Marktanteile erbringen, damit tatsichiiche
oder potentielle Werbekunden einen wirtschafili-
chen Sinn darin sehen, im Umfeid dieser Pro-
gramrne ihre Werbespols zu schalten.

Im sich verschirfenden Konkurrenzkampf
haben die kommerziellen Programmanhieier
nicht aur das Problem, durch entsprechende Sen-
deformen und Sendeinhalte kontinutertich hohe
Zuschauwerzahlen zu erreichen, sie miissen auch
den Werbekunden belegen, daf die durch das
jeweilige Programm erreichie Zielgruppe tatsiich-
lich fiir die Werbekunden interessant, das heifdt
geniigend kauflrdftig und taistichlich anch kauf-
willig ist.

Die 764 Millionen in der Bundesrepublik
Deutschland lebenden Kinder im Alter zwischen
sichen und 15 Jahren bilden fir die werbungligi-
bende Industrie eine Zielgruppe mit einem Kaul-
potential von jihrlich rund 17 Mrd Mark. (8) Von
den im deutschen Fernsehen wachentlich ausge-
strahlien durchschaitilich 15000 Werbespots
richten sich mehr als 4 000 an Kinder, in der Vor-
weihnachtszeit sind es mittlerweile mehr alg
6000 pro Woche. Die Einnahmen aus an Kinder

Woalter Oberst

gerichteter Werbung in der Bundesrepublik
Deutschland betragen inzwischen mehr als 350
Miec Mark jahriich.

Kinder sind aus zweterlei Griinden fiir die wer-

bungtreibende Wirtschalt eine wichtige Ziel-

gruppe:

- Sie verfiigen Gher ein #iberdurchschnittliches
MarkenbewuRisein und

- sie pehmen - mit dieser Fihigkeit - #uferst
aktiv Einflufl auf die Kaufentscheidungen in
der Familie. (9)

Damit die an Kinder gerichtete Werbung der kom-
merziellen Sender ,ankommt” mul natiirlich das
Programmumf{eld Kinder anziehen. Fiir das Inter-
esse an bestimmten Fernsehprogrammen gibt es
bei Kindern sehr verschiedene Griinde und
Motive: Die meister Kinder sehen fern, um sich
ihre Langeweile zu verireiber und um Abwechs-
lung, Spall und Spannung zu erleben. Action - das
heifdt unter anderem Spezialetfekte, laute Geriu-
sche, schuelle Bildfolgen - wird von den Kindern
als angenehme physiologische Erregung erfah-
ren, Wenn Kinder fraurig oder wittend sind, leakt
das Fernsehen sie von ibren Gefithlen ab. Fern-
sehthelden kdnnen als Vorbilder fungieren, der
Orientierung dienen und zur Bewiltigung eigener
Probleme beitragen. (10}

Kommerzieille Fernsehprogrammanbieter in der
Bundesrepublik Deutschiand, die Kinder und
Jugendliche als Zielgruppe gewinnen und behal-
ten wollen, richten sich mit threm Programm-
angebot danach, was quantitativ mefbar ,an-
fommt: Das sind vor aliem Cartoons, Actien-
serien und Werbung: , Ein reineres Kemmerzlern-
sehen als in den Kigderbiocken von 6.00 bis 10.00
Uhr vormittags bei RTL und SAT.1 am Wochen-
ende gibt es im gesamten Fernsehprogramm
nicht, Nirgendwo finden wir eine solche Konzen-
iration gleicher Genres und einen regelmiRige-
ren Programmrhythmus dber viele Stunden: Zei-
chentrick, Werbung, Trailer und Sendereigenwer-
bung bzw. Senderidentifikation iiber Senderlogos
im 20-bis 30-Minuten-Fakt* (11)

Im Zusammenhang mil Kinder- uad Jugend-
schutzbestimmungen gibt es in der Bundesrepu-
blik Deutschland im Berelch der Werbung mit
Kindern und fiir Kinder zwar eine Reihe von Ge-
und Verboten (12), dennoch bleiben Kinder oft in
erheblichem Mafl der Werbung in den ven ihnen
gesehenen Programmen ausgesetzl,

a) weil generell vor und nach Kindersendungen
Werbung erfaubt ist (13,

by weil eine Reihe von kommerziellen Fernseh-
sendern ihre an Kinder gerichtelen Programme
vom Ablauf her se gestaltet, dall nach kurzer Zeit
auch wihrend Kindersendungen Werbespots
geschaltet werden konnen: Die jeweitigen Kinder-
sendungen werden durch unterbrechende An-
und Abmoderation in Kurzprogramme wmgedn-
dert, diese Kurzprogramme kéinnen dann wieder
vor Werhespots umgeben sein (14},

Kinder sind fiir
werbungtreibende
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Programme bielen
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Der Kinderkanal van ARD und ZDF in der Diskussion

¢} weil bestimmte Sender Werberestriktionen,
die es i Zusammenhang mit Kindersendungen
gibt, dadurch wmgehen, daR sie Kinderpro-
gramme (z.B. Zeichentrickserien wie Familie
Feuerstein) einfach in Familienprogramme
umbenennen. Bei Familienprogrammen ist unter
anderem Unterbrecherwerbung erlaubt. {15)

d} weil viele Kinder regelmaRig auch Sendungen
anschauen, die sich an Erwachsene richten und fiir
die daher keine dieser Werbeauflagen gilt.

Kinder als Zielschotbe fir Gewoltdarstellungen

Neben Werbeeinblendungen werden die im Rah-
men kommerzieller Kindersendungen gezeigien
Gewalidarsiellungen in der Offentlichkeit kriti-
siert. Besonders problematisch erscheint hier, dafl
Gewalt den kindlichen Zuschauern als geeignetes
Mittel zur Konliliktldsung vorgestellt wird, ohne
auch nur ansatzweise auf die negativen Aspekte
der Gewallanwendung (Verletzung von Men-
schen, gesetzliche Strafen -etc} einzugehen. Ein
entsprechendes Beispiel ist die von RTL ausge-
strahite Kinderserie ,Power Rangers”, in der fiinf
jugendliche gegen eine biise Hexe aus dem Welt-
raum auftreten und dazu in minutenlangen
Kempiduellen Gewall anwenden. Kritik hatte
unier anderem die Tatsache ausgeldst, dall RTL
diese Serie auch wihrend der Woche vor Schulbe-
ging (735 Uhr) ausstrahite, was Auswirkungen
auf das (aggressive) Verhalten der Kinder in der
Schule nach sich zog. {16}

Trotz einer intensiven offentlichen Auseinan-
dersetzung, die ven heftigen Protesten der Arzie-
vereinigung Hartmannbund, von Elternverbiin-
den und Medienpidagogen hegleitet wurde,
beliel RTL die umstrittene Actionserie im Kinder-
BIOEIANI,

Einmal mehr wuarde die Notwendigkelt deut-
tch, den im kommerziellen Kinderprogramm aus-
gestrahlfen Sendungen eine in 6ffentlich-rechtli-
cher Verantwortung stehende Alternative gegenii-
berzusteilen. Ziel eines soichen, geclgneterweise
in einem Kinderkanal gebiindelten Angebotes
miifte es sein, moglichst gewaltfrei aufzutreten
und somit ein medienpiidagoegisches und medien-
politisches Zeichen zu setzen.

Chronologie der Beschliisse und Emplehlongen zum
dltentlich-rechilichen Kinderkanal

Unter den von der Werhewirtschaft beeinfluRten
Bedingungen haben kongzeptionelle anspruchs-
volle Kindersendungen - nicht nur, weil sie auf
dem immer enger werdenden iniernationalen
Programmarkt immer leurer werden - bei den
kommerziellen Fernsehanbietern wenig Chan-
cen. {17} Immer hdufiger wurde in den letzten Jah-
ren auf die Konseguenzen, die sich aus dieser Ent-
wicklung ergeben {konnen), aufmerksam
gemacht, beschiiftigte sich die Presse mit dieser
Problematik, wurde das Thema ,Kinder und Fern-
sehen” auf Tagungen, Kongressen und Veranstal
tungen behandelt. (18) Das Jahr 1995 war gekenn-
zeichnet von besonders heftigen Auseinanderset-
zungen, ausgeldst durch eine Reihe von Ereignis-
Sen:

- durch die Programmpolitik vonr RTL, die vor
allem mit der gewalthaltigen Serie Power Ran-
gers” fiir 6ifentliches Aufsehen und fiir eine breite
offentliche Diskussion sorgte (19),

- durch die Ankiindigung von mehreren Me-
dienkonzernen, sich mit zusétzlichen Kinderpro-
grammen und Kinderkanélen in der Bundesrepu-
blik Deutschiand Marktzugang zu schaifen (20),
~ durch den Beschlufl der ARD-Intendanten
vom 31. januar 1995, zusammen mif dem ZDF
einen offentlich-rechtlichen Kinderkanal einzu-
richten und

- durch die am 9. Marz 1995 der (ffentlichkelt
vorgesieliten Untersuchungsergebnisse einer
interdisziplindren Forschergruppe, die sich im
Auftrag der Landesanstalt fir Rendfunk Nord-
rhein-Westfalen dem Thema ,Fernsehwerbung
usnd Kinder® beschéftigt hatte. (21)

Am 25, Januar 1995 erklirte der ARD-Vorsitzende
Albert Scharf unter Hinweis auf die kinderge-
fihrdende Programmplanung® ven RTL: ,Solche
Auswiichse im kommerziellen Bereich bestiirken
die ARD in ihrem Besireben, noch mehr positive
Alternativen anzubieten. ... Dartiher hinaus
arbeitet die ARD derzeil an einem Konzept fiir
einen werbefreien Kinderkanal, um pidagogisch
werivolle Kindersendunger: gebindelt und zu
optimalen Zeiten prisentieren zu kénnen! {22},
Am 31. Januar 1995 beschlossen die ARD-Inten-
danten dann auf ihrer gemeinsamen Sitzung in
Saarbritcken, zusarmmen mit dems ZDF einen wer-
befreien Spartenkanal fiir Kinder einzurichten,
um ,Ehtern die Auswahl von asspruchsvollen Sen-
dungen fir ihre Kinder zu individuell gewiinsch-
ten Zeiten {zu) erméglichen” Der ARD Vorsit-
zende Scharf fiigte hinzu: ,Dieses Projekt ist die
Antwort der ARD auf die Auswiichse itn kommer-
zielten Bereich wie Power Rangers’ und 'Karate
Kid’, durch die sich viele Kinder zur gewalttatigen
Losung von Konflikten animiert fithien” (25)

Auf threr Arbeitssitzung am 23, Médrz 1995 in
Miinchen beschlossen die ARD-Intendanien, die
Finanzierung fiir einen gemeinsam mit dem ZDF
zu betreibenden Kinderkanal bei der Kommissien
zur Ermittlung des Finanzbedarfs der Rundfunk-
anstalten (KEF) anzumelden” Angesetzt wurde
fiir die beiden éHentlich-rechilichen Systeme ein
jahelicher Finanzierungsbedarf von jeweils 672
Mio DM Fir die néchste Gebithrenperiode. Dabei
wurde zugesichert, da , Umfang und Qualitit der
Kindersendungen in den anderen Programmen
vonr ARD und ZDF ... durch den neuen Sparten-
kanal nicht beeintriichtigt werden {sollen)” {24}

Am @ Juni 1995 stimmte der ZD¥-Fernsehrat
auf seiner Sitzung in Schwerin, unter vier Vorbe-
halten, einern gemeinsam mil der ARD za veran-
staltenden Kinderspartenkanal im Grundsatz zu.
{25} Se solite der ,gebiihrenfinanzierte, werbe-
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Ministerprasidenten
halten in Erklirung
vom 14, 10. 95 zwei
d.-1. Spartenkaniile

fiir moglich

Gremien von ARD
und ZDF befassen
sich mit Kinder-
kanai und dessen
Finanzierung

freie Kinderkanal mit deutlichem offentlich-rechs-
licher Programmprofil* nur dann veranstalte
werden, wenn der Finanzbedarf nicht aus dem
faufenden Gebithrenaufkommen gedeckt wird,
sandern die Mittel durch einen zusitzlichen
Gebithrenanteil aufgebracht werden. Weiter
gehdrie zu den Vorbehalten, dal§ rechtliche Klar-
heit iiber die Zuliissigkeit eines Sffentlich-rechtli-
chen Kinderkanals von ARD undé ZDF bestehi®
Drittens forderte der Fernsehrat,daR auch bei Ver-
anstaltung eines Kinderspartenprogramms das
bisherige Kinderprogramm des ZDF ,als unver-
zichtbarer Bestandteil im Hauptprogramm, das
seinen Charakter als den eines 6ffentlich-rechili-
chen Vollprogramms insgesamt behalten mul,
erhalien bleibi” Der vierte Vorbehalt betrai die
bislang angenommenen Kosien. Sie sollten vom
ZDF zusammen mit der ARD unter der Fragestel-
hung gepriift werden, wie sie .deatlich gesenk:
werden” kéinnen.

Am 13714, Qlslober 1995 einiglen sich die Mini-
sterprisidenten der Lénder in Bad Neuenahr auf
etne Reihe von Eckpunkien fir den 6ffentlich-
rechtlicher und den kommerziellen Randfunk im
Hinblick auf die Novellierung des Rundfunk-

- staatsvertrags. Zum Thema ,6ffentlich-rechtliche

Sparienkaniie” hieR es in der abschiieRend ver-
dffentlichten Erkidreng: Jm Vorgriff auf die Ein-
bringung dieser (von der KEF in ihrem Bericht
fiir den offentlich-rechtlichen Rundfunk fir mog-
lich gehaltenen) Rationalisierungspotentiale wer-
den bis zu zwel zusitzliche, iiber Satellit verbrei-
lete Spartenkasdile von ARD/ZDF im Rakmen des
§18 RIStV als Zusatzangehote rechilich ermég-
Hicht. Die Finanzierung hat jedoch ohne zusitz-
tiche Gebithrenmittel zu erfolgen” (26)

Unmittelbar danach beschiftigten sich verschie-
dene Gremien der &ifentlich-rechtlichen Rund-
funkansialten mit den Beschliissen von Bad Neu-
enalir und mit dem .sich in Vorbereitung hefin-
denden Bericht der KBE: Der Rundfunkrat des
Bayerischen Rundfunks (BR) sprach sich am
19.0klober 1995 in Miinchen einhellig - bei einer
Gegenstimme von Erwin Huber, dem damaligen
Leiter der Bayerischen Staatskanziei, - fir den
geplanten olfentlich-rechtlichen Kinderkanal aus
und verband seinen BeschluR mit einem Appeli
an die KEF, .die Anmeldung von ARD und ZDF fiir
den Kinderkanal bei der Ermittlung des Finanzbe-
darfs zu beriicksichligen™ (27)

Am 20. Oktober 1995 stimmte der ZDF-Fern-
sehral fiir die Betetligung des ZDF am Kindegka-
nal. Diese Zustimmung verband das Gremium
mit der Erwartung, dall die KEF die von ARD und
ZDF berechnefen Mittel auch gesondert aner-
kenne. (28)

Der Rundfunkrat des Westdeutschen Rund-
funks (WDR) verabschiedete am 26. Oktober 1995
in Kol eine Resolution, in der die Erwartung aus-

Walter Cberst

gedriickt wurde, daf die KEF im Hinblick auf die
verfassungsrechtlich verankerte Bestands- und
Entwicklungsgarantie des dffentlich-rechtlichen
Rundfunks unter anderem die Finanzbedarfs-
anmeldungen von ARD und ZDF fir den Kinder-
kanai beriicksichtigen werde. (29)

Ebenfalls am 26. Oktober 1995 fand in Min-
chen ein ARD/ZDF-Gremjenireffen statt, auf dem
die ARD-Rundrunkratsmitglieder und die Vertre-
ter des ZDF-Fernsehrats ,die von den Ministerpra-
sidenten den #ffentlich-rechtlichen Rundfunk-
anstalten eingerdumte Moglichkeit zur Brrich-
tung yweier Spartenkanile nachdriicklich be-
gritBt(en)” Dabej wurde daven ausgegangen, dafl
die KEF ,die Anmeldung von ARD und ZDF fiir
den Kinderkanai bei der Ermittlung des Finanzbe-
darfs wie vorgesehen beriicksichtigt” (30)

A 10, Januar 1996 verbifentlichte die KEF ihren
zehnten Titigkeitshericht. (31) Im Zusammen-
hang mit dem von ARD und ZDF geplanten Kin-
derkanal sieht die KEF keinen AnlaR, dem Kin-
derkanal aus rechtlichen Griinden entgegenzuire-
ten® An der Argumentation, der Kinderkanal falle
so, wie er konzipiert isl, unter den Begriff kuitu-
reller Schwerpunkt' des § 18 Abs. I Rundfunk-
staalsverirag, sei,im Rahmen einer bioRen recht-
liches: Evidengpriifung nichts auszusetzen® Alier-
dings verirat die KEF die ,Auffassung, daf der
fahrliche Gesamtaufwand des Projekts auf 100
Mio DM (je zur Hélfte ARD und ZDF) beschriinkt
werden kann und meB” Auf die Feststellung der
Ministerprésidenten der Linder vom 13./14.
Oktober 1945 in Bad Neuenahr, wonach die
Finanzierung der geplanfen Spartenkanile ,ohne
zusitzliche Gebihrenmittel zu erfolgen” habe,
ging die KEF mit der Bemerkung cin, daR dieser
Auflage Rechnung getragen wurde, da ,das von
der KEF bel Programm-, Personal- und Sachauf-
wand aulgezeigie Rationalisierungspotential den
Aufwand fiir den Kinderkanal (bei ARD und ZDF,
d.Verf).. hei weitem iibersteigt*

Auf der ARD-Hauplversammlung in Magdeburg
am 22./23. April 1996 wurde - vorbehaltlich der
Zustimmung des ZDF - Erfurt zum Sitz und der
Mitteldeunische Rundfunk IMBDR) zur fir Redak-
tion, Techoik und Verwaltung des geplanten Kin-
derkanals zustindigen Landesrundfunkanstalt
gewihlt MDR-Intendant Udo Reiter erklirte, daR
der MDR ,das umfassende Konzept fiir den Kin-
derkanal umsetzen (werde), damit der Sendche-
trieb schon zum Januar 1997 aufgenommen wes-
den kangn® (32)

Am 5. full 1996 nahmen die Ministerprisidenten
der Linder in Benn bei threr Besprechung zu offe-
nen Medienfragen ,das von ARD und ZDF vorge-
legte Konzept fiir einen Kinderkanal zur Kennt-
nis” (33} Am 24, Jult 1996 wurde auf Vorschlag der
ARD und mit Zustimmung des ZDF der Miinch-
ner Fernsehjournalist Brnst Geyer, unter anderem
Mitglied der ARD/ZDF Arbeitsgruppe ,Gffent
tich-rechtlicher Kinderkanal® zum Programin-
geschilltslithrer des Kinderkanals berufen. Am

KEF siehi keine
grundsiitzlichen
Bedenken, Kinder-
kanal zu verwirk-
lichen

Sitz des Kinder-
kanals beim MDR in
Erfurt

Sendebeginn am
11,1997



Vier Argumen-
lationsmuster

1. Kinderkanal von
ARD und ZDF regt
Fernsehkonsum der
Kinder angeblich
weiter an

2. Kinderkanal geht
angeblich zu Lasten
des Hauptpro-
gramms von ARD
und ZDF

Der Kinderkaned von ARD und ZDF in der Diskussion

1. Januar 1997 trat der neue Rundfunkstaats-
vertrag in Kraft, der in § 19 Abs. 2 verankert, dal
ARD und ZDF iiber Satelliten gemeinsam zwei
Spartenfernsehprogramme als Zusaizangebot
veranstalten kinnen® Ebenfalis am 1. Januar 1997
ging der Kinderkanal von ARD und ZD¥ auf
Sendung.

Einwilinde gegen den Kinderkanal von ARD und ZDF
Finwinde gegen einen &flentlich-rechtlichen Kin-
derkanal erhoben sich wie eingangs erwihnt von
Anfang an, seit die ARD ihre Pliane fiir eln solches
Projekt mit dem ZDF bekanntgab. Sie kommen
aus unterschiedlichen, meist politischen Kreisen
und lassen sich grob in vier Argumentationsmu-
ster unterteilen, die hier mit ausgewihiten Bel-
spielen belegt wezrden.

1. Ein zusitzlicher 6ffentlich-rechtlicher Kinder-
kanal, heifit es, setze nicht bei den Sehgewohnhei-
ten ven Kindern an. Kinder soliten auferdem
nicht mehr, sondern eher weniger fernsehen.

2. Ein zusitalicher 6ffentlich-rechtlicher Kinder-
kanal, lautet eine zweite Belitrchfung, gehe zu
Lasten des Kinderprogramms im ARD- und ZDF-
Hauptprogramm. Es enthinde dieses von der Ver-
pfiichtung, die verhandenen Kindersendungen im
Sinne der Gruadversorgung zu verbessern und
den kommerziellen Konkurrenten els programm-
liches Gegengewicht entgegenzusetzen.

3. FEin zusiizlicher 8ffentlich-rechtlicher Kinder-
kanal, so eine weltere Kritik, sel angesichis der
prekiren Finanzlage des éffentlich-rechtlichen
Rundfunks nicht zu rechtfertigen.

4. Am haufigsten wurde geduBert, dffentlich-
rechtliche Spartenkanile seien grundsitzlich -
unabhingig von Zielgruppe und Thematik - aus
gesellschaflspolitischer Sicht abzulehnen hzw.
verfassungswidrig.

Zum ersten Argumentationsmuster, wonach dem
Fernsehkonsum von Kindern nicht weiter Vor-
schub geleistet werden selle, zihlen folgende
AuBerungen: Im Mai 1996 begriindete der FDIP-
Bundestagsabgeordnete und Mitglied der Kinder-
kommission des Bundestages, Hildebrecht Braun,
seine Ablehnung gegen den geplanten Kinderka-
nal von ARD und ZDF damit, daf ,Kizder nicht
mehr, sondern allenfalls bessere Fernsehpro-
gramme” bendtigten. (34)

Der bayerische Ministerprisident Edmund
Stoiber hatte im Frithjabr 1995 unter dem Schlag-
wort: Kinderkanal schadet den Kindern™ erklirt,
dal ein eigensténdiger Kinderkanal Kinder nur
noch mehr an das Fernsehen binden und dessen
'Kindermidchenfunktion’ weiter verstiirken wiir-
den” (35).

Die vielfach ze hérende Befirchtung, ARD und
ZDF kénnten mittelfristig dazu iibergehen, die
Kindersendungen aus dem Haupiprogramm her-
auszunchmen und dem Kinderkanal zuezuordnen
{Argumentationsmuster zwei}, Auferten zum Bet-
spiel die CDU-Bundestagsabgeordnete und Spre-
cherin des Arbeitskreises Multimedia-Gesell-
schaft und Kultur der CDU/CSU-Bundestagsirak-

tien Maria Bohmer (36} und der frithere Leiter der
Bayerischen Staatskanziei, Erwin Huber, in seiner
damaligen Fanktion als Rundlunkraismiiglied
des Bayerischen Rundfunks. (37)

Auch der CDU-Bundestagsabgeordnete und
Medienbeauftragie der CDU/CSU-Bundestags-
fraltion Hans-Otto Wilhelm prognostizierte, daR
~ein zusitzlicher Kinderkanal die Kindersendun-
gen aus dem Hauptprogramm von ARD und ZDF
verdrangen werde" (38)

Einwinde gegen den éffentlich-rechilichen Kin-
derkanal zus finanziellen Grinden {Argumentati-
ensmusier dref} kamen vor allem von (medien)-
politischer Seite. Die mit der Einrichtung eines
gemeinsamen Kinderkanals der 6ffentlich-rechili-
chen Rundfunkanstalten verbundenen Kosten
Jseien angesichts der Finanzkrise der dffentlich-
rechilichen Anstalten nicht zu rechtfertigen®, kriti-
sierte der schon oben zitierte CDU-Bundestagsab-
geordnete Hans-Otto Wilhelm am 30, Méirz 1993
38).

Angesichis der finanziell angespannien Siua-
tion vor ARD und ZDF erkldrte der nordrhein-
westfilische Staatsminister Woligang Clement,
dort zusiindig fiir die Medienpolitik, zem Projekt
Kinderkanal, ,er hielie es fiir besser, wenn die
Offentlich-rechtlichen in diesem Bereich eine
Kooperation mit Privaisendern, zum Beispiel mit
dem geplanten {und spiter auch in Nordrkein-
Westfalen zugelassenen, d. Veri} Spartenkanal
Nickelodeon, suchten® {49}.

Andere AuBerungen folgen dem vierten Argu-
mentationsmuster - kategorische Ablehnung
gffentlich-rechtlicher Spartenkanile -, etwa die
des FDP-Medienbeirats, nach dessen Auflassung
der Kinderkanal als Sparienprogramm zu einer
~Atomisierung” des offentlich-rechilichen Rund-
funkangebois fiihre, die dem Grundversorgungs-
auftrag zuwiderlaufe. Deshalb seien diese Pline
von ARD und ZDF als ,schwerwiegender medien-
politischer Terweg” einzustufen. (41)

Ahntich hatte sich wiederum der bayerische
Ministerprisident Edmund Stoiber geiuBert:, Ich
sehe es nicht als Aufgabe Sffentlich-rechtlicher
Grundversorgung an, Kinder als Zielgruppe fir
einen eigenen Fernsehkanal ins Visier zu neh-
men! Kinder sollen die Welt und das Leben in
natura kennenlernen und meinetwegen - fotale
Verbote wiren ohnehin aussichtsfes - auch ma8-
voil und altersgerecht fernsehen. Dabei ist natur-
gemif die Verantwortung der Eltern gefordert.
Grundsétziich habe ich gegen Verspartungsten-
denzen im dffentlich-rechtlichen Rundfunk grofie
Vorbehalte. Der éffentlich-rechtliche Rundfunk
hat elnen auf die gesamte Gesellschaft bezogenen
Integrationsauftrag. Sonderkandle [iir einzelne
Zielgruppen sind damit schwer vereinbar” (42)
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VPRT macht gegen
0.-r. Spartenkaniile
Front

Werbe- und gewali-
freies Kinderpro-
gramm von vielen
Seiten begriifit

Attacken kommerzieller Sender gegen dHentlich-
rechtliche Sparterkaniile
Im Vorfeld der Ministerpriisidentenkonferenz am
7.Mairz 1996 gaben die im Verband Privater Rund-
funk und Telekommunikation {YPRT) zusam-
mengeschlossenen kommerziellen Sparten- und
Zielgruppensender (43) einen gemeinsamen Aaf-
ruf an die ,nedienpolitisch Verantwortlichen®
heraus, verbunden mit der Forderung, Sparten-
programnie von ARD und ZDF nicht zuzulassen.
In dieser gemeinsamen Erklirung heiflt es unter
anderem: , Spartenprogramme wie der Kinderka-
nal...sind durch den 6ffentlick-rechtlichen Rund-
funkauftrag mit dem Ziel der gesellschafilichen
Integration nicht abgedeckt. ... Die Strategie der
Verspartung des dffentlich-rechtlichen Rundfunks
und die damit verbundene Verstopfung der ohne-
hin knappen Kabelplitze ist ausschlieflich auf die
Marktverdringsng der privaten Anbieter ange-
legt. Bevor iiberhaupt iiber eine Anpassung der
Gebiihren des 8ffentlich-rechilichen Rundfunks
diskutiert werde, mull der vage Begriif der Grund-
versorgung endlich definiert werden und muf die
Gebiihrenverschwendung mil dem Ziel, die priva-
ten Anbieter mit gleichen Inhalten aus dem Marki
zu drdngen, gestoppt werden ! {44)

Unmittelbar nach dem medienpolitischen

“Treffen der Ministerprisidenten in Bons am 5, juli

1996, auf dem in einigen wichtigen Punkten, wie
zum Beispiel der Rundfunkgebiihrenerhghung
auf 28,25 DM und der Akzepianz der Pline von
ARD uad ZDF. einen Kinderkanal einzurichien,
Binigung erzielt wurde, kiindigten der kommer-
zielie Nachrichtensender n-tv (Berlin) sowie der
VPRT an, dafl sie gegen die Medienbeschliisse der
Bundeslinder beim Eurcpéischen Gerichishof
und beim Bundesverfassungsgerichi Klage einrei-
chen werden. Kari-Ulrich Kuhlo, Vorsitzender des
Arbeitskreises der Sparten- und Zielgruppensen-
der im VPRT, begriindeie diesen Schritt mit den
Worten: ,Egal, ob Kinderkanat oder Parlaments-
fernsehen - &ffentlich-rechtliche Spartenpro-
gramme sind verfassungswidrig und widerspre-
chen europiischem Recht. Deshalb werden wir
von n-tv und vem Verband aus dagegen gericht-
lich vorgehen (45) Diese Drohung hat der VPRT
Ende 1996 wiederholt.

Zustimmung zum ARG/ ZDE-Kinderkanat

Auf der anderen Seite haben sich zahlreiche
Medienschaffende, Medienfachleste und Wissen-
schaftier sowie Politiker mit unlerschiedlichen
Griinden fiir einen Kinderkanal zu Wort gemeldet.
Ebenso haben immer mehr Institutionen, Ver-
binde und Organisationen Zustimmung au dle-
sem Projekt bekundet. (46) Eine Vielzah! von Vor-
stellungen, Erwartungen, Witnschen and Hoffnun-
gen wird im Zusammenhang mil dem Aulbau
eines Kinderkanals geiuflert. Vor allem die
Absicht, ein {igliches Kinderprogramm werbe-

Walter Cherst

und gewaltire zu kenzipieren, wurde von vielen
Seiten, unter anderem von der Bundesfamilien-
ministerin Claudia Nolte und der schleswig-hol-
steinischen Ministerpriisidentin Heide Simonis,
begrifit. (47)

Medienpolitische Erwiigungen spielen beim Ein-
treten fiir einen éffentlich-rechtlichen Kinderka-
nai ebenfalls eine Relle, So sprachen sich der Vor-
sitzende der CSU-Landiagsfraktion. Alois Gliick,
ebenso wie der Vorsitzende der SPD-Medienkom-
mission, Reinhard Klimmt, dafiir aus, dafl es im
Muliimedia-Zeitalter den &fientlich-rechtlichen
Rundiuzkanstalten erméglicht werden sollte, mit
Hilfe von Spartenkaniilen sich gezielier und diife-
renzierter an bestimmtie Bevilkerungsgruppen
wenden zu kinnen. (48)

JAuch in Spartenprogrammen kann der
Grundversorgungsaefireg des offentlich-rechtli-
chen Rundfunks verwirklicht werden® wic die
SPD-Bundestagsfraktion n ihrem akiuellen Zwi-
schenbericht zur Enquéte-Kommission des Deut-
schen Bundestages feststelit. Denn ,Spartenka-
néle sind auch von der vor: Bundesverfassungs-
gericht garantierten Entwicklungsgarantie fiir
den dffentlich-rechtiichen Rundfunk gedeckt.
Alierdings darf dic Veranstaltung von Sparienpro-
grammen durch den 6ffentlich-rechtlichen Rund-
funk nicht dazu fiihren, daR beispielsweise [nfor-
maticnsangebote oder auf bestimmie Zielgrup-
pen (2.B. auf Kinder) zugeschnittene Angebote
aus den Hauptprogrammen in ARD und ZDF ver-
dréingt werden” (49)

Nach den Worlen der Mitglieder der Enquéte-
Kommission von Biindais 90/Die Griinen miissen
dtfentlich-rechtliche Spartenprogramme ... auf
qualitativen Wetthewerb und gesellschaftliche
integration zielen, was die kommerziellen Anbie-
ter gemiR ihrer Funkiionslogik nichl leisten kan-
nen’ Aulerdem miisse es sich bei solcher Spar-
tenprogrammen um frei empfangbare {nichl um
Pay TV) handeln. Somit wiirden die ,,. .. vorliegen-
den Pline fiir etnen nichtkommerziellen Kinder-
kanal sowie einen ,Parlaments- und Ereignis-
kapal®. diesen Anforderungen gerecht® (50)

Die wesentlichen Argumente fir den 8fentlich-
rechtlichen Kinderkanal lassen sich folgender-
mafen zusammenfassen:

~ Kinder sollten einen Anspruch darauf haben,
in ihrem Fernsehprogramm nicht als Werbeziel-
gruppe milbraucht zu werden, zumal vor allem
kieinere Kinder Schwierigkeiten haben, das
eigentliche Programm von Werbeboischaften zu
unterscheiden. Ein werbefreies Kindesfernsehen
herléRi ,das Feld nicht einseitig denjenigen, die
mehr interesse an der potentieller Kaufkzaft ven
Kindern haben, als an threr Persénlichkeit, threr
Entwicklung, thren Emetionen und an ikren Fra-
gen, die sie ans Leben und den Alltag stellen® {51)

- Gewalidarstellungen im Fernsehen fordern
das Aggressionspotential von Kindern, Ein 8ffent-
lich-rechtliches Kinderfernsehprogramm ermdg-
licht es, ,vielfiltige Handlungsoptionen anzubie-

Medienpolitiker
treten fiir difentlich-
rechtliche Sparien-
kaniile ein

Kinder nicht als
Werbezielgruppe
millbrauchen

Vermitthung huma-
ner Werte anstelle
von Gewalt
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Der Kinderkanal von ARD und ZDF in der Diskussion

ten und Gewalt als Selbstzweck zu verbieten®
Auch kangs s humane Werte wie Freundschaft,
Gleichheit, Binfallsreichium, Mat und vieles
mehr, die Kinder ich-stark machen und die fiir ¢in
Zusammenieben in der Gesellschaft wichtig” sind,
vermitteln. (52)

- Im Rahmen eines tdglichen Kinderprogramms
ist es miglich, bei der Programmplanung und
-gestaltung viel besser, genausr und flexibler auf
die Tagesabliufe der Kinder einzugehen. (33) Den
Kindern kann die Programmsicherheit und
~zuverldssigkeit geboten werden, ,an einem
bestimmten Ort zu einer bestimmten Zeit ein Pro-
grammangebot zu haben, das auf sie zugeschnit-
ten ist” (54}

- Bei einem téglichen werbefreien Kinderpro-
gramm kana grofRflichig eine Vielfalt von Genres
{journalistisches Fernsehen, Reportage, Sach- und
Menschengeschichten, eigenproduzierte Serien,
Zeichentrickangebote, Gameshows, Puppenspiele
. a.) angeboten werden. Auf diese Weise konzen,
argumentierien Programmschaftende auf der fah-
restagung 1995 der Katholischen Rundfunkarbeit
Peutschland ,.altersgerechte, erklirende, bildende
Sendungen in unterhaltsamer Aufmachung, mit
Angeboten zur Hille bef der Aneignung und Aus-
einandersetzung mit der Wirklichkeit* priisentiert
werden. Ahnlich ZuRerten sich auch Medienpid-
agogen, wie der Jugendforscher Klaus Hurrel-
mann. {(35)

- Ein téglich sendender Kinderkanal ermoglicht
cine ausgewogene Programmischung aus belieb-
ten dlteren Kindersendungen und aus neuen
Eigen- und ausgewdhlten Fremdproduktionen.
(36)

- Ein taglich sendender &ffentlich-rechtlicher
Kinderkanal erfitllt die Forderung eiwa der
Gesellschall fiir Medienpidagoglk und Kommus-
nikationskultur (57), von Medienwissenschaft-
lern und -pidagogen (58} oder des Deutschen
Bundesjugendrings (5Y), sehr genaw aul die
Bediirnisse der unterschiedlichen AHersgruppen,
auf die bislang kaum beriicksichtigten [nteressen
und Bediirfnisse ven Madchen, auf die hesonde-
ren Belange von auslindischen Kindern einzuge-
hen,

- Fin &ifentlich-rechtlicher Kinderkanal er-
moglicht auch Eltern die gezielte Auswahl von
anspruchsvollen Sendungen fir thre Kinder
{69)

- Der Fundus an wertvolles, interessanten und
oft auch in der Hersteliung sehr kostspieligen Pro-
grammvorriten kann gedffnet werden, chne dall
der Kinderkanal dadurch zu einem reinen Wieder-
holungskanal werden wird. {63)

- Durch die Finanzausstattung des Kinderka-
nals wird es fir die 6ifentlich-rechilichen Rund-
funkanstalten besser als bisher méglich sein, auf
dem internationalen Programmarkt die wenigen
guten, aber teuren Produktionen einzukaufen.
{62}

- Burch entsprechende Aufiragsvergabe konnte
die traditionsreiche, aber mililerweile brach-
liegende Kinderfilmproduktion im vereinten
Deutschiand wiederhelebt werden, (63)

~ Ein &ffentlich-rechtliches Kinderfernsehen
mufl ,zu seiner Veranfworlung gegeniiber der
Gesellschait stehen® es ist hesser gewappnet, die
Gesetze des Marktes mit eigenem Anspruch zu
vereinen” {64)

Anmerkungen:

1} So hieB esnoch in einer Steliunpoahme der ARD-Intendanten
vom 43,1994 wa . Die ARD sieht sich derzeit aus lnanzich
len Griinden nicht in der Lage, allein oder gemeinsam mit
dem ZDF einen reinen Kinder- und Jugendiernsehikanal
einzurichlen”

7} Digim folgenden vorgesteliten Nutzungsdaten sind, soweit

nicht anders erwfihnt, entnommen aus: Feierabend, Sabine/

Thomas Windgasse: Was Kinder sehen. Eine Analyse der Fern-

sehnutzung 1995 vou drei- bis 13jihrigen. In: Media Perspek-

tiven 4/1996, 8. 186-1494,

Vgl Klingler, Wakter/Thomas Windgasse: Was Kinder sehen.

In:Media Perspektiven 1/1994, 8. 211 sowle Klingler, Walter/

Jo Groebel: Kinder und Medien 1990, Schriftenreihe Madia

Perspektiven Bd. 13. Baden Baden 1994,

Vgl Kruse, Ute/Stephan Tarnow: {in)heimliches Kinderfern-

sehen. In: Erlinger, Hans Dieter wa (Hrsg): Handbuch dey

Kinderfernsehens. Konstanz 1993,8 418,

Allerdings ist der Markianteil eines Senders an eipem durch-

schnittlichen Wochentag oder im Jahresdurchschnilt lediglich

cine rechnerische Grdfhe. Sie verdeckt Schwankungen der

Markianteile einzelner Sender je nach Plagierung bestimmier

Sentungen und Sendegenres im Tagesverlauf mehr oder

weniger stark.

Siehe zur Beisplel die Pressemeldung Quote durch Qualitiit;

Das Kinderprogramm des Brsten and Erfelgskurs“der Pro-

grammdirektion Erstes Dentsches Fernsehen vom §3.5.1996.

Vgl Volibrecht, Rall: Wie Kinder mit Werbung umgehen.

Hrgebnisse eines DFG-Forschungsprojekts. In: Media

Perspektiven 6/1995,5. 265,

8} Weil die Kinder anch auf Kaufentscheidungen der Eltern Ein-

flull hitten, liege ihre tatstchliche Kaufkraft bei 40 Mrd DM

im Jal®, so die Schitzung von Stefan Aulenanger, Erzichungs

wissenschallier an der Universitit Hamburg, bel der Tagung

JKopswmverhatten von Kindern uid Jugendiichen® der Lan-

desarbeitsgemeinschalt Kinder- und Jugendschuty Thilringen,

die as 18.3.1990 in Erfurt veranstaltet wurde. Val. zu den

Daten im folgenden Charltos, Michael/Klaus Neumann-

Braun/Stefan Aufenanger/Wollgang Hoffmann-Riem: Forn-

sehwerbung und Kinder. Jas Werbeangebot in der Bundes-

republik Deutschland und seine Verarheitung dureh Kinder,

2 Bde Hier Bd. 1: DasWerbeangebot [Tr Kinder i Fernsehen,

Cpladen 19958 2341,

12 der Werbebranche gelten Kinder als wandelnde Marken-

spefcher”, die in Tests mithelos 700 verschiedene Markenartt-

kelaus 20 verschiedenen Produkifeldern identifizieren und

sie in Erinnerung behalten kinnen. dpa-Hintergrund Nr. 3480

vom 4.10.19%5 vgl. ferner Schneider, Tina: Kinder lassen

kaufon Baur-Studie dber Kaufentscheidungen in der Familie.

In: Media Spectrum Special, November 1996,5.16-18,

19) Vgh Grosbel, Jo: Kinder und Medien: Nutzung, Vorliehen,
Wirkungen. ln: Media Perspektiven 1/1994, 8. 24§f; Klingler,
Walter/jo Groebel (Anm. 3).

11} Erlinger, Hans Dieter: Kinderfernsehen. Zielgruppenfern-
sehen. insel im Markt oder Markt ohne Grenzen? {n: Evlinger
{Anm. 4),8.450.

12} Zum Beispial Verbol der Unlerbrecherwerbung in Kinder-
sendungen, Verbot ven Fernseheinkaulssendungen fir
Kinder, Schutz dey Kinder und fugendlichen vor Werbung fiir
problematische Konsumprodukie, Schutz von Kinders und
fugendiichen vor spzial-ethischer Desorientierung Vgl Charl-
ton w.a.: Fernsehwerbung und Kinder {Arm. 8) Bd. 2: Rezep-
tionsanalyse und rechiliche Rahmenbedingungen, §. 35511,
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13) Erst nach vielen Protesten von Verbraucherschutaverhinden, 38 epd/Kirche und Rundfunk Nr. 49 vom 24.6 1995,

Elternvereinigungen und Medienpiidagogen ist hier eine for-
male Anderung in Sicht: Am 28.8,1996 tetlien der Verband
Privater Rundfunk und Telekommunikation e V. (VPRT} and
die Arbeilsgemeluschalt det Landesimedienansialten (ALM)
mit, daB die im VPRT zusammengeschinssenen kommerziel-
len TV-Anbiefer sich freiwillig bereit erklirt hiitten, Werhe-
bliicke tm Umfeld von Kinderprogrammen kiinftig nicht nur
am An{zng, sendern avch am Ende zu kennzeichnen. Zusilz-
lich werde Hir kleine Kinder, die noch nicht lesen kinnen, eine
akustische Kennzeichnung ausgestrabl” Vgl Reuters vom
28.6.5990.

Vel zum Beispiel Hollsteln, Birgit: Das Kinderfernsehen der
privaten Apbieter. In: Erlinger (Anm. 43,8, 162: vgl.auch
Aufenanger, Stefan: Kindersendungen und Upterbreche:-
werhung - ein kritischer Beitrag zur Definitionsproblematik.
In:Charlten wa. (Anm.§),5. 1838

Vgl ebd., vgl auch TV-Movie 6/1995: Der Gutachter Trick -
Werbung im Kinder v,

Vgl Funk-Korrespondenz Nr. | vom 6.1.1995.

Wikrend zum Beispiel die Kosten Fir 34 Minuten , Sendung
mit der Maas” im Durchsehniti 200 000 DM betragen, kostet
die Lizen fir einen 30mintitigen  Biilig® Cartonn auf dem
internationalen Programmarks rund 10 080 DM, vgl.
TV-Spielfitm von1 112 1995 Qualitiit hat thren Preis,

18) Beispielhail seien hier genannt: Die Jahrestagung der Katho-

lischen Rundfunkarbeit Dentschiands am (5./16.3.1995 in
Ebln mitdem Thema: Was Kinder fernsehen - Kinderpro-
gramme auf dem Prillstand” und das, Prix-Jeunesse Treffen
(WATCH) " vom 30.3. bis 1.6.1995 in Miinchen zum Thema
JKinder und Fernsehen®

Vgl Funk-Korrespondens Nr. 1 vom 6.1.1995: Heiliger Steeit
um RTL-Serie, Power Rangers®; epd/Kirche und Rundfunk
Nr. I vem 71.1995: Streit um  Power Rangers® wird heltiger,
epd/Kirche und Rundfusk Nr. 7 vem 28,1995 Kontroverse
Debaite beim RTL-Hearing za, Power Rangess*/ Padagogen
fordern sofortige Abseteung/FSF: Sendezeit unbedenklich,

39} epd/Kirche und Rendfunk Nr. 24 vom 1.4.1995.

A0} die tageszeilung vom 24.6,1945.

41} Funk-Kerrespondens Nr.29-30 vom §9.7 1996,

42} Gong vom 12.5.1993,

A3} Dras sind zar Zeit: CNN International, Country Music Tele.
vision, DFA Deutsche Fernsehnachrichien Agentar, MTY, NBC
Super Channel, Nickelodeon, n-tv Nachrichlenfernsehen,
ONYX Television, RTL Disney Pernsehen (Super RTL), tm3
Fernselien {iir Fraven, VHLVIVA 1 und VIVA 2.

44} Erkldrung der im VPRT rusammengeschlossenen Sparten-
und Zielgruppensender vom 1.3.1996 in Bonn,

45) Funk-Korrespondenz Ny 29/30 vom 19.7.1996,

46) Hingewiesen seien zum Beispiel aul den etnstimmigen

Beschlul der 68, Yollversamminng des Deutschen Bundes-

fugendrings am 23 /26.20.199% in Wieshaden und die Erkla.

rung der Geselschali lir Medienpidagogik und Kommunika-

Honskuliur vom 10.6.1996 sowie dag gemeinsame Schreiben

der Rundfunkbeauftragten boider Kirchen an die Minister-

prisidenten der Lander vom 8.12.1845.

Ministerprisidentin Heide Simonis auf einem Ethik-Sympo-

sion liber Medienmacht uad Medienmoral, vl Sathelische

Nacheichien vom 10.9.1995; Bundesfamilienministerin

Claudia Nolte, vgl. idea-Nachrichienagentur vom 15.3.1996

und der fugendiorscher Klaus Horrelmann, vgl Katholische

Nachrichten vom 1710.1995.

48} Vgl Pressemitteitung der CSU-Landtagsiraktion vom
14.10.1995; dpa-Tnformation vom 17.3.1946,

48) Zwischenbericht der SPD-Fraktion  Meinungsfreiheit -

Metnungsvielfalt - Wetthewerb, Rund{unikbegriff und Regu-

lierungshedarf bei der Neuen Medien® Stand; 21.10.199¢,

S.550

Entwurl fir den ersten Zwischenbericht der Enquéte-Kom-

misston des Deutschen Bundestages  Zukanit der Medien in

Wirtschait und Gesellschalt - Deatschlands Weg {n die Infor-

maticnsgesellschalt” Yorgelegt von den Mitgliedern der

Eaguitte-Kemmission von Bindais 90/Die Griinen, Rezzo
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20) Vik zum Beispiel TV Today vom 16.12.1994: Disney-Offensive Schizuch, MdB, De. Manuel Kiper, MdB {stv. Mitglied), Prof,
im deuwtschen Pernsehen, Dr. Hans Kleinsteuber (Sachverstindiger) im Okiober 1946,

21y Vgl.Charllon wa. {Anm. §). $.43,

22} ARD-Presseinformation vom 25.1,1945, 51} Vel Lenssen, Margit: Qualitit oder Quoie - wer kriegt den

23} ARD-Presseinformalion vom 3111945, Kanal voll? In: medien + erzichung Nr. 1/1995,

24} ARD-Presseinformation vom 2331995 Bereits Milte Miisz 52} Vgl Stegmund Grewenig und Michael Albus auf der Jahres-
1995 - im Vordeld der ARD-Arbeitssitzung in Manchen - war tagung der Katholischen Rundiunkarbeit Deutschlands am
der Offentlichkeit ¢in Papier der ARD/ZD F-Arbeitsgruppe 13./16.3.1995 in K6in zu dem Thema: Was Kinder fernsehen -
vorgesielit worden, die ein migliches Programmschema fiir Kinderprogrartne auf dem Pritstand,
den geplanten bffentlich-rechtlichen Kinderkanal erarbeitet 53} Vgl Lenssen (3nm. 51}
hatte {Funk-Korrespondenz Nr. 11 vom 17.5.1995). 54} Vgl Inlerview mit Miller, Susanne/Ernst Geyer in: Televizien

25) Vel epd/Kirehe und Rundfunk Nr.48 vom 14.6.1996. 8/1995/1,

26) Pressedienst der Staatskanzle! Rheintand-Plalz vom 55) Grewenig/Albus (Aom. 52}. Vgl Fupk-Korrespondeny Nr. 12
[4.10.1995, vom 24,3 1995; Hurrelmann, Klaus laut dpa-Meldung vom

27} Vgl Funk-Korrespondenz Nr. 44 vom 3.11.1945. 1701595

28} Vgl epd/Kirche und Rundfunk Nr. 84 vom 25.10.1995. 56} ARD-Presseinformation vom 9.6.1995 und voin 2.4.1994,

29) Funk-Korrespondenz Nr. 45 vom 10111995, 57) Vel Pressemitteilung der GMK van 10.6.1596,

34) Pressemtitteilung von ARD und ZDF vom 26.1(.1995, 581 Vgl Theunert, Helga: Midchen haben sich halt total daran

31} Kommission zur Ermittlang des Finanzbedarfs der Rund- gewdhnt, dal sie sowieso blof Nebenrollen spielen. in:
funkanstaiten, 10, Bericht, Mainz, Dezember 1995, Alle Zitate Miihlen Achs, Gitta/Bernd Scherb (Hrsg ) Geschiecht und
sind, soweit nicht anders vermerkt, diesem Bericht entnom. Medien Miinchen 1995,
mei. 59) Ofentlich-rechtlicher Kinderkanal - Beschluf der 68. Voliver-

32} ARD-Presseinformation von 24.4.1906, sammlung des Deutschen Bundesjugendrings am

33} Funk-Korrespondenz Nr. 28 vom 12.7.1994. 25./26.10.1995,

34) Evangelischer Fressedienst (epd) - Agenturmeldung vom 68) ARD-Presseinformation vom 31.1.1995,

14.5.1995, 61) Lenssen (Anm 51},

35) Gongvom £2.5.1955, 62} Miuller/Geyer (Anm. 54): Vgl Mintelering, Gert i.: Wider

36} Ygl.Bie Welt vom 23.9.1995 Aul einer Tagung der Katholi- den Grabbeltisch der Beliebigkeiten In: medien + erziehung
schen Akademie Hamburg am 13./14.4.1996 prneverte Maria Nr 1/1985,

Béhmer thre Befilrchtung beztiglich der Folgenwirkung efnes 63} Miintefering {Anm.62).
eigenstiindigen difentlich-rechtlichen Kinderkanals: 84} Ebd.

Dadurch beslehe die Gefahr einer Auszehrung’ des Volipro-
gramms vot ARDY uad ZDEY (Katholische Nachrichlen vom
1441996},

Auf der BR-Bundfunkeatssitzung vem 19.190.1995 vertrat
Erwin Huber erneut die Ansicht, daB ein eigener Kinderap
kanal der ¢ifentlich-rechtlichen Anstalten nicht nétig sei. Man
habe schlieBlich schon jelzt gute Kindersendungen und sollte
dies lieber in den elf ARD-Anstallen aushauen” epd/Kirche
und Rundfunk Nr.83 vom 21.10.1995,
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