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FRUHLINGSGEFUHLE IM RADIO

Tchibo lockt mit Saisonartikeln

Obwohl das Wetter im April diesen Jahres noch nicht viel Frihling erahnen liel3, schuf Tchibo frihlingshafte Stimmung tber
das Radio. Mit einer vierwochigen Kampagne warb Tchibo unter anderem fir Frihlingsmode, Gartenutensilien und
- Produkte zu Ostern. Jeder der vier Spots wurde eingerahmt durch den Slogan ,Smart gespart bei Tchibo®. Auerdem

Bestandteil jedes Spots: Tchibo bietet ,gute Qualitat zum fairen Preis®.

Eine bundesweite Befragung von Personen zwischen 14 und 69 Jahren hat die Kampagne von Tchibo begleitet. Die
Ergebnisse zeigen, dass die ungestiutzte Bekanntheit von Tchibo als Anbieter von Alltagsgegenstanden, wie sie in den
Spots beworben wurden, um 19 Prozent gesteigert wurde (+ 2,75 Mio. Personen). Ein Einkauf bei Tchibo kam auf Grund
der Kampagne flur 5,6 Mio. Personen zuséatzlich in Frage (+ 21%). Auch die Inhalte der Spots wurden erfolgreich vermittelt:
3,21 Mio. Menschen zusatzlich waren der Meinung, dass Tchibo qualitativ hochwertige Waren bietet. 4,43 Mio. Menschen

zusatzlich fanden, dass Tchibo ein gutes Preis-Leistungs-Verhaltnis hat.
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RADIO WIRKT — WERBEEFFEKTE

100 = Gestltzte Werbeerinnerung

Ohne Kampagne

Haben Sie in der letzten Zeit Werbung ftr Tchibo gehdrt, gesehen oder

gelesen?

- Mit Kampagne 159

+ 7,82 Mio.
Personen

100 » Relevant Set

Ohne Kampagne

Kame der Einkauf bei Tchibo flr Sie grundsatzlich in Frage?

i 121

Mit Kampagne + 5,60 Mio.

Personen
Ohne Kampagne 100 e Im age

Tchibo bietet qualitativ hochwertige Waren
Mit Kampagne 114 :
+ 3,21 Mio.
Personen

Darstellung als Index: Ausgangswert = 100
Quelle: ARD MEDIA KARA 2023; n = 536; reprasentativ fiir Personen 14-69, national
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ANSPRECHPARTNERIN

Saskia Stork

Werbeforschung & Medienforschung Audio
Tel: 069/15424-127

saskia.stork@ard-media.de
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